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RESUMO:

Diversas sao as razbes que fomentam a desigualdade social, o desemprego, a pobreza e a
destruicdo do meio ambiente. O lucro a qualquer custo acaba fazendo com que muitas
organizagbes contribuam significativamente para as mazelas da sociedade. Em contrapartida,
existem aquelas que fomentam exatamente o oposto. A partir deste entendimento, a abordagem
principal desta pesquisa é a Criacdo de Valor Compartilhado (CVC). Desta forma, tem-se como
objetivo geral analisar como se da a CVC a partir de projetos de impacto social desenvolvidos pela
empresa. Para tanto, foi realizado um estudo de caso em um empreendimento social local
localizado na cidade de Porto Alegre, e que desenvolve projetos de impacto social para outras
organizacgoes. Os dados foram provenientes de observacao participante em dois cursos promovidos
pela empresa, trés entrevistas com gestores, e acesso a dados secundarios. Os principais
resultados demonstram a CVC presente nos projetos sociais desenvolvidos. Um exemplo claro é
de um projeto que une jovens e idosos em uma competicdo de skate realizada em um asilo da
cidade de Porto Alegre. O evento permite que os idosos avaliem as manobras dos jovens de uma
maneira bastante leve e descontraida. O envolvimento entre diferentes geracées fomenta a criacdo
de lacos, aumento de doacgbes ao asilo, oportunidade de trabalho voluntario, bem como o beneficio
de imagem as empresas apoiadoras. Este tipo de projeto permite que as organizacdes encontrem
novos propésitos e impactem positivamente as comunidades onde estdo inseridas, diminuindo
assim aspectos como a exclusao social.
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