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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo compreender como é a atuacdo de influenciadores
digitais, e de que forma e por qual meio eles alcancam o objetivo de convencer, e criar
a necessidade de compra de determinados produtos em seus seguidores. Para
alcancar este objetivo, serdo analisados os conteudos dos videos de algumas
influenciadoras digitais, visando comparar as atuagdes e 0s recursos utilizados por
estas, e a fim de permitir a compreensao acerca da importancia e o alcance das midias
digitais, frente aos habitos de consumo na atualidade. A contextualizagdo do uso de
canais como o Youtube, no que se refere a influéncia e importancia, ao se pesquisar
sobre os habitos de consumo, principalmente em se tratando de recursos explorados
pelas influenciadoras digitais, e como essa préatica exposta em seus videos, influencia
os héabitos de compra das pessoas que acompanham as producdes de conteldo nesta
plataforma baseados na opinido das influenciadoras estudadas neste trabalho. O
método utilizado para a obtencéo de resultados é a analise de conteudo (BARDIN,
1977), aliado a pesquisa qualitativa e aos objetivos da pesquisa exploratoria com o
delineamento bibliografico, a fim de mensurar os dados que serdo coletados a partir
dos videos publicados na plataforma Youtube. Esta pesquisa, ainda estd em
andamento.
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