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Resumo:

A matemética esta presente em situacdes do catid@isa que nem imaginamos contém
matematica em sua esséncia. Quando essas sit@y@dgem nameros, se torna muito mais
clara a sua presenca, ainda mais envolvendo calditetos e aplicacdo de determinado
contetdo da matemética. Assim, visando fazer urgagre demonstragéo, neste trabalho de
pesquisa, serdo abortados consumidores de calegufofissionais das areas fiscal e contabil,
da regido metropolitana de Porto Alegre, cujo olgesera verificar o seu conhecimento
sobre o impacto da tributacdo dos impostos, noopferal do calcado, identificando a
presenca da matematica nesse contexto. A pesgeigafata através de questionario,
elaborado com perguntas que levem os entreviseadesponderem as questdes, mostrando o
seu conhecimento prévio, sobre tributacdo em séit@geral. Levar-se-a em conta sua faixa

etaria, poder aquisitivo, idade e posicionamentantpu a ser um cidadao critico. A partir



desta pesquisa, conclui-se que a sociedade pagaraiutos em qualquer produto ou servigo
que adquira, impactando diretamente no preco ferdkagquecendo o poder aquisitivo dos
consumidores, que por sua vez questionam os ga/eoiwe o destino dessa grande fatia que

€ arrecadada e néo é convertida para os servibtisgaibasicos.

Palavras chavetributacdo; formacao de preco; etnomatematica.

1 Introducéo:

Devido ao cenario nacional, onde os contribuintegyam altos impostos, o
consumidor deve estar ciente, ao comprar um produtal a margem de valor agregado
relativo a imposto que ele esta pagando.

Visto isso, torna-se indispensavel a clareza deftamacao, sendo pelos meios de
comunicacao, redes sociais e mesmo nas notassfisgaiidas. Com a entrada da exigéncia
de nota fiscal eletronica, através da lei 12.741220.ei de Transparéncia Fiscal, onde se
torna obrigatorio as empresas incluirem em seusndectos fiscais, o valor aproximado dos
tributos, incidentes nas operacdes de venda a wodsufinal, de mercadorias e prestagao de
servicos.

Dentro desta realidade, este trabalho visa eselarddvidas dos contribuintes,
chamando atencdo para este importante dado, aertampopulacdo em geral a pesquisar,
comparar e verificar qual a carga tributaria dadpto ou servico que se estd adquirindo.

Conforme D’Ambraésio:

Somos assim levados a identificar técnicas ou mebatulidades e praticas
utilizadas por distintos grupos culturais na budeaexplicar, de reconhecer, de
entender o mundo que os cerca, a realidade emesafitio e no beneficio de seu
grupo. Naturalmente, nos situamos ai no contextogeéfico. (D’AMBROSIO,
1993, p.6)

Uma proposta através da etnomatematica pode sereaorso apropriado para
entender o conteldo matemético inserido e no cAlpué envolve o processo de tributacédo
dos produtos, em especifico do calcado. Para aepesposta seja concretizada é necessario
levar em conta o conhecimento prévio do individabre o assunto, bem como toda sua
fundamentacdo em matematica, adquirida ao longsudaevolu¢do no ensino e sua cultura

em geral.



Dessa forma, este artigo tem como objetivo gexatompreensdo dos conceitos
matematicos envolvidos neste processo, desde agiodlo produto, até a compra feita pelo
consumidor final, levando em conta os impostosdenies nesse processo. Para este
entendimento a ethomatematica se torna fundametisl,é preciso levar em conta todo o

conhecimento adquirido, aprender a utilizar no nousal qual estamos inseridos.

Nesta pesquisa, utilizou-se como metodologia utudes de caso qualitativo e
quantitativo, com foco no méetodo misto(CRESWEL,90p0r apresentar uma tendéncia
descritiva, pois ndo ocorreu a interferéncia dajpssdor, que coletou os dados através do
questionario, registrou e analisou os resultadtisad) levando em consideragéo os objetivos
iniciais e as respostas coletadas. As questbesteemao conhecimento prévio dos
entrevistados, sobre o conteludo abordado, pasgmid@®tnomatematica, para identificar as

caracteristicas matematicas inseridas no contexto.

2 Etnomatemética

Os profissionais envolvidos na formacédo de pregaséareas contabil e fiscal, estdo
em constante contato com aspectos da matematiclasépor calculos aplicados, como por
exemplo, o percentual que as aliquotas dos impospresentam em valor monetario. Todos
os calculos que envolvem a formacéo do preco ddupop também podem ser levados em
conta neste aspecto.

A capacidade de explicar, de aprender e compreeddeenfrentar, criticamente,
situacdes novas, constituem a aprendizagem poréexie Aprender ndo é a

simples aquisicdo de habilidades e nem a memodzdedalgumas explica¢des e
teorias. (D’AMBROSIO, 2005, p. 81).

Um trabalhador, que tem o ensino meédio concluidoitas vezes faz um curso de
contabilidade, ou na area fiscal e, uma vez emdmepar uma empresa de grande porte, que
tem por estratégia abrir promocgdes internas, tewsaibilidade de ser promovido a uma nova
area. Neste contexto, cabera a ele novas funclig&aenovas habilidades e competéncias.
Ao iniciar em um novo setor, por necessidade, m@emstrucdes das novas obrigacdes que
terd que atender, porém ndo lhe sera ensinado imceatematicos, tendo que entdo

utilizar-se do conhecimento que ja adquiriu durdoda a sua vida.



Para D’Ambrosio(2005) os individuos estdo a todommmnto comparando,
classificando, quantificando, medindo, explicangeneralizando e de algum modo usando

instrumentos materiais e intelectuais que sao @®pia sua cultura.

Os conceitos matematicos estédo inseridos em ramgbano, estando em constante
contato, por muitas vezes as pessoas acabam dasgaio alguns deles. Toda quantificacao
e classificacdo podem ser relacionadas com aspdetanatemética. Para os avangos da
tecnologia, na utilizacdo dos mais diversos instmios tecnoldgicos, € necessaria a

utilizacdo da mateméatica em todo o seu universo.

Os caminhos para o desenvolvimento da matema&itaglvem a busca de novas
dire¢bes, considerando que o desenvolvimento, deveaelacionado ao fazer matematica,
pois ela € o maior instrumento intelectual paramuhér e inovar, auxiliando na solucéo de

problemas maiores que estédo afetando a humanib&mlfrosio, 2005, p. 71).

3 Formacao de preco

Para competir no mercado de trabalho, as empresasgm apresentar acima de
tudo, um preco competitivo, sendo fundamental um lbélculo envolvendo os itens que
compde o preco desse produto. E preciso levar ersideracido o equilibrio da empresa
como um todo, pois € comum identificar empresas i@ tem o controle de lucro

proporcionado por seus produtos.

Assef argumenta:

[...]JA correta formacdo de precos de venda é qoedtdndamental para a
sobrevivéncia e o crescimento autossustentadondpesas, independentemente de
seus portes e de suas areas de atuacdo. Somenés ate uma politica eficiente de
precos, as empresas poderdo atingir seus objalivdacro, crescimento a longo
prazo, desenvolvimento de seus funcionarios, atesutio qualificado a seus
clientes etc.. (ASSEF, 2005).

O controle de custo por si s6 ndo significa nadanécessidade de uma analise
junto a esse controle, pois mesmo as pequenasasédjgrandes empresas necessitam

desses dos itens para sua sobrevivéncia. Paras3a0a®, p.11) “O lucro, necessario para



sobreviver ao Regime Capitalista, é apurado dodexte de receitas totais sobre 0s custos

totais”.

Nos dias atuais as industrias participam de mescagdtremamente competitivos,
onde, de forma individual, ndo tem for¢ca de coatra preco do produto inserido nesse
mercado. Em sua grande maioria, 0s precos sada@ddsude forma antecipada, passando
despercebida a importancia de uma boa analise de, dando a finalidade de mostrar o
melhor caminho a ser seguido na pratica. Pardatalse necessaria uma excelente busca
de dados, tais como controle de vendas, custo leogaor produto, preco do mercado,

analise de eficiéncia e uso de méao de obra.

Bruni argumenta:

[...]com informacdes coletadas das operacfes eveladas, a administracdo pode
empregar os dados contédbeis e financeiros parbetstar os custos de producéo e
distribuicao, unitarios ou totais, para um ou p@dos os produtos fabricados ou
servicos prestados, além dos custos das outragsaévefuncdes do negdcio,

objetivando alcancar uma operacéo racional, efieieducrativa. (BRUNI, 2003).

Para formacao do custo do produto, um dado mmipmitante para ser analisado &
o efeito dos tributos incidentes na operacao, sedse custo/ preco final. O preco deve ser
capaz de custear todos os impostos, que podene seiggm federal, estadual e municipal,
sendo eles cumulativos ou ndo cumulativos, alémodsibilitar uma margem razoavel de

lucro.

Bruni complementa:

[...INo estudo dos custos e pregos, a andlise idatds deve-se iniciar com a
distingcdo entre tributos cumulativos (que réédito fiscal—- isto €, ndo permitem a
deducéo posterior do desembolso com tributo) eco@aulativos (que permitem o
aproveitamento posterior do imposto pago, ndo diveser incorporado ao custo
dos produtos). (BRUNI, 2003).

Conclui-se que, a formacé&o de preco tem papel fuadtal na determinacgéo do lucro,
no controle das operacdoes e na tomada de decigdeanto € uma importante tarefa da

administragéo financeira da empresa.

4 Metodologia utilizada na pesquisa



A presente pesquisa foi realizada com profissionais areas fiscal e contabil e
cidaddaos consumidores, sem conhecimento nesta adrdms do municipio de Sapiranga,

com diferentes habitos de consumo, classes smade e faixa de renda.

Os entrevistados responderam um questionario gaease pudesse, desta forma
identificar o seu conhecimento informal sobre osteddos matematicos envolvidos no
processo de tributacdo e formacao de preco do fmodpds a aplicacdo do instrumento de
pesquisa, foi mapeado o processo como um todo.odugéo do calcado na industria, sua
composicao, através da compra de insumos, montagemdo terceirizada ou ndo, até a
finalizacdo do produto pronto, onde ocorre a prienearga tributaria. A analise segue trajeto
natural, onde o produto é vendido da industria manraarejo, aplicando a segunda carga
tributaria. Apés adquirido pelo varejo, € dispolido pelos varejistas ao consumidor final,
ou seja, os cidadaos que véao até as lojas, buscasfe adorno necessario, onde finalmente
ocorre a terceira carga tributaria e o ultimo impado efeito dos impostos no preco do
produto final. Em todas essas etapas, a incidéasaimpostos sempre acarreta no precgo

final, além de outros encargos, como despesasiagpirte e armazenagem.

Em ultimo momento, fica constatado que todo vafgregado ao produto, é repassado
ao destinatario da proxima operacao fiscal, al@har®, do lucro atribuido. Em uma definicao
utilizada no cotidiano, pode se dizer que todosustos além do necessario para a fabricacao
de determinado produto, a margem de lucro do indust e do varejista, todos estes valores

sao repassados para o consumidor final.

5 Resultados da Pesquisa

Inicialmente 10 pessoas participaram desta pesgesao 5 com conhecimentos nas
areas fiscais e contdbeis e outros 5 de outras,aeen menor ou nenhum conhecimento
sobre a incidéncia de tributacdo e de impostoso§ edes foram orientadas a responder um
questionario com dez perguntas sobre tributacdoosios, repasse e algumas caracteristicas
pessoais, preservando sua identidade através mo th consentimento livre e esclarecido.
Através das respostas obtidas, foi possivel fazex analise do conhecimento e da posi¢ao

dos entrevistados em relacdo ao tema abordado.

Os participantes da pesquisa, foram questionadicgalmente sobre o valor de
imposto que o consumidor final paga sobre os posdwdquiridos, se tinham este



conhecimento, onde 20% responderam nao, outros 2@%e 60% responderam que
dependem dos produtos, pois tem diferentes tribeta¢ Houveram respostas que

mencionaram a lei de transparéncia fiscal, quegalaicolocar a tributacédo final incidente.

A segunda pergunta questionava se eles consiaerjagta a carga tributaria incidente
nos produtos de sua regido, onde 100% classificaceno injusta, com comentarios sobre o

governo, onde haveria justica, se fossem aprowstddvidamente os tributos recolhidos.

As faixas de renda variam, 30% classificam en8el®00,00 a R$ 2.500,00, 10% de
R$ 2.500,00 a R$ 3.500,00, 30% de R$ 3.500,00 &.B¥0,00 e outros 30% mais de R$
4.500,00.

Sobre a ciéncia de quais impostos incidiam nagaderias, 30 % responderam que
sabem quais séao, 50% responderam que conhecemtsamsdmasicos (icms, ipi, pis, cofins,

csll) e 20% desconhecem.

Quanto a contribuicao, relativa ao pagamento gmsto, 60% consideram como alta
e outros 40% classificaram como baixa. Esta reappstle ser relacionada a resposta da
questdo 2, pois todos consideram injusta a cafgatdria, mas classificam de diferentes

maneiras a contribuicéo.

A escolaridade dos entrevistados varia, sendo d@#ensino fundamental completo,

40% com ensino superior incompleto e 50% com sopeompleto.

Questionados sobre a comparacdo entre a situaitddatia de hoje, com a do
passado, obtive a resposta de que diminuiu 10&higésbu 10%, aumentou com o percentual

de 70% e 10% desconhecem a tributacéo de anosoagser

As faixas etarias foram variadas e ficaram diadidla seguinte maneira: 20% tem
entre 18 e 30 anos, 50% possuem de 31 a 40 artdser@dde 41 e 50 anos e 10% mais de 50

anaos.

A nona pergunta foi sobre o ciclo de contribuig@ie ha, desde a producéo por parte
da industria, o processo de venda para o varegstee por fim revendendo ao consumidor
final. Neste cenario, 30% responderam que descenhecprocesso, 0s outros 70% tem um
conhecimento prévio, indicando algumas formas dm®lménento, em todas as etapas e

consideram que o consumidor final € o que pagadartaga tributaria, atravées do repasse.



Para finalizar, a questdo era sobre a utilizacdotatlos os impostos que o0s
contribuintes pagam, pelos governos municipal destiae o federal. A resposta foi unanime,
onde 100% consideram ruim ou péssima, justificacao a ma administracao, o desvio e a
falta de investimento nos servicos publicos ongmpulacdo estd mais carente, que sao as

areas da salde, educacao e seguranca.

6 Consideracdes finais

Ao término da presente pesquisa, foi possivel cimgue a proposta foi importante
para conscientizar a sociedade em geral, sobreogumapacto da tributacdo em relacdo aos
produtos que sdo consumidos, ndo s6 no ramo edaghor este pesquisador, mas também

nas compras feitas diariamente por todos os cownlswes em geral.

Como a vida urbana é muito corrida, as pessoasapasnuito tempo nos seus
trabalhos, se deslocando, sempre atarefadas & dee@mpromisso. Nesse processo do dia a
dia, por muitas vezes deixamos passar despercebdglms detalhes, como este, o de
comparar e questionar a carga tributaria dos posdgtie temos a disposi¢cdo para compra.
Pode se constatar que é de costume dos governofpara de crise como esta passando o
Brasil, além de mudancas politicas, transferir aupgdo o déficit nos cofres publicos,

através de pesados encargos tributarios.

Os entrevistados foram alertados sobre a situdg@obutacdo no calcado e através da
etnomatematica, puderam constatar a presenca taeitws matematicos, envolvidos no

processo de incidéncia de impostos, além de edsemte em nosso cotidiano.
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