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RESUMO 
 

Atualmente, a economia brasileira passa por um período de recessão, denominado 
simplesmente de crise. Tal circunstância, afeta a população de modo que esta altere 
prioridades e hábitos financeiros, visando reduzir gastos. Contudo, o consumidor é 
um importante agente impulsionador da economia e, para atraí-lo, o comércio utiliza 
com maior ênfase uma técnica simples e tentadora: a promoção. Partindo desta 
premissa, o presente trabalho expõe os resultados obtidos com base em uma 
pesquisa experimental, visando o desenvolvimento de um aplicativo direcionado a 
smartphones e tablets, com a finalidade de proporcionar ao consumidor um auxílio 
eficaz quanto a busca de produtos promocionais, fomentando maior perícia no 
momento da efetivação das compras e, considerando o cenário socioeconômico 
atual, contribuindo para a economia doméstica. Concebido a partir de uma análise 
minuciosa e embasada no modelo incremental, o aplicativo voltado à plataforma 
Android, utiliza tecnologia baseada em nuvem, aliado a abordagens de gamification 
e autogestão, os quais proporcionam maior imersão no sistema, por meio de 
elementos lúdicos e a possibilidade de gerenciamento de modo compartilhado, 
respectivamente. As funcionalidades essenciais da aplicação, que consistem na 
disponibilização de conteúdo, na iteração entre usuários e no gerenciamento 
compartilhado, estão concluídos e sendo avaliados. Já os resultados finais, serão 
observados a partir do feedback dos usuários que baixarem o sistema, sem custo, 
na loja de aplicativos do dispositivo. 
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