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RESUMO

Em uma sociedade onde a globalizacdo acaba com as identidades nacionais, a busca
pela conexdao, pelo sentimento de pertenca e afirmacédo € extraida do consumo de
produtos com valor simbdlico. A partir desse contexto, pretende-se analisar a
campanha The Story of Vans, de 50 anos da marca, e seus desdobramentos, que
ligam a marca a valores da cena da musica, dos esportes radicais, da arte e da moda.
A busca é por uma demonstracdo de como a marca apropria-se de diversos valores
culturais para vender muito mais que um ténis, mas uma identidade numa tribo de
pertencimento.
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