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RESUMO

O presente estudo analisa as imagens construidas ou projetadas, sobre o municipio
de Igrejinha/RS, percebidas a partir das publicacdes do jornal local, no periodo de
2014 - momento em que 0 municipio completa seu 50° aniversario de emancipacao.
O objeto de analise sdo as matérias publicadas nas edicbes de 2014 do Jornal
RS115, o principal jornal da cidade. Mas, para oferecer um contraponto a esse
estudo, também séo analisadas as matérias publicadas a respeito de Igrejinha,
durante todo o ano de 2014 no jornal NH, que tem circulacdo em toda a regido do
Vale do Paranhana e do Vale dos Sinos. Também é feito um comparativo das
matérias de 2014, do jornal local, com as de 2012 e 2013, ou seja, de dois anos
antes do recorte escolhido, em que muitos acontecimentos marcantes também foram
publicados. A analise parte das relacdes que se estabelecem entre as categorias de
identidade cultural, de representacdes sociais e de imaginarios urbanos,
considerando ainda, nessa perspectiva, conceitos como globalizacdo, espaco,
etnicidade, localidade e territorio. Através dessas categorias, busca-se compreender
0s recursos utilizados pela imprensa para produzir e propagar determinadas
imagens sobre Igrejinha, que tiveram como objetivo difundir representacdes sobre o
municipio. Nessa perspectiva, constatou-se que existe um olhar positivo sobre
Igrejinha, a partir das publicac6es do seu principal veiculo de comunicagdo, uma vez
gue, em sua maioria, as noticias exaltam seu potencial cultural, turistico, industrial e
empresarial. Atenta-se para o fato de que essa projecdo - e manipulacdo - da
imagem por parte de pessoas que exercem certo poder e influéncia, no ambito local,
pode representar a defesa de interesses proprios, mas vale lembrar que também
promove visibilidade para Igrejinha, trazendo, dessa forma, contribuicdes para o
desenvolvimento regional. Essa mesma intencdo de projecdo, no entanto, ndo se
observa nos contetudos das publicacdes do jornal regional, que apresenta carater
apenas informativo, o que se contrapde as representacoes veiculadas pela imprensa

local.

PALAVRAS- CHAVE: Identidade Cultural. Representacfes Sociais. Imaginarios

Urbanos. Desenvolvimento Regional.



ABSTRACT

The following study analyses constructed or projected images about the city of
Igrejinha/RS, as seen on a local newspaper, during the period of 2014 — a moment
when the town celebrates its 50° emancipation anniversary. The object of analyses
are published materials throughout the year of 2014 by the Jornal RS115, the main
newspaper of the city. But to offer a counterpoint to this study was also analyzed
published material from the NH newspaper about the city of Igrejinha on that same
year, a newspaper that has a wider influence reaching the Vale do Paranhama and
Vale dos Sinos region. A comparison was made between 2014 and the published
materials from 2012 and 2013, content administrated by the same local newspaper in
the two previews years, a period of time containing many important events. The
analyses observe the relationship stablished between subjects such as cultural
identity, social representations and urban mindset, also taking in account concepts
like globalization, space, ethnicity geographical location and territory. Through these
categories, it is intended to comprehend how the press produces and spread certain
images about Igrejinha, which had the purpose of propagate a certain image about
the city. Observing from this prospective it was noticed that the city of Igrejinha has a
positive image coming from its main communication source since the majority of the
published news exalt the city’s cultural, touristic and business qualities. It is also
noticed that this projection - and manipulation - of the city’s image, coming from
people that contain a certain measure of local influence can benefit their own
interests but it is also good to remember that this practice attracts contributions to
local development. The same intention of projecting a positive image was not present
in the regional newspaper publications, which presents a more informative approach,
which contrasts with the material published by the local press.

KEYWORDS: Cultural Identity. Social Representations. Urban Mindset. Regional

Development.
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1 INTRODUCAO

A presente dissertagdo tem como tema principal o processo de construcao da
identidade cultural do municipio de Igrejinha e sua relacdo com o desenvolvimento
regional. Assim, através de pesquisa bibliografica e analise documental, pretendeu-
se descobrir em que medida as representacdes veiculadas pela imprensa sobre o
municipio de Igrejinha séo utilizadas como vetor de desenvolvimento.

Para introduzir esse assunto, faz-se necesséario apresentar algumas
conceituacdes sobre o tema: Santos (1993) e Maalouf (1998) afirmam que as
identidades sao diferenciacées em curso, e que emergem dos processos interativos
que os individuos experimentam na sua realidade cotidiana, feita de trocas reais e
simbdlicas. Para os autores, a construcdo da identidade, seja individual ou social,
nao é estavel e unificada - é mutavel, (re) inventada, transitoria e, as vezes,
provisoria, subjetiva; a identidade é (re) negociada e vai-se transformando, (re)
construindo-se ao longo do tempo.

Ndo ha como falar de identidade sem mencionar a questdo cultural. E,
analisando os antecedentes historicos do conceito de cultura, encontra-se, na virada
do século XVIII para o XIX, uma definicdo de cultura que engloba tudo aquilo que o
ser humano adquire ao longo da sua vida em sociedade. (LARAIA, 2009). Pode-se
perceber que essa ideia revela a cultura como algo aprendido, e ndo adquirido de
forma inata.

Para os autores supracitados, a cultura pode ser estudada sistematicamente,
a fim de se formular leis e regras para a sua compreensao, considerando a
dimenséao histdrica e social da cultura - ou seja, é construida e repassada pelos
atores sociais, seja na esfera global ou regional.

Segundo Laraia (2009, p.45): “O homem ¢é o resultado do meio cultural em
que foi socializado. Ele € um herdeiro de um longo processo acumulativo, que reflete
o0 conhecimento e a experiéncia adquiridos pelas numerosas geracdes que o0
antecederam”.

J& para Hall (1999, p. 71), “uma identidade esta profundamente envolvida no
processo de representagcdo”. E nessa mesma linha de raciocinio, encontram-se
contribuicbes de Nicolini (2013) afirmando que as identidades se constroem

historicamente através de representacdes sociais ou culturais.
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Alguns estudiosos acreditam que a cultura € vista ndo como um campo
externamente determinado, mas como um local de diferencas e de lutas, cujos
efeitos agem diretamente na sociedade. Nesse sentido, entende-se que os estudos
culturais contribuem para pensar a identidade cultural e suas relagcbes com o
desenvolvimento regional, pois dizem respeito as formas histéricas da consciéncia e
ao lado subjetivo das relagdes sociais.

Tendo como base o que foi apresentado, essa dissertacdo se propbs a
analisar o desenvolvimento regional na perspectiva dos estudos culturais,
acreditando que o mesmo acontece a partir de estratégias diversas, a partir de
diferentes atores que contracenam no ambito regional, estabelecendo relagbes com
0 espaco global, e considerando duas categorias: desenvolvimento e regido.

A regido é vista como o cenario do processo de desenvolvimento planejado e
desencadeado pelos referidos atores, ou seja, uma construcdo historica e coletiva. E
o desenvolvimento é compreendido como um “conjunto de estratégias materiais e
imateriais - econémicas, politicas, sociais, culturais - desencadeadas pelos proprios
atores da regido”, uma vez que existem inumeras formas de se compreender este
cenario que, ainda segundo Nicolini (2013, p. 18) “[...] pode ser visto como um
simples espaco de acdo, ou entdo como um territério, o qual compreende uma
complexidade de elementos n&o considerados na primeira concepgao”.

E € neste sentido que esta pesquisa busca compreender o desenvolvimento
regional, isto é, a partir da dimensao territorial, que privilegia as acdes dos atores
locais/regionais sobre o lugar.

Considerando as discussoes teéricas apresentadas ja no inicio desse capitulo
de introducéo, justifica-se a escolha do objeto de estudo desta dissertacédo, que tem
como principal objetivo analisar o processo de construcédo da identidade cultural do
municipio de Igrejinha e seus desdobramentos no ambito do desenvolvimento
regional.

No presente trabalho, pretendeu-se mostrar que a cultura e a identidade
cultural de uma regido, seja ela construida, projetada, inventada ou reformulada, sao
fundamentais quando se pretende pensar o desenvolvimento a partir do territorio, da
regido e seus atores, seus imaginarios, suas representacdes, com suas
caracteristicas e potencialidades em dialogo com o contexto global.

Nessa pesquisa, também apresenta-se uma analise da producdo de

narrativas e representacdes sobre o municipio, além da relacdo disso com a
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manipulagcéo das ideias, das pessoas, da imagem projetada sobre Igrejinha e como
isso pode contribuir para a compreensdo da dinadmica que envolve o
desenvolvimento regional.

Primeiramente, apresenta-se uma pesquisa bibliografica, para conceituar e
melhor compreender conceitos como identidade, representa¢cdes sociais, imagem,
cultura, globalizacéo, espaco, localidade, territorio, etnicidade, cidades, discutindo-se
a relacéo entre eles, incluindo a questdo do dominio e poder.

Apos foi realizada uma andlise documental de publicacbes do jornal mais
antigo e tradicional da cidade de Igrejinha, o Jornal RS115, como fonte principal. O
recorte escolhido foi o periodo de 2014, em que Igrejinha completou 50 anos de
emancipacao - fato que |he deu um destaque maior nos veiculos de comunicacdo
em funcédo da data comemorativa. Esse recorte também se da devido a 2014 ser o
segundo ano de uma nova Administracdo Municipal, considerando que Igrejinha
havia sido governada por 12 anos consecutivos pelo mesmo partido politico.

Na parte de andlise também foi realizado um comparativo dos resultados
obtidos com o jornal local e as publicagdes de um jornal regional de grande porte - 0
Jornal NH. As publicacdes analisadas sdo todas as matérias, notas e reportagens,
referentes ao municipio de Igrejinha, veiculadas durante o periodo de 2014 - com
apresentacao de comparativos com publicacbes de 2012 e 2013, do Jornal RS115
(o local), para oferecimento de um contraponto, jA que, nesses dois anos anteriores
ao recorte escolhido houve acontecimentos marcantes na cidade, como: elei¢des,
troca de gestéo e de gestores, a 252 Oktoberfest (Jubileu de Prata), entre outros.

Para trabalhar com esse tipo de fonte, a imprensa, a presente pesquisa
necessitou de uma metodologia capaz de organizar o material para analise, uma vez
gue o jornal local apresenta variedade de temas, em suas publicacdes. Devido a
isso, foi recorrido a técnica utilizada na analise de conteudo, que tem sido uma das
mais utilizadas para analise dos meios de comunicacdo, porém, sem que seu
método tenha sido seguido, nesse trabalho, de forma téo rigorosa. Ou seja, nessa
pesquisa, foi realizada a apropriacdo do instrumental fornecido pelo método, o que
proporcionou uma melhor sistematizacdo do material para analise, seguindo 0s
passos: selecdo dos documentos, categorizacdo, descricdo e interpretacao.
(BARDIN, 1977).

E importante ainda esclarecer que, na categorizacio, foi feito um recorte do

texto em unidades de analises tematicas do contetudo. Apés a divisao das unidades,
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procede-se a descricdo e interpretagdo que, nesse caso, foram apresentadas
conjuntamente, seguindo o modelo proposto por Meyrer (2007) em sua pesquisa
realizada para a sua tese de doutorado.

A dissertacdo também traz um apanhado sobre as memodrias culturais do
municipio de Igrejinha, no que cinge a regido e suas caracteristicas, em termos
gerais - incluindo a histéria do municipio, a vinda dos primeiros imigrantes, as
origens da Oktoberfest (mundial), a criacdo da Oktoberfest de Igrejinha, entre outros.
E, partindo dessas memoarias, foi aprofundada a analise a respeito da relagéo entre a
comunicacado (propaganda, relagdes publicas, imprensa/midia), na projecdo de uma
imagem/identidade para uma cidade, envolvendo aspectos da geografia, turismo,
histdria, patrimoénio cultural, entre outros, e, consequentemente, seus impactos para
o desenvolvimento regional.

Para fins de contextualizacdo, apresentam-se, ja nesta secdo, algumas
informacdes de modo geral, tais quais: o municipio de Igrejinha pertence a regidao do
Vale do Paranhana, que é formado por mais cinco municipios: Parobé, Riozinho,
Rolante, Taquara e Trés Coroas. O surgimento e desenvolvimento desses
municipios ocorreram a partir da imigracdo europeia que, no inicio, tinha sua
atividade econd6mica mais voltada a agricultura, mas, com o passar do tempo,
acabou motivando o éxodo rural, dirigindo-se para o setor industrial e promovendo o
surgimento de grandes centros urbanos. (MENGDEN, 2010).

De acordo com o economista Mengden (2010), organizador do Plano
Estratégico de Desenvolvimento Regional - COREDE Paranhana - Encosta da Serra,
0s seis municipios que formam a primeira microrregido Paranhana, encaminham a
analise situacional do COREDEPES, que representa uma visdo politica do
desenvolvimento na regido, assim como representam a sociodemografia, a
economia e a estrutura regional. Segundo o organizador, a microrregido Paranhana
apresenta uma unidade de origem e geografia peculiar. E com flora e fauna muito
semelhante, estes municipios desenvolveram economias ndo complementares.

A geografia se faz importante e necessaria nesse estudo, uma vez que “o
valor de um dado elemento do espaco [...] € dado pelo conjunto da sociedade, e se
exprime através da realidade do espaco em que se encaixou”. (SANTOS, 2006, p.
26). O autor afirma que a geografia poderia ser construida a partir da consideragéo
do espaco como um conjunto de fixos e fluxos (SANTOS, 1978). Os elementos fixos,

fixados em cada lugar, permitem acbes que modificam o proprio lugar, fluxos novos



14

ou renovados que recriam as condicbes ambientais e as condi¢cdes sociais, e
redefinem cada lugar.

Percebe-se que, ao longo da histéria, os municipios do Vale do Paranhana
foram se modificando, se redefinindo, e adquirindo uma imagem perante seu publico
- habitantes, visitantes e regides vizinhas -, e € de senso comum que Igrejinha é
conhecida como “A Cidade do Calgado e da Oktoberfest”, frase que aparece nos
porticos de entrada do municipio, e em inumeras publicacdes de veiculos de
comunicacado, midia impressa e eletrénica, das ultimas décadas.

Fatores étnicos também sdo importantes, nessa pesquisa, que discorrerd um
pouco sobre a “germanidade”, apresentando como uma questéo a ser investigada o
esclarecimento de como se configura a Oktoberfest como representacao cultural das
comunidades de imigrantes alemées e descendentes no nordeste do Rio Grande do
Sul.

Sabe-se que eventos e pontos turisticos também podem contribuir para a
identidade de uma cidade, e até mesmo a culinaria pode influenciar na imagem que
se tem de um municipio. Partindo, entdo, desses principios, questiona-se em que
medida as representacfes veiculadas pela imprensa sobre o municipio de Igrejinha
séo utilizadas como vetor de desenvolvimento.

Nesse contexto, considera-se importante a comparacdo entre o local e o
regional, analisando as publicacbes de um jornal tradicional da cidade, como
também de um veiculo maior, de credibilidade e conceito na regido. Através disso,
pretendeu-se apontar 0os pontos em que esses veiculos dialogam e os que se
contrapbem, oferecendo, assim, o olhar do lugar sobre o lugar, bem como um olhar
de fora, e um comparativo entre esses olhares.

O capitulo 2 desse trabalho é composto por trés subcapitulos, sendo que o
primeiro se subdivide em mais um subcapitulo. Primeiramente sdo apresentadas
conceituacdes acerca do tema identidade cultural, como também sobre memoria,
além de outros elementos e fatores que explicam como se da o processo de sua
construcdo. No primeiro subcapitulo, € apresentada uma explanacéo conceituando o
tema globalizagdo e a relacdo existente entre o global e o local; e dentro desse
subcapitulo ha mais uma diviséo, para que se pudessem apresentar, de forma mais
especifica, algumas definicbes sobre a cultura sendo entendida como espago de
poder e de mediagéo entre as diferentes dimensodes da realidade, dentro do contexto

da globalizagéo.
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Ainda, no capitulo 2, ha também um subcapitulo que apresenta a relagédo
entre etnicidade, espaco e localidade dentro da construcéo da identidade cultural. E
o terceiro subcapitulo discorre sobre a necessidade da elaboracédo e execucdo de
projetos para o desenvolvimento local.

O capitulo 3 entra no campo das significacdes, das representacdes sociais e
dos imaginarios urbanos, conceituando esses subtemas e mostrando a relagéo
existente entre eles. Em seu primeiro subcapitulo, apresenta-se reflexdes sobre o
poder da midia, da propaganda, das relacdes publicas, e das técnicas de
comunicacdo, em geral, no contexto das representagdes sociais e da construcdo de
imaginarios. E o segundo subcapitulo se trata de um apanhado com as principais
ideias de grandes tedricos do tema imaginacdo social, imaginarios e também sobre
cidades.

O capitulo 4 traz um estudo sobre as memorias culturais do municipio de
Igrejinha, no que tange a regido e suas caracteristicas, em termos gerais, incluindo o
inicio das civilizagdes no municipio, a origem do nome, a vinda dos primeiros
imigrantes, as origens da Oktoberfest (mundial), e a criacdo da Oktoberfest de
Igrejinha.

Ja o capitulo 5 é uma andlise realizada a partir das publicacdes do principal
jornal da cidade de Igrejinha/RS, o Jornal RS 115, no periodo de 2014, com o intuito
de se observar a imagem da cidade repercutida nessas edi¢des do jornal. Ainda
nesse capitulo, estdo contidos subcapitulos para separar as publicacbes do jornal
local em categorias de analise, organizadas dentro de eixos tematicos. Também
apresentam-se subcapitulos com comparativos dessas matérias com as publicacdes
de anos anteriores do jornal local, além das publicacbes de 2014 de um jornal
regional.

Por fim, o capitulo 6 corresponde a parte das conclusdes e consideracdes
finais, destacando os resultados alcancados pela pesquisa e sua contribuicdo para a

compreensao da dinamica que envolve o processo de desenvolvimento regional.
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2 IDENTIDADE CULTURAL: A DINAMICA ENVOLVIDA NO PROCESSO DE SUA
CONSTRUCAO

Neste capitulo, sdo discutidos os principais conceitos, que fundamentam essa
analise, sobre identidade cultural e, dentro disso, elementos como a memoria e
outros fatores que explicam como se da o processo de sua construgao.

Para Grubits e Darrault-Harris (2003, p. 186), que pesquisam sobre ambiente,
identidade e cultura, tendo como objeto de andlise as comunidades Guarani/Kaiowa
e Kadiwéu, do Mato Grosso do Sul, a identidade serve igualmente para designar o
principio da permanéncia, que permite ao individuo continuar o “mesmo”, de
“persistir no seu ser”, ao longo de sua existéncia narrativa, em meio as mudancas
qgue ele provoca, sofre ou aquelas que podem ocorrer de forma mais inesperada e
repentina.

Sobre as mudancas que um individuo pode sofrer, causando, muitas vezes,
até desconforto, Santana e Mollona (2013) explicam, em seu artigo no qual analisam
as identidades sociais da cidade do Rio de Janeiro, que 0 processo de construcao
da memoria e da identidade nunca se faz de forma lisa, mas sempre de maneira
conflituosa e disputada. Para os autores, a memodria serve para a ligacdo entre
passado e presente, mas também aponta para o futuro, de maneira que, mesmo
indicando um passado de conquistas, e um presente de derrotas, por exemplo, ela
ainda sinaliza o que seriam 0s passos a seguir.

J4 para Santos (2004, p. 59): “a definigdo da propria identidade cultural
implica em distinguir os principios, os valores e 0s tracos que a marcam, nao apenas
em relacao a si propria, mas frente a outras culturas, povos ou comunidades”.

Batista (2005, p. 30), escrevendo sobre memoria e identidade, segue a linha
de pensamento de Santos (2004) quando afirma que, “por identidade, entendemos
0S aspectos peculiares de um determinado povo com suas crengas, ritos e
experiéncias comuns que formam a identidade particular’. O autor afirma que essa
construcdo da identidade vai se moldando quando um determinado grupo se
apropria de seus valores, perpetuando-os na sua historia, passando de geragdo a
geracao.

Essa afirmacéo vai ao encontro da linha de pensamento de Hall (2006) que vé
a identidade cultural como uma construgdo dos sujeitos que se da através dos

processos sociais. O autor explica que, se fosse inata, a identidade cultural ndo
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precisaria ser evocada, evidenciada e narrada. Segundo ele, a luta pela afirmacao
identitaria emerge sempre que ha alguma dudvida ou incerteza, e esse esfor¢o por
evidenciar determinada identidade cultural pode ser percebido em diferentes tempos
e lugares, na medida em que as pessoas buscam pelos referenciais historicos que
sustentem o discurso que pretendem afirmar.

Apesar disso, vivemos um processo em que estas identidades, antes coesas

e duradouras, hoje estao:

[...] entrando em colapso, como resultado de mudangas estruturais e
institucionais. O proprio processo de identificacdo, através do qual
nos projetamos em nossas identidades culturais, tornou-se mais
provisério, variavel e problematico. (HALL, 2006, p. 12).

Corroborando com esse pensamento esta o raciocinio de que nao existe uma
identidade unificada, mas sim, diversas identidades que convivem na atualidade,
sejam elas culturais, étnicas, de género, entre outras. (NICOLINI, 2013).

Hall (2006, p. 1) vai além nesta discussdo, afirmando que “a questdo da
identidade esta sendo extensamente discutida na teoria social”’, e segue discursando
que “[...] as velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo social,
estdo em declinio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando o individuo
moderno, até aqui visto como um sujeito unificado”. O autor chama de "crise de
identidade" a parte de um processo mais amplo de mudancga, que esta “deslocando
as estruturas e processos centrais das sociedades modernas e abalando os quadros
de referéncia que davam aos individuos uma ancoragem estavel no mundo social”.

O mesmo autor ainda apresenta trés concepcdes atuais de identidade:

a) sujeito do lluminismo - em que a pessoa humana é concebida como um
individuo totalmente centrado, unificado, dotado das capacidades de razado, de
consciéncia e de acao, cujo "centro” consistia hum nucleo interior que permanecia
essencialmente o mesmo, continuo ou idéntico, desde que a 0 sujeito nascia, e ao
longo da sua existéncia. O centro essencial do eu era a identidade de urna pessoa,
numa concepg¢ao muito "individualista" do sujeito e de sua identidade;

b) sujeito sociolégico - que reflete a crescente complexidade do mundo
moderno e a consciéncia de que este nucleo interior do sujeito ndo era autbnomo e
autossuficiente, mas era formado na relagdo com "outras pessoas importantes para

ele", que mediavam para o sujeito os valores, sentidos e simbolos - a cultura - dos
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mundos que ele/ela habitava (concepcédo “interativa" da identidade e do eu). De
acordo com essa visdo, a identidade é formada na "interacdo" entre 0 eu e a
sociedade. O sujeito ainda tem um ndcleo ou esséncia interior que € o "eu real”, mas
este é formado e modificado num dialogo continuo com os mundos culturais
"exteriores" e as identidades que esses mundos oferecem. A identidade, nessa
concepcao socioldgica, preenche o espaco entre o "interior" e o "exterior" - entre o
mundo pessoal e 0 mundo publico. O fato de que projetamos a "nds proprios”
nessas identidades culturais, ao mesmo tempo em que internalizamos seus
significados e valores, tornando-os "parte de nés", contribui para alinhar nossos
sentimentos subjetivos com os lugares objetivos que ocupamos no mundo social e
cultural;

C) sujeito pés-moderno - Parte do processo iniciado na concep¢do de sujeito
sociolégico, contextualizado como ndo tendo uma identidade fixa, essencial ou
permanente. A identidade torna-se uma "celebracdo moével" formada e transformada
continuamente em relacdo as formas pelas quais somos representados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam. E definida historicamente, e
nao biologicamente. O sujeito assume identidades diferentes em diferentes
momentos, identidades que ndo séo unificadas ao redor de um "eu" coerente.

Hall (2006) pondera que se deve ter em mente que a explicacdo das trés
concepcles de sujeito acima sdo simplificacdes, mas que, no desenvolvimento do
argumento, elas se tornam mais complexas e qualificadas. Esse autor salienta que
as identificagbes estdo sendo continuamente deslocadas. Ele acredita que a
identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente é uma fantasia e que,
ao invés disso, na medida em gque os sistemas de significacdo e representacdo
cultural se multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante
de identidades possiveis, com as quais poderiamos nos identificar, com cada uma,
pelo menos temporariamente.

Existe ainda, uma importante contribuicdo de Candau (2012) na compreensao
sobre identidades, seja de uma pessoa, ou de comunidades, em que ele as associa
diretamente com suas memodrias. Em seus estudos, encontram-se concepcgdes
simplificadas a respeito de identidade e memaria, mas que ele afirma se tratarem de
um consenso entre 0s pesquisadores: o reconhecimento da identidade como uma
“construgao social” e da memédria como uma “reconstrugao continuamente atualizada

do passado”. Ou seja, esse consenso define a memaoria como um elemento que vai
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além da reconstituicdo fiel do passado e de experiéncias passadas memorizadas,
conservadas e recuperadas, mas sim como um conjunto de estratégias, “um objetivo
sempre alcancavel”’, segundo o autor e os pesquisadores mencionados por ele em
seus trabalhos.

Dessa forma, admite-se, geralmente, que memoria e identidade estédo
indissoluvelmente ligadas. E ainda, dentro deste contexto, encontramos outra
definicdo de Candau (2012, p. 16): “a memodria, a0 mesmo tempo em que nos
modela, é também por nés modelada”, e isso resume perfeitamente, na opinido do
autor, a dialética da memoria e da identidade. Entende-se, dessa forma, que uma se
apoia na outra “para produzir uma trajetéria de vida, uma historia, um mito, uma
narrativa”.

Além disso, o autor supracitado une a essas duas palavras (memoria e
identidade), a palavra “patriménio”, as definindo como “as trés palavras-chave da
consciéncia contemporanea”, mas faz um contraponto dizendo que o patriménio
poderia ser entendido como uma dimensdo da memoria. E para ele, a memoria
também tem outra funcéo: fortalecer a identidade, tanto no nivel individual quanto no
coletivo.

Outro contraponto que Candau (2012) levanta é de que, a0 mesmo tempo em
que a memoria € a forca da identidade, “a identidade em acio”, ela pode, ao
contrario, ameacar, perturbar, e mesmo arruinar o sentido de identidade. Ele cita
como exemplos os trabalhos sobre lembrancas de traumas e tragédias do passado.
E, é nessa linha de pensamento, que surge o termo “identidade étnica”, no sentido
de reforcar a ideia de que lembrancas e esquecimentos vém fundar a identidade, e
gue a assimilacdo dos individuos pode ser contestada pela sociedade que o0s
acolhe, desde que o trabalho de esquecimento de suas origens ndo tenha sido
completado.

O autor ainda afirma que podemos encontrar na imprensa, ou ainda na
literatura de valorizacdo do patrimdnio, inUmeros exemplos de enunciados evocando
a “memoria coletiva” de uma cidade, ou regido, que geralmente acompanham a
valorizagdo de uma identidade local.

Para seguir nesse estudo sobre a construcdo e consolidacdo da identidade
cultural e da imagem de uma cidade, faz-se necesséario, primeiramente, a
compreensao sobre globalizacdo, bem como a relagcdo existente entre o global e o

local, assunto da proxima secéo.
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2.1 Areafirmacéo de identidades no atual cenério globalizado: local X global

Seguindo na discussao sobre o processo de construcdo de uma identidade
cultural, percebe-se que, devido & complexidade que envolve a compreensao dessa
dindmica, faz—se necessario apresentar um subcapitulo conceituando o tema
globalizacéo, que € um dos elementos que a compdem. A partir das concepcdes de
sujeito e identidade, no atual cenario globalizado, como também na relagdo de
dominio e poder implicados nas questdes territoriais, entende-se como primordial,
para esse trabalho, o estudo sobre a relacdo existente entre o global e o local, que
apresenta-se a seguir.

A globalizagdo pode ser compreendida como o0 conjunto de transformacoes
recentes na economia do planeta, que causaram uma ampliacdo dos fluxos de
mercadorias, uma integracdo entre os paises. E um mundo interligado, ja
preconizado por Milton Santos (1988) e Polanyi (1977). Segundo os autores, trata-se
de uma grande transformacdo para saudar as profundas mudancas impostas a
nossa civilizagdo desde o inicio do século, uma verdadeira subversdo que o mundo
conheceu a partir do final da 22 Guerra Mundial, quando, por intermédio da
globalizacdo, uma fase inteiramente nova da histéria humana teve inicio.

A globalizacdo também pode ser entendida ndo somente partindo de uma
visdo econdmica, mas também através da andlise social e politica, sendo que, do
ponto de vista socioecondmico, destacam-se: as novas formas de
internacionalizacao do capital; o avultamento dos grandes monopélios; as modernas
redes informatizadas; a rapida internacionalizacdo da producdo; o crescimento do
comércio mais rapido do que o produto, entre outros. (JARDIM; OLIVEIRA, 2009).

Ja do ponto de vista da andlise social e politica, encontramos, entre varios
aspectos: um sistema cultural global; o surgimento das novas tecnologias; a
convergéncia tecnolégica X novos processos societarios e a perda (ou alteracéo) da
nocéo de espaco, tempo e distancia. (JENKIS, 2008).

Henry Jenkis (2008), em seu livro “Cultura da Convergéncia”, fala sobre como
0s avancos tecnolégicos tém alterado o estilo de vida das pessoas, a maneira de se
relacionarem, de fazerem nego6cios e até mesmo de conduzirem as suas vidas
pessoais. Num dado momento, uma pessoa pode se comunicar com alguém do
outro lado do mundo através de computadores ou dispositivos moveis,

instantaneamente. E isso também é resultado da globalizacao.
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Essa linha de raciocinio de Jenkis (2008) corrobora com as afirmacdes de
Michel Serres, citado no livro de Santos (2006, p. 12): "[...] nossa relacdo com o
mundo mudou. Antes, ela era local-local, agora € local-global [...]". O filésofo utiliza
um argumento geogréfico, dizendo que "hoje, temos uma nova relacdo com o
mundo, porque 0 vemos por inteiro. Através dos satélites, temos imagens da Terra
absolutamente inteira". (SANTOS, 2006, p. 12).

Na verdade, a globalizacéo faz também redescobrir a corporeidade.

O mundo da fluidez, a vertigem da velocidade, a frequéncia dos
deslocamentos e a banalidade do movimento e das alusdes a lugares
e a coisas distantes, revelam, por contraste, no ser humano, o corpo
como uma certeza materialmente sensivel, diante de um universo
dificil de apreender. (SANTQOS, 2006, p. 212).

Seguindo na reflexdo sobre globalizacdo, ou “mundializacdo” - o que se
equivale, do ponto de vista cultural, conforme Jardim e Oliveira (2009) -, cada lugar
€, a sua maneira, o mundo. Os autores afirmam que, no entanto, cada lugar,
irrecusavelmente imerso numa comunh&o com o mundo, torna-se exponencialmente
diferente dos demais, ou seja, uma maior globalidade corresponde uma maior
individualidade. “A localidade se opde a globalidade, mas também se confunde com
ela”. (SANTOS, 2006, p. 218).

Burke (2009) concorda com a ideia de “mundializacdo” e também usa outros
termos, como “americanizagédo” e até “McDonaldizagdo” do mundo, quando se refere
a revolucao nas comunicacdes, de uma economia global dominada por corporacoes
multinacionais. Ele comenta sobre uma aceleracdo da mudanca cultural e social, da
“‘compreensao do tempo-espago”, presente nos atuais debates sobre a globalizacao,
como também nas discussdes sobre a pés-modernidade.

Ja de acordo com Mattelart (2005, p. 90), “[...] a globalizagdo nomeia o
projeto de construcdo de um espaco homogéneo de valorizacdo, de unificacdo das
normas de competitividade e de rentabilidade em escala planetaria”. Muitos até
acreditam que a globalizacéo deveria se limitar a significar o projeto de capitalismo
mundial integrado, mas na terminologia ela transpassa as fronteiras da geoeconomia
e da geofinanga, espalhando-se pela sociedade.

A partir desta definicdo de globalizacdo, é possivel perceber que este
processo transcende a esfera econdmica, atingindo também a sociedade e as suas

organizacbes, e isso esta de acordo com a linha de pensamento, citada



22

anteriormente, de autores como Jardim e Oliveira (2009), Jenkis (2008) e Santos
(2006). Para todos esses autores, e com énfase nas afirmagdes de Nicolini (2013, p.
22), “o movimento de integragao entre as diferentes areas do globo acaba trazendo
consigo uma série de consequéncias, as quais se refletem diretamente na forma
como as regides se organizam”.

Na visdo de Hall (2006), a globalizacdo € um processo de mudanc¢a no que o
autor chama de “modernidade tardia”, se tratando de um aspecto da discussao sobre
identidade - ja conceituada na secao anterior. Para ele, sociedades modernas sao
sociedades de mudancas constantes, rapidas e permanentes, apresentando essa
como a principal distingdo entre as sociedades "tradicionais" e as "modernas".

Essa discussao remete ao termo “modernidade liquida”, usado por Fontenelle
(2007), apés citar varios intelectuais da psicologia, para se referir a maneira
contemporédnea de se pensar o sujeito moderno: um eu maleavel, multiforme,
camalebnico, disposto a assumir quantas identidades forem necessarias para a sua
sobrevivéncia social. Pode-se entender, com isso, que a modernidade liquida seria a

necessidade de mudancas da era moderna,

[...] uma sociedade que, a maneira dos liquidos e gases, poderia
sofrer uma constante mudanc¢a de forma quando submetida a fortes
pressdes, ja que os fluidos ndo se atém muito a qualquer forma e
estdo constantemente prontos (e propensos) a muda-la; assim, para
eles o que conta é o tempo, mais do que o espacgo que lhes toca
ocupar [...]. (FONTANELLE, 2007, p. 61)

Sobre modernidade também pode-se citar Giddens (2002) que acredita que a
globalizagao significa que ninguém pode “eximir-se” das transformacdes provocadas
pela modernidade. Para o autor, de modo geral, o conceito de globalizacdo é melhor
compreendido como expressando aspectos fundamentais do distanciamento entre
tempo e espaco. “A globalizacdo diz respeito a intersecdo entre presenca e
auséncia, ao entrelacamento de eventos e relacdes sociais a distancia com
contextualidades locais”. (GIDDENS, 2002, p. 27, grifo do autor).

O autor ainda argumenta que a globalizacao tem que ser entendida como um
“fenbmeno dialético”, em que eventos que estdao em extremidades diferentes de uma
relacdo podem, algumas vezes, produzir resultados divergentes, e até mesmo
contrarios. Ele ressalta que, na globalizacdo, devem ser analisados, em particular, o

ritmo e o alcance da mudanga - a medida em que éareas diferentes do globo séo
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postas em interconexdo umas com as outras, ondas de transformacgdo social
atingem virtualmente toda a superficie da terra - e a natureza das instituicdes
modernas.

Para Hall (2006), isso € radicalmente novo, em comparacdo com as
sociedades tradicionais (por exemplo, o estado-nacdo ou a mercantilizagdo de
produtos e o trabalho assalariado), ou tém uma enganosa continuidade com as
formas anteriores (por exemplo, a cidade), mas sao organizadas em torno de
principios bastante diferentes.

Castilho, Arenhardt e Bourlegat (2009), autores que analisaram a cultura e a
identidade do assentamento Aroeira, do Chapad&o do Sul/MS, também concordam
qgue as particularidades que cada sociedade possui de organizacdo e de satisfacédo
das suas aspiracbes sdo fundamentais para a sua identificacdo cultural. “Toda
cultura passa por processos de construcdo de significados culturais, sociais e
econdmicos que sao internalizados pelos préprios membros que fazem parte do
grupo ou sociedade e por meio deles vao construindo a sua identidade”, reforgcam
Castilho, Arenhardt e Bourlegat (2009, p. 162).

Seguindo essa linha de raciocinio, pode-se dizer que, nas sociedades
modernas, a questado cultural esta sempre em voga, unindo discussfes acerca da

economia e territorialidade, levantando, inclusive, pontos contraditorios.

A tentativa de homogeneizar as culturas fez parte, durante muito
tempo, da economia global, que ignorava as diferengas territoriais em
funcéo de uma uniformizacdo das condi¢des de producgdo. (NICOLINI,
2013, p. 16).

O autor explica que hoje, no entanto, com a retomada da dimensao territorial
dos diversos espacos mundiais, forma-se uma rede de economias regionais, que
busca atender as demandas locais, valorizando a diversidade de manifestacées
presentes em cada territério. Dessa forma, as corporagfes globais tendem a
identificar e valorizar as particularidades territoriais para obter sucesso em seus

empreendimentos.
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2.1.1 A concepgao de cultura no contexto da globalizacdo

Levando-se em consideracdo que, no atual cenario mundial, os conceitos de
cultura e globalizagdo estdo intrinsecamente ligados, esse subcapitulo apresenta
algumas definicbes sobre cultura sendo entendida como espaco de poder e de
mediacdo entre as diferentes dimensdes da realidade, dentro do contexto da
globalizacéao.

Castilho, Arenhardt e Bourlegat (2009, p. 162) conceituam cultura da seguinte
forma: “[...] um conjunto de atividades e crengas de uma sociedade ou grupo, que se
compde por aspectos estaticos e dindmicos”. Kashimoto, Marinho e Russeff (2002,
p. 35), em seu artigo sobre cultura, identidade e desenvolvimento local, concordam
com esse conceito, mas ainda complementam reforgando que a “cultura é o conjunto
de solugdes originais que um grupo de seres humanos inventa, a fim de se adaptar
ao meio ambiente natural e social”.

Esses autores ainda fazem um resumo de definicbes consagradas sobre
cultura, no intuito de delimitar o conceito, caracterizando a cultura como “um
conjunto de atividades e crencas que uma comunidade adota para enfrentar os
problemas impostos pelo meio ambiente”, complementando com “cultura € o
conjunto de solugBes originais que um grupo de seres humanos inventa, a fim de se
adaptar a seu meio ambiente natural e social”. (KASHIMOTO, MARINHO e
RUSSEFF 2002, p. 35)

Nesse sentido, os autores sugerem que a cultura abrangeria diferentes
aspectos da vida, como conhecimentos técnicos, costumes relativos a roupas e
alimentos, religido, mentalidade, valores, lingua, simbolos, comportamento sécio-
politico e econémico, formas autoctones de tomar decisées e de exercer o poder,
atividades produtoras e relagcdes econdmicas, entre outros.

Hall (1997) denomina “centralidade da cultura” a “forma como a cultura
penetra em nossas vidas”, mediando todas as relagdes sociais. Ele argumenta que
iISSo provoca mudangas na vida cotidiana, interferindo nas outras dimensdes da
realidade - economia, politica, sociedade. Nesta perspectiva, pode-se entender que
a cultura é vista como um local de diferencas e de lutas, cujos efeitos agem
diretamente na sociedade, e pode-se perceber que os estudos culturais contribuem
para pensar a identidade cultural e suas relagbes com o desenvolvimento regional.

Isso esta de acordo com o que afirma Nicolini (2013, p. 17): “pensar o processo de



25

desenvolvimento regional implica [...] em considerar também a dimensao cultural
como elemento fundamental da dinédmica social”.

Reis (2010), autora de um artigo que analisa cultura, mediacao e referenciais
de politicas publicas, concorda com essa ideia de a cultura, em especial a dita
“cultura popular”, ser vista como “heranga”, uma vez que, segundo a autora, trata-se
de uma categoria cujos sentidos sdo variaveis e construidos conforme as relacoes e
os conteudos jogados em dinamicas especificas. Para a autora, “diversidade de
herancgas e tradigbes”, é a sintese que definiria a “cultura popular”.

Para Santos, Carniello e Murade (2013, p. 16), “a resisténcia da cultura
popular resulta da funcéo estratégica que as préaticas tém para a percepcao da
singularidade dos membros da comunidade em relacdo ao entorno regional”. E
seguindo esse mesmo ponto de vista, Baller (2008) evidencia a questao da cultura e
das identidades frente ao processo de homogeneizacdo, quando analisa diversas
perspectivas tedricas acerca da globalizacdo, mesmo que embora o conceito de
globalizacdo tenha comecado a ser utilizado principalmente na década de 80 do
século XX, com mais frequéncia associado as transformacdes econémicas.

E € no contexto da globalizacdo que a concepcéo de cultura como espaco de
poder e de mediacdo entre as diferentes dimensdes da realidade - economia,
politica, sociedade -, assume uma importancia cada vez maior, pois, segundo
Nicolini (2013, p. 28): “as manifestacdes culturais representam aquilo que as
pessoas sentem, pensam e vivem num tempo em que a realidade derruba as
certezas do passado, tornando o presente incerto e o futuro insélito”.

Hall (1997) destaca que esse processo de globalizag&o tenderia a transformar
o mundo em um lugar unico, tanto do ponto de vista espacial e temporal quanto
cultural. A partir deste contexto, Baller (2008) destaca o conceito de globalizacéo, o
qual conduziria os individuos a uma aproximag¢do com o seu passado, voltando-se
as suas “origens” como forma de evidenciar a sua identidade frente aos processos
de padronizacéo cultural. (NICOLINI, 2013).

Nicolini (2013) ainda usa o termo interculturalidade para definir a forma como
diferentes culturas e identidades s&do colocadas em circulagdo, diante da
globalizac&o, em que cada territério, regido ou nacdo, atua comunicando ao mundo
as suas heterogeneidades através de diferentes linguagens. O autor acredita que 0
pos-modernismo pde fim as narrativas que até recentemente foram os fundamentos

da filosofia e da politica ocidentais - como o progresso, desenvolvimento, lluminismo,
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racionalidade, etc -, dando lugar aos questionamentos acerca da diferenca e da
identidade.

Ainda sobre os conceitos de cultura e as transformacdes que eles tém sofrido
no decorrer das décadas, vale citar aqui alguns pensamentos de Hall e Llosa, para
fins de enriquecimento dessa discussao. Hall (1997) afirma que, conceitualmente, a
partir da década de 60, tem havido uma virada no conceito de cultura, tendo em
vista que as ciéncias sociais e humanas atribuiram ao termo uma importancia muito
maior do que aquela que tinha no passado, provocando uma mudanca que Hall
(1997, p. 27) chamou de “virada cultural’. Conforme o autor, esse processo iniciou
com mudancas de atitudes em relacdo a linguagem, a qual recebeu atencéo devido
a sua atuacdo na construcao de significados.

Corroborando com essa ideia, Llosa (2013) explana, em sua obra, sobre os
diversos significados que a noc¢do de cultura teve ao longo da histéria - desde o
tempo em que, por muitos séculos, foi um conceito inseparavel da religido e do
conhecimento teoldgico; passando pelo tempo em que foi marcado pela filosofia, na
Grécia; pelo direito, em Roma; pela literatura e as artes, no periodo do
Renascimento; até chegar a tempos recentes, com o lluminismo, em que a ciéncia e
as grandes descobertas cientificas deram rumo principal a ideia de cultura. Para o
autor, apesar de tantas variantes, a cultura sempre significou uma soma de fatores e

disciplinas que a constituiam e eram por ela implicados, tais como:

[...] reivindica¢@o de um patrimdnio de ideias, valores e obras de arte,
de conhecimentos histéricos, religiosos, filoséficos e cientificos em
constante evolucdo, fomento da exploragdo de novas formas
artisticas e literarias e da investigacdo em todos os campos do saber.
(LLOSA, 2013, p. 59).

O autor fala sobre o fato de a cultura sempre estabelecer categorias sociais
entre as pessoas que a cultivavam e as que nao queriam saber dela, que a
desprezavam ou ignoravam, ou eram dela excluidas por razdes sociais e
econdmicas.

Na visédo de Llosa (2013), na sociedade, sempre existiram as pessoas cultas
e as incultas, e essa classificacédo, que € conhecida no mundo inteiro, vigorava um
sistema de valores, critérios culturais, maneiras de pensar, julgar e comportar-se.
Porém, o autor afirma, que nos tempos atuais, tudo isso mudou, e que a noc¢ao de

cultura ampliou-se quando os antropologos estabeleceram que “cultura € a soma de
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conhecimentos, linguagens, costumes, indumentéria, usos, sistemas de parentesco,
em resumo, tudo o que povo diz, faz, teme ou adora”. (LLOSA, 2013, p. 60).

Llosa entra numa discussao sobre culturas superiores e inferiores, modernas
e primitivas, julgada, por muitos estudiosos, como arrogante, dogmatica e até
racista, e que foge da proposta dessa revisao literaria, a qual pretende apenas
conceituar o termo cultura. Porém, percebe-se o quanto é relevante entender como o
conceito de cultura tem mudado, com o passar do tempo, conforme a visdo de
antropologos, etndlogos, historiadores e demais estudiosos, os quais, segundo Llosa
(2013), tém uma concepgéo mais “generosa” e até “angelical’, acreditando que todas
as culturas, de seu modo e em suas circunstancias, sao iguais, e constituem
expressdes equivalentes da diversidade humana.

Isso também explica como foram desaparecendo de nosso vocabulario, talvez
para ndo parecerem politicamente incorretos, os limites que mantinham a separagéo
entre cultura e incultura, pessoas cultas e incultas.

Kashimoto, Marinho e Russeff (2002) também comentam sobre as
significacbes modernas do termo “cultura” que, na opinido dos autores, tornou-se
vago e ambiguo em todos os idiomas. Eles atribuem esse fato ao seu emprego
iterativo e aleatorio nas mais diversas &reas do conhecimento. Até mesmo em
veiculos de comunicacdo de renome encontram-se, hoje em dia, expressdes como
“cultura de guerra” ou “cultura da fome”, expressfes que, segundo os autores, nada
dizem, justamente por serem compostas por no¢cdes mutuamente excludentes.

Essa rapida revisdo a respeito de globalizacao e cultura abre um leque para
discussbes de novos assuntos que estdo relacionados entre si, ha construcao da

identidade cultural, como, espaco e localidade, como também a etnicidade.

2.2. Etnicidade, Espaco e Localidade na construcéo da Identidade Cultural

A partir do entendimento adquirido através dos estudos ja apresentados, nos
capitulos anteriores desse trabalho, de que o processo de construcdo de uma
identidade cultural envolve muitos elementos e fatores - e que eles séo
fundamentais para a compreensdo do todo -, é relevante que se continue
conceituando alguns subtemas implicados na dinamica, entre eles, a etnicidade, o

espaco e a localidade, como também a relagcédo existente entre eles.
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Entende-se que seja necessario pensar nesses trés conceitos conjuntamente
porque se percebe que, em sua esséncia, estdo muito associados, como também
dependentes um do outro. Para se entender a ideia de localidade, € preciso se ter
nocdo sobre o espaco. E a etnicidade entra nessa historia oferecendo uma
importante contribuicdo ao estudo sobre o espaco e a localidade, e facilitar a
compreensao sobre a forgca que exercem na comunidade para a construgcado de suas
identidades.

Iniciar-se-a, entdo, com a definicdo do termo etnicidades, que se trata de “[...]
fendmenos sociais que refletem as tendéncias positivas de identificacao e incluséo
de certos individuos em um grupo étnico”, conforme definicdo de Grinewald (2003,
p. 145), explicando que a “distintividade dessa identidade, para caracterizar um
grupo étnico, deve se remeter a no¢des de origem, historia, cultura e, até, raca
comuns”.

Os estudos desse autor revelam que originalmente destacaram-se duas
perspectivas teoricas para se abordar e definir os grupos étnicos: a) Essencialista:
que se debrucava sobre a substancia do patriménio cultural e histérico das
populacdes para perceber sua distintividade étnica; b) Construtivista: focando as
interacbes sociais entre as sociedades, notava suas fronteiras, que eram o que,
efetivamente, definiria os limites do grupo étnico, independentemente se os tracos
de cultura ou raca fossem compartiihados com as sociedades vizinhas.
(GRUNEWALD, 2003).

Para o autor, que publicou um artigo sobre turismo e etnicidade, € importante
para 0s grupos étnicos portarem marcas culturais e histdricas, pois, quando néo as
possuem, muitas vezes as criam para fortalecer sua distintividade étnica. Segundo
Grunewald (2003), geralmente esses elementos de cultura sdo pensados e
operados como tradicbes, mas, na pratica, pode ser construida situacionalmente
com vistas, inclusive, no futuro.

O autor também menciona sobre uma perspectiva mais produtiva, que se
inicia ainda na década de 1970, a qual refor¢a a etnicidade promovida entre certas
populacdes com um reforco de certas tradicdes - como as artes étnicas, por exemplo
-, que passaram a condicdo de chamariz turistico, e assim também participando da
perspectiva do desenvolvimento local do turismo. Segundo Grunewald (2003, p.
144): “a construcdo, promocdo ou fortalecimento de sinais diacriticos que

caracterizam (que definem culturalmente) um povo € o proprio ambito da etnicidade”.



29

E através do artigo de Giralda Seyferth (1999) sobre Etnicidade, Politica e
Ascensdo Social, percebe-se que a etnicidade também pode incluir possibilidade de
uma integracao politico-econdmica a sociedade nacional.

Semelhantemente, também encontram-se estudos de Bourdieu (2002, p. 141)

sobre o assunto, no qual ele afirma que:

a luta pelo poder de classificacdo é a propria luta pela definicdo da
identidade regional ou étnica e deve ser entendida enquanto “luta das
representacbes, no sentido de imagens mentais e também de
manifestagbes sociais destinadas a manipular as imagens mentais

...

Agora, entendendo a importancia da etnicidade na construcdo da identidade
cultural de um povo (ou cidade, no caso), pode-se aprofundar mais as reflexdes
sobre localidade e espaco.

Iniciando pelo espaco, estudos revelam que dentro do Espaco Geografico ha
“trés tipos de geografias”, que podem ser explicadas, resumidamente, da seguinte
forma: a tradicional - que se refere a superficie terrestre, ao espaco geogréfico e
privilegia a forma; a quantitativa - que se refere a organizacdo espacial, onde o
espaco é relativo e a funcdo é enfatizada; a critica, que valoriza a estrutura e o
social, onde o espaco é relativo e absoluto, resultado da formacdo social; e a
geografia cultural, que valoriza o espaco vivido, a identidade do grupo, o lugar.

Ainda sobre geografia - para melhor compreensao do conceito de espaco -,
podemos entender que “o valor de um dado elemento do espaco [...] € dado pelo
conjunto da sociedade, e se exprime através da realidade do espaco em que se
encaixou”. (SANTOS, 2006, p. 26). O autor afirma que a geografia poderia ser
construida a partir da consideracdo do espaco como um conjunto de fixos e fluxos
(SANTOS, 1978). Os elementos fixos, fixados em cada lugar, permitem acdes que
modificam o préprio lugar, fluxos novos ou renovados que recriam as condigdes
ambientais e as condi¢des sociais, e redefinem cada lugar.

Nesse contexto, o conceito de espaco relaciona-se com os diferentes
conceitos entre lugar, paisagem, territério e regido, podendo ser um ou todos, mas
de forma distinta, € num misto entre material e humano. (SANTOS, 2006).

Castilho, Arenhardt e Bourlegat (2009, p. 164), em seu artigo sobre cultura e
identidade, definem o espaco como “[...] um lugar que sempre toma novas formas,

isto é, processo de reproducao da vida humana”. Na mesma pagina desse artigo, 0s
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autores ainda afirmam que o espaco se caracteriza pela “distribuicdo dos bens ou
servicos e também pela localizacao fisica dos individuos ou grupos sociais em um
determinado lugar”. Para os autores, a ocupacgéao e o valor econémico, ou, ainda, da
cultura, no contexto global, € um fator determinante para se definir a valorizacdo do
espaco que, segundo eles, ocorre de forma bastante distinta.

O espacgo aparece como producao de uma realidade concreta que se realiza
no plano do cotidiano e aparece nas formas de apropriacéo, utilizacdo e ocupacao
de um determinado lugar. “Tudo o que ocorre tem a necessidade de acontecer numa
objetividade concreta, por meio da qual o sujeito se situa e se realiza”. (CASTILHO;
ARENHARDT; BOURLEGAT, 2009, p. 164).

Dentro desse contexto, pode-se entender que ha uma questdo de dominio e
poder que envolve o lugar, ainda mais sob a Otica de territdrio, uma vez que,
segundo Castilho, Arenhardt e Bourlegat (2009, p. 163):

[...] territorialidade é o exercicio de poder social, politico e econdmico
em um contexto local ou nacional que resulta do processo de
valorizacdo do espaco geogréfico, que contém relacdes de inclusdo
gue constituem uma problematica do individuo que pertence a uma
coletividade, que necessita de uma forma (lugar), de um contetdo
(significado) e da exterioridade como um sistema institucional, politico

e cultural.

Segundo os autores, o territério pode ser entendido como o “somatério dos
sistemas naturais de um determinado pais ou uma determinada area, com os fatos
construidos pelos homens”.

Lima (2013), em seu artigo sobre a constituicdo de um territorio identitario
pela garantia dos direitos fundiarios: o sitio histérico e patriménio cultural Kalunga,
conta a historia de uma comunidade que se esforca em manter-se em seu territorio e
garantir os direitos a terra. A partir disso surge o termo “essencialismo”, resultado da
emergéncia de movimentos identitarios. Ocorre uma supervalorizacdo do local por
causa de suas especificidades para contrapor a homogeneizagao que a globalizacao
institui. A autora explica que o essencialismo se refere a uma pratica baseada em
uma naturalizacéo de identidades e culturas, com esséncia imutavel, como meio de

obtencao de direitos.
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Lima; Simbes; Monte-mor (2014) afirmam que os principais tedricos da Escola
Francesa de Sociologia Urbana desenvolveram estudos que buscavam definir o
espaco de uma forma abrangente, considerando-o um agente ativo na configuracéo
dos processos sociais. Para esses pesquisadores - que escrevem sobre espaco,
cidades e escalas territoriais, com base nas ideias dos teodricos franceses -, as
cidades seriam o ambiente construido que melhor viabilizaria a concentracdo e a
centralizacao do capital.

Através da analise da problematica espacial sob essa Gtica mais abrangente
surgiram diversos estudos sobre a importancia das escalas territoriais para o
desenvolvimento econdmico, “0 que gerou novas recomendagdes de politicas de
desenvolvimento territorial, cujo objetivo deve ser o estimulo da dinAmica nacional
nas mais variadas esferas de governo (local, regional, nacional, etc.)”. (LIMA;
SIMOES; MONTE-MOR, 2014, p. 224).

Os autores citados acima fazem uma andlise espacial bastante significativa,
com base na visdo do espaco como um produto social, onde a sociedade produz
seu proprio espaco a partir de suas relacdes sociais, de suas bases produtivas e
culturais. Nesse sentido, 0 espac¢o serve como ferramenta de ideias e acbes e
funciona como um meio de controle e dominagéo.

Considerando o mencionado acima, mas apresentando um contraponto, Lima,
Simdes e Monte-Mo6r (2014) chegam as seguintes conclusdes: a) que o espaco fisico
estd desaparecendo, pois, segundo eles, apesar de tanto se ouvir, em todas as
sociedades, um discurso sobre a importancia de se preservar 0 meio ambiente, na
pratica, o processo de producdo cada vez mais tem afetado a natureza; b) cada
sociedade produz seu préprio espaco, a partir de uma pratica social especifica, que
envolvem interacOes entre relagcdes sociais de producdo e reproducdo; c) se o
espaco é um produto social, o conhecimento dos individuos sobre o mesmo deve ser
reproduzido durante o processo de producdo; d) se o espacgo é produzido e se ha
um processo produtivo, a analise requer uma perspectiva histérica; e) é preciso
distinguir entre ideologia e pratica. Uma revolug¢ao precisa produzir um novo espacgo
e gerar transformacgéo social.

Para os autores, a reproducéo das relagdes sociais no espaco esta sujeita a
dissolucéo de antigas relacbes e/ou a geragdo de novas relagdes de outro. Lima;
Simdes; Monte-M6r (2014) mencionam sobre uma analise similar evidenciou a

importancia de relacionar os processos sociais a sua forma espacial, ou seja, a
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necessidade de integrar a analise as imaginagcfes socioldgica e geografica (ou
consciéncia espacial).

Conforme podemos perceber sob a otica de Lima, Simdes e Monte-Mor
(2014, p. 228): “A imaginacao socioldgica permite conhecer o significado histérico e
social do individuo na sociedade e no periodo no qual ele tem sua existéncia e seu
ser’. Além da socioldgica, os autores também discorrem acerca da imaginacao
geografica, afirmando que essa habilita o individuo a relacionar-se aos espacos que
ele vé ao seu redor e a reconhecer como as transacdes entre os individuos e entre
as organizacdes séo afetadas pelo espago que os separa, 0 que o leva a julgar a
importancia dos acontecimentos em outros lugares, conduzindo-o a encarar e usar o
espaco.

Dentro disso, ainda observa-se a presenca marcante das origens na memoéria
social migrante que usa de elementos e simbolos para facilitar a construcao de uma
identidade de grupo, acentuando a permanéncia da origem, tais quais como:
cozinha, indumentéria, expressbes e perfis corporais, gestualidade, ritos religiosos.
(CANDAU, 2012).

O autor afirma que ndo € um territério de um s6 lugar que constitui o grupo,
‘mas uma memoria ligada a uma sucessdo de lugares de uso e habitagdo”
(CANDAU 2012, p. 158), como se pode observar a respeito de lugares de memoria
de grupos e imigrantes, que é o caso que estad sendo analisado nesta dissertacao.
Para o autor, os lugares “atravessam a memoria viva”, sao duraveis e carregados de
histéria e memoria.

Para Neves (2004, p. 140), que tem um pensamento semelhante ao de
Candau sobre esse assunto, “reencontrar temporalidades € também reencontrar
lugares e identidades”. A autora, em seu artigo sobre literatura, memorias e cidades,
trabalha com duas categorias inerentes ao ato de recordar: espacgo e tempo. Ela
afirma que “a busca incessante do tempo passado relaciona-se a dos espacos das
vivéncias coletivas e individuais”, e que “diante da fragmentacgao da vida, os espacos
(lugares) sédo fundamentais para a construcdo e solidificacdo de identidades”.
(NEVES, 2004, p. 141).

Quanto a essa ultima afirmacao da autora, Nicolini (2013) diverge, de certa
forma, quando explana sobre a complexidade que envolve a identidade cultural e
que pode ser observada a partir das concepgdes de sujeito e identidade, no atual

cenario de globalizacdo. Ou seja, 0 que antes era fixo, essencial e permanente,
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agora se configura como algo em constante mobilidade e transformagéo. Essa viséo
do autor reforca a ideia apresentada nos capitulos sobre cultura e globalizacao, pois,
nos leva a compreensao de que a cultura que nos rodeia age permanentemente na
reformulacéo de habitos, crencas, valores e praticas sociais.

Nicolini (2013) argumenta que, atualmente, as representacdes dos grupos,
cujas certezas e essencialidades se perdem na indefinicdo espacial e temporal,
fazem com que os referenciais outrora assentados na etnicidade, religido, no género
e demais categorias de unificacdo percam sua unicidade. Pode-se entender, assim,
que os lugares, que antes determinavam a identidade dos sujeitos, também se veem
alterados pela globalizacdo e a sua consequente transformacdo dos territdrios em
espacos mundializados, inseridos numa cultura que ndo se limita frente as fronteiras
nacionais ou limites regionais.

Ainda no contexto de lugar e espago - sem esquecer da discussao entre as
ideias dos autores Neves (2004) e Nicolini (2013), sobre identidade, etnicidade e
cultura -, porém, mais especificamente na questdo da localidade, Kashimoto,
Marinho e Russeff (2002) desenvolvem todo um didlogo sobre cultura popular local e

cultura erudita local, sendo que a primeira,

[...] por ser oriunda das rela¢Bes profundas entre a comunidade do
lugar e o seu meio (natural e social), simboliza o0 homem e seu
entorno, implicando um tipo de consciéncia e de materialidade social
gue evidencia o grau de afeicdo ou apego a um lugar. (KASHIMOTO;
MARINHO; RUSSEFF, 2002, p. 36).

Esse pensamento estd de acordo com o que Santos (2006) evidencia no
capitulo “A forga do Lugar”, de seu livro “A Natureza do Espacgo” - praticamente um
classico -, em que ele traca um contraponto entre localidade e mobilidade, afirmando
que mudancas do lugar podem trazer profundas alteracbes nas memoarias e até na
identidade de um individuo.

O sujeito no lugar estava submetido a uma convivéncia longa e repetitiva com
0S mesmos objetos, 0s mesmos trajetos, as mesmas imagens, de cuja construcéo
participava: “[...] uma familiaridade que era fruto de uma historia prépria, da
sociedade local e do lugar, onde cada individuo era ativo”. (SANTOS, 2006, p. 222).

As palavras de Santos (2006) dédo a entender que elementos exteriores aos
limites do lugar podem ser negativos para a construcdo e consolidagcdo da

identidade de um povo ou individuo, porém, no artigo de Kashimoto, Marinho e
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Russeff (2002), os autores apresentam uma outra visdo sobre isso, referindo-se a
cultura erudita local, que revela-se extremamente positiva. Essa ideia esta

constatada através da afirmacao:

Por outro lado, a cultura erudita local reflete o grau de auto-estima da
populacao, pois, na medida em que manifestacdes culturais eruditas
recuperam elementos da cultura popular local em detrimento de
elementos importados da cultura de alhures, percebe-se que o lugar
passa a tecer lacos afetivos também com as classes dominantes,
aguelas classes que sdo, em Ultima instancia, as detentoras dos bens
e dos meios de producdo. Igualmente, a cultura erudita local, em seu
processo de difusdo em espacos exteriores aos limites do lugar,
serve como veiculo de informa¢cBes sobre esse mesmo lugar,
podendo reforcar a auto-estima das populag@es locais e fortalecer o
intercAmbio necesséario ao bom andamento do desenvolvimento do
lugar’. (KASHIMOTO; MARINHO; RUSSEFF, 2002, p. 36).

Quase que divergindo desse ponto de vista, Hall (2003, p. 36) apresenta uma
afirmacao que desconstroi, em partes, a ideia da “forca do lugar” no processo de
construcdo de uma identidade cultural na atualidade, em que fala tanto de
mundializacdo: “Como outros processos globalizantes, a globalizagdo cultural é
desterritorializante em seus efeitos. Suas compressdes espaco-temporais,
impulsionadas pelas novas tecnologias, afrouxam os lacos entre a cultura e o lugar”.

O autor faz tal afirmacdo num contexto em que a globalizacdo da cultura tenta
impor formas de vida que néo consideram as diferencas culturais - muito semelhante
ao pensamento de Nicolini (2013), sobre o qual foi discutido anteriormente.

Hall (2006) acredita que, no atual contexto da globalizacdo, € possivel
identificar uma tensao entre os interesses globais e regionais. Ele afirma que, “nesta
dindmica, as diferentes regides e territorios buscam afirmar a sua identidade frente
aos processos de mudanca impostos pelo desenvolvimento da sociedade
capitalista”. (HALL, 2006, p. 13). Para ele, “essa identidade €é construida
historicamente, através da atuag&o dos diversos atores que compdem a realidade”.

O autor apresenta dois movimentos contraditérios, de homogeneizacéo e de
diferenciacdo, como forma indispensavel para se pensar as questdes locais e
regionais, principalmente quando se pretende analisar as relacdes entre as
identidades culturais de um territério e os projetos de desenvolvimento para ele

elaborados.
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2.3 A valorizagdo da identidade cultural como vetor do desenvolvimento local e

regional

Seguindo na linha de pensamento de Hall (2006), sobre analisar os projetos
de desenvolvimento elaborados para um territorio a partir das relacdes entre suas
identidades culturais, este subcapitulo discorre sobre a necessidade da elaboracgéo e
execugcdo de projetos com énfase na qualidade de vida da comunidade e na
valorizagdo humana como fator predominante para o desenvolvimento local.

Nas considerac¢des finais do artigo de Kashimoto, Marinho e Russeff (2002),
eles também salientam a necessidade de projetos de pesquisa cujo objeto de estudo
seja a valorizacdo da identidade cultural da comunidade em sua qualidade de
ferramenta indispenséavel ao desenvolvimento local. Os autores argumentam que o
desenvolvimento local pressupbe um conjunto de pré-condicbes para seu
crescimento, com vistas a manutencédo da identidade local.

Os autores acreditam que a criatividade, fruto da interlocucdo interna a
comunidade, instrumentaliza o desenvolvimento de projetos adequados as
condi¢cBes socioculturais locais. “Em conjunto, estudos técnico-cientificos e projetos
de longa duracdo somam-se ao saber empirico local, e tornam efetivo e producente
o conhecimento sobre o lugar”. (KASHIMOTO; MARINHO; RUSSEFF, 2002, p. 41).

Eles ainda argumentam que a afirmacdo da identidade cultural é
imprescindivel ao fortalecimento da comunidade em seu ambiente, pois, segundo
esses autores, possibilita a escolha das melhores solu¢des e, consequentemente, a
conducao do processo de desenvolvimento local.

Ja na visdo de Castilho, Arenhardt e Bourlegat (2009, p. 160),

o0 desenvolvimento local é entendido como um processo de
transformacéo, que envolve o ser humano como o principal
beneficiario dessa mudanca, numa perspectiva de melhoria da
qualidade de vida de uma coletividade ou grupo de pessoas que
fazem parte de uma comunidade.

Para os autores, a valorizagdo humana é fator predominante para o
desenvolvimento local, e ainda afirmam que “a praxis do desenvolvimento pode ser
entendida como o exercicio para uma acao mais efetiva que envolve o individuo por
meio da praxis comunitaria na qual se encontra face a face com a comunidade”.
(CASTILHO; ARENHARDT; BOURLEGAT, 2009, p. 161).
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Nessa perspectiva, pode-se enxergar o individuo como ser social que
pertence a uma classe ou grupo social, tem um espacgo em que pode se expressar,
argumentar, criticar, denunciar, dialogar, exigir, reivindicar e transformar a sua
realidade, conforme explanam os autores supracitados.

Uma das facetas do desenvolvimento local, proposta por diversos autores,
leva a entender que o mesmo se trata de um processo dinamizador da sociedade
para melhorar a qualidade de vida da sua comunidade. E, seguindo a linha de
pensamento desses autores, como Castilho, Arenhardt e Bourlegat (2009), pode-se
enxergar o desenvolvimento local como um processo de transformagao social,
cultural, econdmico e politico em que os maiores beneficiarios serdo os individuos
de uma sociedade.

Ha estudiosos, ainda, que acreditam que o desenvolvimento pode ser a
solucdo para a diminuicdo das desigualdades sociais, além de uma forma de
proporcionar uma melhor distribuicdo da riqueza entre paises desenvolvidos e
subdesenvolvidos. Nesse sentido, uma alternativa para as comunidades locais seria
procurarem gerir seu proprio desenvolvimento, ndo ficando presas as politicas
governamentais que, segundo Castilho, Arenhardt e Bourlegat (2009, p. 161), “[...]
sdo concebidas de forma vertical, ndo levando em consideracdo as relacdes
horizontais e as particularidades locais de uma comunidade ou grupo cultural”.

Alves (2010), em seu artigo sobre diversidade cultural, patriménio cultural
material e cultura popular - em que analisou a construcdo de um universalismo
global na Unesco -, corrobora com essa ideia argumentando que o nucleo da
relacdo entre cultura e desenvolvimento em paises como o Brasil passa,
necessariamente, pelo tenso equilibrio entre diversidade cultural e desigualdade
social.

O autor acredita que, para a consolidacéo e efetivacao da diversidade como
um direito, as relagdes entre cultura e desenvolvimento devem ser complementares,
impulsionadas por politicas culturais desenvolvidas pelos governos de paises como
o Brasil, com profundas desigualdades sociais, que comprometem, portanto, o
acesso e expansao da diversidade.

Ainda explanando sobre comunidade, no sentido de unir forgas para diminuir
as desigualdades sociais, Castilho, Arenhardt e Bourlegat (2009) acreditam que essa

€ uma forma de se praticar a solidariedade. Para os autores, comunidade é
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o lugar onde compartilhamos sentimentos e valores ou buscamos a
companhia de pessoas que pensam ou sentem as mesmas emocdoes;
lugar em que procuramos ser solidarios como uma forma de dar vida
a nossa propria  existéncia. (CASTILHO; ARENHARDT;
BOURLEGAT, 2009, p. 162).

Na visdo desses autores, a comunidade se faz importante no tocante de
estabelecer a cooperacgdo, a solidariedade e acdo social, além de representar um
espaco privilegiado para iniciativas de desenvolvimento local. Eles acreditam que a
realidade globalizada faz com que as pessoas busquem sempre a autoafirmacao,
devido as constantes mudancas e a individualizacdo da sociedade, entdo, nesse
sentido, a identidade das comunidades locais passa a ser um continuo construir.

Nicolini (2013, p. 18) tem uma visdo mais ampla desse assunto, acreditando
que “o desenvolvimento se da a partir de estratégias diversas, a partir de diferentes
atores que contracenam no ambito regional, estabelecendo relagbes com o espaco
global”. Nesse sentido, uma regido € vista como “o cenario do processo de
desenvolvimento planejado e desencadeado pelos referidos atores”.

O autor pondera que existem inumeras formas de se compreender esse
cenario, o qual pode ser visto como um simples espaco de acdo, ou entdo como um
territério, que compreende uma complexidade de elementos ndo considerados na
primeira concepc¢ao, privilegiando as acdes dos atores locais/regionais sobre o lugar
ao qual se refere esse processo.

Regido, aqui, € compreendida como uma construcdo histdrica e
coletiva; e o seu desenvolvimento, por sua vez, significa um conjunto
de estratégias materiais e imateriais — econémicas, politicas, sociais,

culturais - desencadeadas pelos préprios atores da regido.
(NICOLINI, 2013 p. 18).

Para o autor supracitado, “o papel da cultura e da identidade cultural no
desenvolvimento regional vem a tona no momento em que buscamos compreender
a dimenséo territorial dos diferentes lugares em que os atores sociais interagem”
(NICOLINI, 2013, p. 16). Para ele, considerar a dimensdo do territdrio significa
perceber que uma regido transcende um espaco geografico delimitado pela natureza
ou por questdes de outra ordem que ndo humanas.

E nesta perspectiva, que se percebe como indispensavel considerar que a

identidade cultural de um territério € construida em tempos e espagos determinados,
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a partir das suas proOprias caracteristicas, sejam elas fisico-naturais ou histérico-
culturais. (FLORES, 2006).

Para autores como Nicolini (2013) e Flores (2006), sdo essas construcdes
identitarias que dao sentido ao territério em que diferentes atores se relacionam,
assim como a natureza impd@e certos limites as acfes humanas, também a formacgéo
sociohistorica atribui ao lugar um conjunto de especificidades que ndo pode ser
negado ou ndo enxergado quando se pretende criar projetos de desenvolvimento
para esta regido.

Nesta perspectiva, fica evidente a cultura como parte do processo de
desenvolvimento, afinal, na concepc¢éao de Nicolini (2013, p. 23), e sustentada pelos
estudos de Hall (2003),

cada territério produz e utiliza um conjunto de elaboracdes que
extrapolam o campo econémico, associando a ele aquilo que alguns
denominam “universo imaginado”, repleto de significados que
traduzem as chamadas identidades culturais. Estas manifestacoes,
de acordo com cada regido ou territério, sdo elementos
indispensaveis quando se pretende compreender e projetar o
desenvolvimento regional.

Diante de tantas afirmacdes, € notéria a necessidade da valorizacdo da
cultura como um aspecto importante para o desenvolvimento, pois, segundo
Castilho, Arenhardt e Bourlegat (2009, p. 162), “sé assim as pessoas podem ter mais
facilidade de encontrar solu¢des criativas para os problemas enfrentados no seu
cotidiano de vida, fortalecendo ainda mais sua identidade e valores”.

Os autores acreditam que é a cultura que gera e transmite os valores de
geracdo em geracdo, tornando necessario conhecer a realidade cultural de um
grupo social local em profundidade.

Percebe-se que cultura, espaco social, localidade, entre outros fatores,
integram de maneira essencial o processo da construcao de identidade que, para 0s
semioticistas, se permite decidir sobre tragos ou conjuntos de tragcos comuns, entre
dois ou mais objetos. Para Grubits e Darrault-Harris (2003), essas discussfes sao
indispensaveis para fundamentar a estrutura elementar da significacdo. E entrando
nesse campo das significacdes, representacdes e imaginarios sociais, segue 0

capitulo a seguir.
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3 REPRESENTACOES SOCIAIS NA CONSTRUCAO DA IMAGEM

Assim como a cultura, a globalizacdo, o espaco social e a localidade, entre
outros fatores, integram o processo de construcdo de uma identidade, ha elementos
fundamentais para que se possa entender como se da a construcdo ou projecao de
uma imagem. Devido a essa reflexdo, este capitulo entra no campo das
significacdes, das representacdes sociais e dos imaginarios urbanos, conceituando
esses subtemas e mostrando a relacdo existente entre eles.

Duarte, Mamede e Andrade (2009), em seus estudos sobre representacdes
sociais e discurso do sujeito coletivo, trazem um breve histérico sobre a Teoria das
Representacbes Sociais, que surgiu da obra de Serge Moscovici, intitulada “La
psychanalyse: son image et son public”, publicada na Franca, em 1961.

Os autores também mencionam o socidlogo Durkheim que trabalhara,
anteriormente, com as representacbes coletivas, mas, segundo eles, as
Representacfes Sociais ndo pertencem a um uUnico campo de conhecimento;
possuem suas raizes na sociologia, atravessam a psicanalise de Freud e se
desenvolvem na psicologia social de Moscovici, aprofundada por outros autores
como Denise Jodelet.

Duarte, Mamede e Andrade (2009, p. 622), trazem véarias definicbes, dizendo
que as representagdes sociais devem ser vistas como “uma maneira especifica de
compreender e comunicar aquilo que ja sabemos”, e que elas “ocupam uma posicao,
em algum ponto, entre conceitos que tém como objetivo abstrair o sentido do mundo
e introduzir nele ordem e percepcdes que reproduzam o mundo de forma
significativa”. E ainda, que elas “funcionam como um sistema de interpretacdo da
realidade, atuando nas relacdes estabelecidas pelos individuos no meio em que
estdo inseridos, orientando, assim, seus comportamentos e praticas”.

Oliveira (2003) também realizou um estudo sobre a contribuicdo de Serge
Moscovini a respeito de representacdes sociais e sociedades, afirmando que as
representacbes ndo derivam de uma Unica sociedade, ultrapassando-a, como
insistiu Durkheim, mas das diversas sociedades que existem no interior da
sociedade maior, e, portanto, ndo podem ultrapassa-la.

Durkheim também é citado por Pesavento (1995), quando a autora menciona
0 seu conceito sobre a representacdo, que envolve uma série de consideragdes, a

comecar pelo pressuposto de que a representacdo implica uma relacdo ambigua
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entre auséncia e presenca. A autora argumenta que vé a representagcdo como uma
“...] presentificagdo de um ausente, que é dado a ver segundo uma imagem, mental
ou material, que se distancia do mimetismo puro e simples e trabalha com uma
atribuicdo de sentido [...]”. (PESAVENTO, 1995, p. 280). Ela convida a pensar o

social a partir de suas representacoes, 0 que, segundo ela, deve ser:

[...] uma preocupacdo contemporanea do nosso fim de século,
balizada pela crise dos paradigmas explicativos da realidade que pés
em xeque a objetividade e racionalidade das leis cientificas no
dominio das ciéncias humanas. (PESAVENTO, 1995, p. 280).

Chartier (2002), que é um tedrico muito citado nos estudos sobre
representacfes sociais, faz uma explanacado relevante a respeito desse assunto,
mencionando sobre um duplo sentido da representacdo, como se essa tivesse uma
dupla funcéo, que seria “tornar presente uma auséncia”. O autor vé a imagem como
“a instrumentalizacdo da forca, 0 meio da poténcia, e sua fundacdo em poder”
(Chartier, 2002, p. 165), mas também acredita que faz parte da representacdo exibir
sua propria presenca enquanto imagem e, assim, “constituir aquele que a olha como
sujeito que olha”.

Cabe ainda citar outra afirmacao de Chartier (1991, p. 184), em seu artigo “O
Mundo como Representacao” - considerado um classico na area -: “A relagao de
representacdo - entendida como relacdo entre uma imagem presente e um objeto
ausente, uma valendo pelo outro porque lhe é homdloga - traca toda a teoria do
signo do pensamento classico”.

Seguindo nessa ideia, 0 autor menciona a representagcdo como imagem que
remete a ideia e a memodria 0s objetos ausentes. Segundo ele, esses objetos
ausentes podem ser coisas, conceitos, pessoas. Nesse sentido, a representacao
mostra o objeto ausente, substituindo-o por uma imagem capaz de representa-lo
adequadamente. Representar é fazer conhecer pelas palavras e gestos, por
exemplo, assim como poderia ser por uma pintura, figuras, marcas.

Dentro deste contexto, pode-se também citar os textos como forma de
representacdo, uma vez que eles podem, de diversas maneiras, reconhecer e
experimentar os poderes das imagens. Chartier (2002) afirma que a “fragilidade do
visivel dos textos”, e sobre a “heterogeneidade semidtica” - termos antes ja

mencionados por outros tedricos -, da imagem a escritura, como formulas que
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fornecem um ponto de apoio importante para quem recusa identificar todas as
producdes simbdlicas, as imagens, mas também os rituais ou a “invengao do
cotidiano”, a uma textualidade.

Nesse sentido, pode-se compreender o quanto a comunicagao escrita, textos,
artigos, matérias jornalisticas e outros elementos textuais podem ter éxito no sentido
de produzir representacdes e imaginarios na mente de seus leitores.

Representar, para o autor, tem também um sentido juridico e politico, é
também “manter o lugar de alguém, ter em maos a sua autoridade”, é a
demonstracdo de uma presencga, “[...] a apresentacdo publica de uma coisa ou uma
pessoa’. (CHARTIER, 2002, p. 166).

Pode—se dizer que esse conceito de representacdo trazido pelo autor, tal
como ele compreende e emprega, foi uma grande contribuicdo para que fosse
possivel serem melhor compreendidas, determinadas e articuladas, as diversas
relacdes que os individuos ou 0s grupos mantém com o mundo social.

O autor ainda fala das operacdes de recorte e de classificacdo que produzem
as configuracbes multiplas, através das quais a realidade é percebida, construida,
representada, e também sobre os signos que visam a fazer reconhecer uma
identidade social, a exibir uma maneira prépria de estar no mundo, a significar
simbolicamente um poder. Ele afirma que ha “[...] formas institucionalizadas através
das quais representantes encarnam de modo visivel, presentificam a coeréncia de
uma comunidade, a forca de uma identidade, ou a permanéncia de um poder”.
(CHARTIER, 2002, p. 169, grifo do autor).

Esse esclarecimento do autor torna mais acessivel a compreensdo de que
autoridade e prestigio sédo fatores determinantes sobre o crédito que se é dado, ou
recusado, as representacdes que um poder politico ou que um grupo social propde
de si mesmo.

Carvalho e Arruda (2008) também apresentam um estudo sobre a Teoria das
Representacfes Sociais, no qual afirmam que a definicdo ndo é nova, que também
nao se trata de uma “roupagem moderna para o nominalismo ou uma modalidade de
negacdo pos-moderna da realidade”. Para os autores, “a representacdo néo é
apenas a expressao simbdlica da realidade como sua via de acesso, ou seja, deriva
da atividade do homem e a direciona, é simultaneamente produto e processo”.
(CARVALHO; ARRUDA, 2008, p. 449).
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Para esses autores, ha um processo de transformacdo implicado na
representacdo, uma vez que o nao-familiar transforma-se em familiar, o novo é
incorporado a categorias preexistentes e se torna senso comum.

Na visdo de Porto (2009, p. 216), em seu artigo que fala sobre midia,
seguranca publica e representacdes sociais, a representagao social “é uma forma de
conhecimento, socialmente elaborada e partilhada, com um objetivo pratico, e que
contribui para a construcdo de uma realidade comum a um conjunto social’.

A autora afirma que a importancia das representacbes sociais na vida

cotidiana esta na possibilidade de nos guiar

[...] no modo de nomear e definir conjuntamente os diferentes
aspectos da realidade diaria, no modo de interpretar esses aspectos,
tomar decisbes e, eventualmente, posicionar-se frente a elas de
forma defensiva. (PORTO, 2009, p. 216).

Bonomo, Trindade, Souza e Coutinho (2008), que estudaram sobre as
representacfes sociais e as identidades de grupos de mulheres ciganas e rurais,
trazem um conceito de representacdes sociais como a “realidade comum” que, de
certa forma, disponibiliza ao individuo o patriménio necessario as identificacfes e
diferenciacdes sociais a partir de sua afiliacdo e reconhecimento de pertenca a um
determinado grupo social.

Carvalho (2005, p. 151) - que fez um estudo sobre o conceito de
representacdes coletivas segundo Roger Chartier -, concorda com as afirmagdes
acima quando diz que “as representagdes permitem também avaliar o ser-percebido
que um individuo ou grupo constroem e propdem para si mesmos e para os outros”.

Ja Vala (2007), em seus estudos sobre representacdes sociais e percepcdes
intergrupais, articula entre dois tipos particulares de representacfes sociais: as
polémicas, que ancoram no conflito implicito ou explicito entre grupos sociais e as
emancipadas, que ancoram nas relagdes de cooperacgéo entre grupos sociais.

O autor traz a tona a tipologias para, segundo ele, capturar a pluralidade de
ancoragens das representacfes sociais. Ele traz definicbes de Durkheim quando
explana sobre as representacfes sociais coletivas ou hegeménicas, e de Jodelet
para falar das emancipadas.

N&do cabe a essa proposta de pesquisa a conceituacdo dos tipos de

representacdes, apenas estdo sendo citadas superficialmente para mencionar o
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contetdo do artigo de Vala (2007), utilizado como referéncia nesse trabalho de
revisao literéria.

Spink (1993, p. 306) vé o estudo das representacdes sociais ndo mais como
conteudos, mas como processo, argumentando que a diversidade e a contradicdo

nos remetem a um:

[...] processo entendido ndo como mero processamento de
informacdes e elaboragdo de teorias, mas como praxis; ou seja,
tomando como ponto de partida a funcionalidade das representacdes
sociais na criacdo e na manutencdo de uma determinada ordem
social.

Ja Favero (2005), que estuda as representacfes sociais a partir do ponto de
vista do Desenvolvimento Psicologico e da Mediacdo Semibtica, traz o viés do
paradigma pessoal, que preserva a identidade Unica e particular do sujeito, sem, no
entanto, aparta-lo do coletivo, caso seja preservada a no¢ao de internalizacdo como
transformacéao.

Matta (1999) concorda com esse pensamento quando afirma que o estudo
dos modos de participacdo em atividades socioculturais, e as transformacdes ao
nivel da compreensédo e da responsabilidade nesta participacéo, serdo fundamentais
numa abordagem do processo de desenvolvimento.

Seguindo nessa parte de conceituacdo sobre representacdes sociais, ainda
pode-se lembrar dos estudos de Carvalho e Arruda (2008) que, em sua pesquisa,
estabeleceram um dialogo entre a teoria das representa¢des sociais e a historia. Os

autores argumentam que:

estudos em representacfes sociais podem ser enriquecidos com a
dimenséo historica, ndo apenas porque toda representacéo se refere
a um tempo-espago, mas porque a propria historicidade esta na base
da transformacéo social. (CARVALHO; ARRUDA, 2008, p. 446).

Os autores levantam um questionamento: “A teoria das representagdes tem
como aplicagcdo somente questdes do tempo presente? E caso seja, ndo havera,
entdo, incompatibilidade entre a teoria e a histéria?” (CARVALHO; ARRUDA, 2008,

p. 450). Na pagina 453, eles mesmos respondem a esse guestionamento:
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As representacBes sociais expressam a tensdo constante do
cotidiano e suas demandas histéricas. Muitas vezes o conteddo das
representacdes parece desafiar o tempo (themata) e ndo ha como
prever ou antecipar o seu fim; a histéria ndo tem uma direcdo linear
como supunham os evolucionistas do século XIX. Do ponto de vista
das representacdes sociais, 0 novo, estranhado, torna-se familiar e
dotado de um sentido, amalgama entre a novidade e o ja conhecido.

Percebe-se que o0s autores supracitados costumam usar do artificio da
indagacao para promover uma maior reflexdo sobre os temas estudados. Sobre a
representacdo, eles ainda questionam se a mesma é subjetiva ou objetiva. O que,
na verdade, estdo indagando é se o0 conhecimento deriva “simplesmente” da
vontade de sujeitos ou esta ligado a natureza dos objetos. Eles também colocam em
guestdo a possibilidade de se definir ou obter um conhecimento verdadeiro, isto €,
gue expresse inteiramente o objeto.

Talvez ndo haja verdades absolutas, mas € provavel que apenas o0s sentidos
humanos sejam falhos, num mundo governado por leis “inexoraveis”. “Sob diferentes
roupagens a controvérsia estimulou debates ao longo da histéria. E 0 mundo das
idéias platdnicas se transformou nas verdades claras e distintas de Descartes”.
(CARVALHO; ARRUDA, 2008, p. 448).

O fato é que o termo “representacdo” possui longa tradicdo e uso. Em geral,
conforme a linha de raciocinio dos autores acima mencionados, indica um “algo” que
se insere entre um sujeito e um objeto, traduzindo a dualidade basica da existéncia
humana. Em uma das definicdes usadas por Carvalho e Arruda (2008, p. 449): “[...]
sdo imagens, palavras, simbolos, acfes e expressdes, enfim, decorrentes das
atividades e interacdes humanas - o ser no mundo que se faz no tempo”.

Para entender ainda melhor a questdo da imagem, dentro desse contexto,
temos as contribuicbes de Hall (1999, p. 71) que afirma: “uma identidade esta
profundamente envolvida no processo de representagdao”. A identidade de um
municipio, ou regidao, por exemplo, o representa e pode-se entender, com isso, que a
forma como uma identidade € representada tem a ver com a imagem construida e
projetada aos seus publicos, como também com a imagem percebida por eles.
Nesse contexto, encontra-se a afirmacao de Nicolini (2013, p. 32): “A construgao de
identidade se da a partir de narrativas que ordenam e déo sentido ao imaginario dos
atores sociais”.

Porto (2009, p. 214) esta de acordo com as afirmacdes de Hall e Nicolini

quando faz a seguinte ponderacao:
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Se a realidade é construida, apresentada, representada por meio de
narrativas e imagens de guerra ou de paz, os efeitos sobre possiveis
formas de orientacdo de condutas dos atores sociais seréo
igualmente distintos.

Leitdo e Santos (2012) concordam, afirmando que para se compreender as
possiveis leituras que se fazem de uma imagem € importante levar em consideracéo
os dois componentes principais, que podem ser de ordem material (recursos
técnicos, oticos e eletronicos) e de ordem imaterial (mentais e culturais). Os autores
acreditam que, em muitos casos, quando se analisa a imagem de uma cidade, por
exemplo, existe certo descompasso entre o que acontece de mudancas efetivas em
algumas regides do pais e o0 que é representado, que, muitas vezes, segundo 0s
autores, mostra-se a partir de formatos pré-estabelecidos de imagens caricatas. Eles
também consideram memdria como outro aspecto importante para quem estuda a
relacdo entre imagem e identidade.

Nicolini (2013) afirma que as identidades se constroem historicamente através
de representacdes sociais ou culturais. Para esse autor, € dessa forma, a partir da
construcdo de simbolos, que as identidades vao se definindo na sociedade, e esse
processo se da pela “marcacédo da diferenca” que, para eles, ocorre tanto por meio
de sistemas simbodlicos de representacdo quanto por meio de formas de exclusédo
social.

A discussao sobre a construcdo das identidades através de representacdes
histéricas remete, novamente, as reflexdes de Candau (2012, p. 21, grifo do autor),
quando ele menciona a ligacdo entre memoéria e identidade: “[...] as nocbes de
identidade e memoaria sdo ambiguas, pois ambas estdo subsumidas no termo
“representacoes [...]”. Conforme a visao do autor, a amplitude da memaria do tempo
passado terd um efeito direto sobre as representacdes de identidade.

Entende-se também que, segundo Chartier (2002), existem trés diferentes
modalidades de articulacdo, permitidas pela nogcdo de representacdo: 1) a que
contempla o trabalho de classificacéo e de delimitacdo que produz as configuracdes
intelectuais multiplas, através da qual a realidade é contraditoriamente construida
por diferentes grupos; 2) a que volta-se a analise das praticas que visam fazer
reconhecer uma identidade social, exibir uma maneira prépria de estar no mundo,
significar simbolicamente um estatuto e uma posicéo; 3) a que envolve as formas

institucionalizadas e objetivadas gracas as quais uns representantes (instancias
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coletivas ou pessoas singulares) marcam de forma visivel e perpetuada a existéncia
do grupo, da classe ou da comunidade. (CHARTIER, 2002).

Ainda, dentro deste contexto, mas ja introduzindo o assunto do proximo
subcapitulo, encontram-se as afirmacg6es de Spink (1993, p. 300) - em seu artigo em
gue conceitua Representacao Social ha abordagem psicossocial -, em que inspira-se
na estudiosa dessa tematica, Denise Jodelet, para sua definicdo sobre

representacdes sociais:

Sdo modalidades de conhecimento pratico orientadas para a
comunicacdo e para a compreensdo do contexto social, material e
ideativo em que vivemos. S&o, consequentemente, formas de
conhecimento que se manifestam como elementos cognitivos -
imagens, conceitos, categorias, teorias -, mas que nao se reduzem
jamais aos componentes cognitivos.

A autora acredita que, por serem socialmente elaboradas e compartilhadas,
as representacdes sociais contribuem para a constru¢cdo de uma realidade comum,
que possibilita a comunicagdo. “Deste modo, as representagdes sao,
essencialmente, fenbmenos sociais que, mesmo acessados a partir do seu contetdo
cognitivo, tém de ser entendidos a partir do seu contexto de produgao”. (SPINK,
1993, p. 300).

Mencionando, também, os estudos de Jodelet, Porto (2009) considera
relevante reter da discussdo o fato de que neste mundo complexo, plural,
fragmentado e, sobretudo, desigual, caracteristico da modernidade, os individuos
ndo detém, de modo igualitario, 0 mesmo potencial de producdo de sentidos,
explicagéo e enfrentamento do mundo, na forma das representac¢des sociais.

A autora acredita que, pelo contrario, apenas alguns individuos, grupos ou
setores da sociedade se constituem em protagonistas desse processo. Os demais,
gue formam, de fato, a maioria, apenas consomem contetdos (normas, valores etc.)
gue ndo produziram. Ou seja, nesse contexto surge a forca da midia que, segundo a
autora, em suas diferentes facetas, tem protagonizado de modo crescente essa
fungdo pragmatica de “explicar o mundo” e produzir significado para fatos e

acontecimentos sob a forma de representagcdes sociais.
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3.1 O poder da midia e da comunicacado nas representacdes sociais

Este subcapitulo apresenta reflexfes sobre o poder da midia, da propaganda,
das relagdes publicas, e das técnicas de comunicacdo, em geral, no contexto das
representacdes sociais e da construcdo de imaginarios.

Corroborando com a linha de raciocinio das autoras Porto (2009) e Spink
(1993) - em que elas mencionam a “forca da midia”’, no sentido da fungdo de
“explicar o mundo”, ou seja, produzindo significados e comunicando acontecimentos,
sob a forma de representagfes sociais, que partem de uma minoria, protagonista,
para uma maioria consumista -, encontram-se os estudos de Leitdo e Santos (2012),
gue pesquisaram sobre imagem jornalistica e representacdes sociais.

Os autores consideram importante, dentro desse contexto, o conceito de
agenda-setting, uma vez que, segundo eles, o publico da importancia a
acontecimentos enfatizados pelos meios de comunicagédo de massa. O autor explica
gue a midia coloca na ordem do dia os assuntos, dando énfase e centralidade ao
gue se quiser e ao que for interessante a um grupo de pessoas, etc. Essa ideia vem
ao encontro da reflexdo sobre a importancia das representacdes sociais na
producéo de sentidos e significados.

Nessa mesma linha de pensamento, encontram-se as afirmacgdes de Meyrer

(2007, p. 16), que aponta a imprensa atual como:

[...] uma fonte privilegiada para analise histérica, na medida em que
se constitui num registro impresso dos acontecimentos de uma
época, sem descuidar, no entanto, que foi elevado a esta categoria —
acontecimento - por uma escolha dentro de uma multiplicidade de
acontecimentos que permeiam a vida social.

Segundo a autora, por esse motivo, se torna essencial, para a analise, o
desvendamento da subjetividade, no intuito de “identificar quais as forgas que agem
sobre uma ou outra representagéo, e como elas poderiam influenciar a realidade ou
mesmo quais as relacdes que mantém com a realidade”. (MEYRER, 2007, p. 17).

Nessa mesma visdo sobre a existéncia de “forgcas que agem nas
representagdes”, encontram-se as afirmacdes de Baczko (1985) sobre o manejo dos
imaginarios sociais, e sua manipulacdo cada vez mais sofisticada e especializada,
através da invencdo de novas técnicas, bem como o seu refinamento e

diferenciacao.
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Segundo o autor, & nesse sentido que o dominio dos imaginarios sociais
confunde-se em grande parte com a histéria da propaganda, isto é, com a evolucéo
das suas técnicas e instituicfes, a formacao do seu pessoal, entre outros pontos que
o autor destaca. “O desabrochar das técnicas de propaganda nos tempos modernos
e a importancia cada vez maior que esta ganhava no conjunto da vida publica
estimularam consideravelmente a reflexdo teorica e sistematica”, afirma Baczko
(1985, p. 300).

Voltando para as reflexdes de Meyrer (2007), a autora ainda chama a atencéo
para o fato de que a imprensa trabalha sempre com elementos ja existentes na
sociedade, caso contrario elas ndo fariam sentido para as pessoas que consomem o
que é divulgado pelos veiculos de comunicacéo.

Esse pensamento esta de acordo com a afirmacéo de Hall (1997, p. 184): “As
mensagens enunciadas por um jornal inserem-se - ou lutam por se inserir - no
imaginério social presente em determinada época.” O autor explica que tais
mensagens expressam pressupostos que pertencem ao estoque cultural das
sociedades nas quais eles operam, e que as ideologias em fotos e textos de um
jornal n&do produzem novos saberes sobre o mundo, mas produzem um
reconhecimento do mundo.

A partir dessas afirmacdes, conseguimos entender que 0s jornais nao so
perpetuam as representacdes sociais, como também, e ao mesmo tempo,
contribuem para o processo da sua construcao.

Meyrer menciona a importancia da forma para entendermos os significados
das representacfes, o0 que ja foi enfatizado por Roger Chartier, quando ele destaca
a relevancia da materialidade do texto, que € pleno de historicidade e significacao.
Segundo a autora, “a maneira como se expressam as representacdes relaciona-se
com o contexto da época e com 0 publico leitor apto a decodificar os cédigos
proprios de seu tempo”. (MEYRER, 2007, p. 20).

Porém, para que se possa adentrar nessas questbes textuais - sua
relevancia, influéncia e “poder” -, faz-se necessario estudar mais, ainda no contexto
sobre construcéo da imagem a partir das representacdes sociais, a respeito de dois
elementos dignos de uma analise primordial: a comunicagéo e a informagéo.

Conforme Santos (2006) ha uma clara distincdo entre informagédo e
comunicagcdo uma vez que podemos nos comunicar com o mundo que nos rodeia,

com 0s outros, e até mesmo conosco, sem procedermos a transmissao de quaisquer
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informagdes, tal como podemos transmitir informagbes sem criarmos ou
alimentarmos quaisquer lagos sociais.

Para esse autor, na comunicacédo, intervém processos de interlocucéo e de
interacdo que criam, alimentam e restabelecem os lacos sociais e a sociabilidade
entre os individuos e grupos sociais que partiham os mesmos quadros de
experiéncia e identificam as mesmas ressonancias historicas de um passado
comum. (SANTOS, 2006).

A comunicacdo é uma necessidade inerente ao ser humano, € a base para
toda espécie de relacionamento. N&o se trata apenas de transmissdo de mensagens
ou troca de informagdes, mas sim de um ato complexo e criativo, que serve para
conduzir ideias, difundir conceitos entre grupos e a sociedade organizada.

Sabe-se que muitos dos estudos referentes a area das Ciéncias Sociais -
mais especificamente das Ciéncias da Comunicagdo -, partem da andlise do
chamado “Processo de Comunicac¢ao”, no qual estao inseridos varios elementos: o
emissor, o receptor, a mensagem (o conteudo dessa mensagem), 0S meios, canais
pelos quais ela chega até o receptor, a sua codificacdo e decodificacdo, um
desejavel feedback do receptor para o emissor (e talvez mais retornos do emissor
para o receptor), como também um possivel ruido na comunicacéo (falhas).

A compreensdo de como todos esses elementos funcionam dentro do
processo é fundamental para que se entenda de que maneira 0s meios de
comunicacdo - mais especificamente, no caso dessa pesquisa, 0s veiculos de
comunicacdo, uma vez que se tem como objeto de estudo um jornal -, podem
exercer poder ou influéncia na construcdo de uma imagem e até mesmo de
identidades.

Baseando-se, entdo, na explanacao acima, pode-se entender que comunicar
trata de um processo, no qual entram em jogo diversas interpretacdes do existente,
resultando de uma verdadeira negociacdo social, da qual participam preocupacdes
pragmaticas e valores simbdlicos.

Vala (1997) salienta a importancia das atividades de comunicacdo quando
aborda a questdo da identidade social que, segundo ele, pode ser concebida
decorrendo da resposta que os individuos dao a pergunta: “Quem sou eu?”, seguida
da “O que significa pertencer a este grupo?”. Na visao do autor, neste contexto esta
implicado um processo de associagcdo do eu a uma categoria social, ou seja, 0

processo de autocategorizacdo social e a identidade que dele decorre sao
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determinados tanto por fatores socioestruturais como por fendmenos de
comunicacéo, de aprendizagem e de reflexividade.

Entendido esse assunto, apresentam-se, em seguida, explanacfes e
reflexdes do tedrico Pierre Bourdieu a respeito do poder do discurso, do texto e dos
jornais, mais especificamente.

Bourdieu (2002) fala sobre o poder da conviccdo, e sua relacdo com a
sinceridade, ou credibilidade, apontando a necessidade de um “acordo perfeito e
imediato” entre as expectativas inscritas na posicdo ocupada e as disposi¢cdes do
ocupante. Em sua obra “A producdo da crenga”, o autor discorre sobre um
“ajustamento das disposi¢des as posi¢gdes”, usando como exemplo o ajustamento de
um jornal ao seu publico, ou seja, explicando que as estruturas de objetivas do
campo da producédo estdo na origem das categorias de percepcao e apreciacdo dos
produtos.

Em outras palavras, pode-se entender que existe uma relagcdo de
estreitamento - e talvez até de dependéncia -, entre o que é produzido com o que &
apreciado e, consequentemente, consumido. Pode-se entender, levando novamente
para o contexto da imprensa, que o que é publicado em um jornal local, por
exemplo, é fruto do que se espera ler, € resultado de uma apreciacdo ja
demonstrada, de seu publico leitor. E é por isso que, em sua repercussao,
determinada matéria pode demonstrar tanta credibilidade e aceitacao.

O autor segue explicando esse pensamento através da argumentacéo de que
a escolha de um lugar de publicacdo, editor, jornal e outros, s6 é tdo importante
porque, a cada forma da producéo e do produto, corresponde a um lugar natural no
campo da producdo. Ou seja, hovamente percebe-se a relagdo entre “a posicao
ocupada e as disposi¢cdes dos ocupantes”, a necessidade do “acordo perfeito” entre
eles, “o0 ajustamento” entre produto, producao e consumidor; jornal e publico. O autor
enfatiza, dentro da sua ilustracdo, que os produtores ou produtos que n&do estao no
devido lugar, ou seja, que estdo “deslocados”, que estdo “mais ou menos
condenados ao fracasso”.

Ele ainda aborda a questdo da crenca no valor do préprio produto, que
também é produzida pelas instituicbes encarregadas da producdo e circulacdo de

bens simbdlicos.
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O jornalismo de nossos dias tem vivido uma sutil deformacéo de seus
objetivos tradicionais, e o resultado inevitavel é fomentar uma
imprensa light, leve, amena, superficial e divertida que, nos casos
extremos, se nao tiver a mao informacdes dessa indole para passar,
as fabricara por conta prépria. (BOURDIEU, 2002, p. 57).

Tal linha de pensamento vai bem ao encontro do que Seabra (2006) escreve
sobre Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Midia. Quem é da area de
comunicacdo sabe que a realidade de um jornal é bastante complexa no sentido de
definicdo de pauta, pois, em uma redacdo, mais diretamente na produgédo das
noticias, estao implicados muitos fatores, entre eles, os interesses de outrem.

Seabra (2006) explica que um press-release (sugestdo de pauta), por
exemplo, enviado por um assessor de imprensa (que pode ser um jornalista ou
relacdes publicas) a um jornal, pode ser considerado irrelevante para o pauteiro
(também chamado de chefe de reportagem), mas pode ser, as vezes, de grande
importancia para um grupo, uma instituicdo ou mesmo uma coletividade maior. No
entanto, ndo sera noticia se nao for relevante para o jornal ou, em ultimo caso, para
alguém que tenha influéncia naquele veiculo de comunicacao; e o contrario também
acontece. Os interesses definem o que é relevante ou ndo. Pode parecer cruel, mas,
segundo Seabra (2006), € assim que as coisas acontecem no mundo da midia.

Com base nisso, entende-se que o repdrter (que € quem pesquisa, elabora e
redige a noticia) € orientado, muitas vezes, por um “pauteiro invisivel’, que se
materializa nas opinides do dono do jornal ou do editor. “Além disso, a influéncia
exercida pelas instituicdes oficiais ou pelas grandes corporacfes também pauta o
reporter, restringindo ainda mais a sua margem de manobra”, ressalta Seabra (2006,
p. 114), argumentando, ainda, que € comum ouvir de um jornalista que o assunto é
até importante, mas que ndo tem espaco no jornal para isso. Ou seja, ndo adianta
apenas que o acontecimento seja importante, € fundamental que ele seja noticiavel,
do ponto de vista do interesse do jornal - que pode estar sofrendo influéncia de
instituicdes, autoridades, ou grupos que tenham algum tipo de poder.

Voltando para os estudos de Bourdieu, para fazer uma conexdo entre a
pratica e a teoria (0 concreto e o subjetivo), encontra-se, no seu livro “A economia
das trocas linguisticas” uma reflexdo sobre o “discurso” e suas significagdes.

O tedrico afirma que a gramatica define apenas parcialmente o sentido, e que
nao é na relacdo com um mercado que se opera a determinacdo completa do

significado do discurso. O autor acredita que grande parte das determinacbes que
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constituem a definicdo pratica do sentido se transfere de fora automaticamente para
o discurso, e ainda destaca o valor distintivo que, segundo ele,

[...] resulta do relacionamento operado pelos locutores, consciente ou
inconscientemente, entre o produto linguistico oferecido por um
locutor socialmente caracterizado e os produtos simultaneamente
propostos num espaco social determinado. (BOURDIEU, 2002, p. 24).

Lembrando o “Processo de Comunicacdo”, explicado pelas Ciéncias da
Comunicacao, e com base nas afirmacfes de Bourdieu, pode-se entender que o
produto linguistico s6 se realiza completamente como mensagem se for tratado
como tal, isto €, decifrado. Vale também atentar para o fato de que os esquemas de
interpretacdo que 0s receptores pdem em acdo, em sua apropriacao criativa do
produto proposto, podem ser mais ou menos distanciados daqueles que orientaram
a producao. Segundo o autor, é por meio desses efeitos, inevitaveis, que o mercado
contribui para formar, ndo sé o valor simbolico, mas também o sentido do discurso.

Seguindo na reflexdo sobre o processo comunicacional e a construcdo de
simbolos e significados, pode- se dizer que “[...] o que circula no mercado linguistico
ndo € a lingua, mas discursos estilisticamente caracterizados”. (BOURDIEU, 1998,
p. 25, grifo do autor). O autor faz tais afirmag¢des considerando o lado da producéo,
na medida em que cada locutor transforma a lingua comum num ‘“idioleto”, e o lado
da recepcéo, “na medida em que cada receptor contribui para produzir a mensagem
gue ele percebe e aprecia, importando para ela tudo o que constitui sua experiéncia
singular e coletiva”. (BOURDIEU, 1998, p. 25).

A afirmacdo de Bourdieu (1998) de que a troca linguistica é também uma
troca econbmica esta baseada na relacdo de comunicacdo entre um emissor e um
receptor, fundada no ciframento e no deciframento, ou seja, na operagao de um
codigo. Ele argumenta que essa troca se estabelece em meio a uma determinada
“[...] relacdo de forca simbolica entre um produtor, provido de um dado capital
linguistico, e um consumidor (ou mercado), capaz de propiciar um certo lucro
material ou simbadlico”. (BOURDIEU, 1998, p. 53).

Dessa forma, pode-se entender que os discursos alcangcam seu valor (e seu
sentido) apenas através da relacdo com esse mercado, explicado por Pierre
Bourdieu, em que o valor do discurso depende da relacdo de for¢as, como também

depende das competéncias linguisticas dos locutores, da capacidade de producéo,
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de apropriacédo e apreciacéo, ou capacidade de que dispdem os diferentes agentes
envolvidos na troca para impor os critérios de apreciacdo mais favoraveis a seus
produtos.

Bourdieu (1998) também levanta a questdo dos “enunciados performativos”,
tentando explicar os efeitos da dominacao simbdlica que ocorrem em qualquer troca
linguistica. Novamente ele cita a relagdo de forcas linguisticas e que o peso dos
seus diferentes agentes depende do “capital simbdlico”, isto €, do reconhecimento,
institucionalizado ou néo, que recebem de um grupo: “a imposi¢gdo simbdlica”. O
autor se refere a isso como a “espécie de eficacia magica que a ordem ou palavra de
ordem, mas também discurso ritual ou a simples juncdo, até mesmo a ameaca ou 0
insulto, pretendem exercer [...]". (BOURDIEU, 1998, p. 60).

Conforme a linha de pensamento desse autor, pode-se entender que a
reunido de condigcBes sociais externas a ldgica linguistica do discurso é
extremamente importante para que a ideia do capital simbdlico funcione. Ou seja,
sdo as condicbes sociais que asseguram a producdo dos emissores e dos
receptores adequados, portanto, ajustados uns aos outros.

O autor também destaca outro ponto: a forca de um “agente singular’, que
fala e age em nome de um grupo, como porta-voz do discurso. Segundo ele, a
eficacia simbdlica do discurso de autoridade depende sempre, em certa medida, da
competéncia linguistica daquele que o emprega, ou seja, nesse sentido, pode-se

afirmar que ndo ha poder simbdlico sem uma simbologia do poder.

A ciéncia de um discurso em sua forma atual sé pode existir na
medida em que seja ndo apenas gramaticalmente correta mas
sobretudo socialmente aceitavel, quer dizer, ouvida, acreditada e, por
conseguinte, eficiente num determinado estado das relagdes de
producéo e de circulacdo. (BOURDIEU, 1998, p. 64).

Considerando esses contrapontos, pode-se dizer que um jornal local recebe a
autorizacdo de fala em nome da comunidade, ou seja, ele funciona como um porta-
voz do povo, por isso suas publicacbes tém tanta credibilidade. E isso pode ser
explicado através da reflexdo que Bourdieu (1998, p. 81) faz quando confere a
linguagem e, de modo mais geral, as representacdes, uma eficacia propriamente

simbdlica de construcao da realidade, argumentando que:
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[...] ao estruturar a percepcdo que 0s agentes sociais tém do mundo
social, a nomeacéo contribui para constituir a estrutura desse mundo,
de uma maneira tanto mais profunda quanto mais amplamente
reconhecida [...].

Segundo autor, hd uma luta para a imposi¢do de uma visdo do mundo social,
em que a ciéncia se encontra inevitavelmente engajada e os agentes detém um
poder proporcional ao seu capital simbdlico, ou seja, ao reconhecimento que
recebem de um grupo. Bourdieu (1998) fala de uma “autoridade que funda a eficacia
performativa do discurso”, que é capaz de impor perante todos, e em nome de todos,
0 consenso sobre o sentido do mundo social que funda o0 senso comum.

O autor traz a tona, também, a “ingenuidade” da questdo do poder das
palavras e das condi¢cdes sociais de utilizacdo das palavras. Para ele, o uso da
linguagem depende da posicdo social do locutor que, por sua vez, “[...] comanda o
acesso que se lhe abre a lingua da instituicdo, a palavra oficial, ortodoxa, legitima”.
(BOURDIEU, 1998, p. 87).

Através das afirmacdes acima, entende- se que € necessario analisar o porta-
voz do discurso e ndo apenas o significado das palavras. Nesse sentido, segundo
Bourdieu (1998), a especificidade do discurso de autoridade reside no fato de que
ndo basta que ele seja compreendido, é preciso que seja reconhecido para que
possa exercer seu efeito tal.

O autor ainda aponta outro fator relevante nesse contexto: o mercado para o
qual as obras sao produzidas. Ele argumenta que “ndo existe ciéncia do discurso
considerado em si mesmo e por si mesmo”, ressaltando a questdo das condigdes
sociais da producao das obras, que € quando suas propriedades formais desvelam
seu sentido. Dessa forma, as posi¢cdes ocupadas por seus autores no campo de
producdo (que ndo deixam de ser o proprio mercado para o qual foram produzidas)
sdo de extrema significacdo, considerando também, eventualmente, os mercados
sucessivos de recepcéao de tais obras.

Ainda dentro do contexto do poder da midia, e fazendo conexdes com 0s
pensamentos de Bourdieu, serdo apresentadas, a seguir, algumas reflexdes de
outro grande teorico, Baczko (1985), sobre propaganda e comunicacdo, que iréo
trazer contribuicbes a presente pesquisa bibliografica, como também a discusséo a

respeito desses temas.
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Sobre a propaganda, pesquisas jA mostraram que seus meios técnicos e
cientificos, dos quais as sociedades contemporaneas dispdem no dominio da
producdo e manipulacdo dos imaginarios sociais, exercem poderes que conseguem
garantir o controle, e até o monopdlio destes meios. Eles usam de iniciativas de tipo
totalitario que visam anular os valores e modelos formadores diferentes daqueles
qgue o Estado deseja, bem como condicionar e manipular as massas, bloqueando a
producao e renovacao espontaneas dos imaginarios sociais. (BACZKO, 1985).

Entende-se, dessa forma, que os imaginarios sociais constituem variados
pontos de referéncia no vasto sistema simbdlico que qualquer coletividade produz e,
através da qual, elabora os seus proprios objetivos.

E assim que, através dos seus imaginarios sociais, uma colectividade
designa a sua identidade; elabora uma certa representacéo de si;
estabelece a distribuicdo dos papéis e das posi¢cdes sociais; exprime
e impde crengas comuns; constréi uma espécie de codigo de “bom
comportamento”, designadamente através da instalagdo de modelos
formadores [...]. (BACZKO, 1985, p. 308).

Essas afirmacBes concordam totalmente com o que vem sendo estudado,
nessa revisdo literaria, em especial no capitulo sobre identidade cultural, e ja
corroborando também com os conceitos apresentados sobre localidade, espaco e
territorio. Isso fica subentendido através da afirmacdo do autor supracitado, para
guem designar a identidade coletiva corresponde a delimitar o seu “territério” e as
suas relacdes com o meio ambiente e com os “outros”.

Observa-se também, através dos estudos de Baczko (1985), que os meios de
comunicacdo de massa garantem a um Unico emissor a possibilidade de atingir
simultaneamente uma audiéncia enorme, numa escala até entdo desconhecida. Mas
0 autor alerta que, por outro lado, 0s novos circuitos e meios técnicos amplificam
extraordinariamente as “funcdes performativas dos discursos difundidos” - termos
que ja foram extensivamente discorridos no estudo sobre as teorias de Pierre
Bourdieu, ainda nesse capitulo -, e dos imaginarios sociais que eles veiculam.
Entende-se que isso se deve a “cultura de massa”, em que estdo implicadas
relacbes extremamente complexas entre informagao e imaginagao.

Segundo o autor, 0s mass media (midia de massa) ndo sé aumentam o fluxo
de informacdo como também modelam as suas caracteristicas. Devido tanto a sua

guantidade como a sua qualidade, a massa de informacgdes recebidas estao sujeitas
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a manipulacbes e, além disso, a sua transmissdo imp&e inevitavelmente uma
selecdo e uma hierarquizag&o por parte dos emissores.

Cabe lembrar que, segundo o autor, a informacdo moderna é ainda
manipulavel por outras formas além da censura, uma vez que 0s mass media
fabricam e emitem seus imaginarios sociais - que sao as representacdes globais da
vida social, dos seus agentes, instancias e autoridades, etc.

Segundo Baczko (1985, p. 313) - em concordancia com as ideias de Seabra
(2006), apresentadas anteriormente, nesse mesmo capitulo -: “os individuos ja nao
sao capazes de dominar a massa fragmentada e dispersa de informagdes, sentindo
assim uma maior necessidade de representagdes globais e unificadoras”. De acordo
com as afirmacfes dos autores, pode-se dizer que os meios de informacdo de
massa fabricam uma necessidade, que abre possibilidades inéditas a propaganda, e
encarregam-se de satisfazer essa necessidade.

E ainda sobre a propaganda moderna, com base nos autores supracitados,
pode-se afirmar que a informacdo estimula a imaginacdo social e 0s imaginarios
estimulam a informacdo, contaminando-se uns aos outros através do poder
simbdlico.

A partir de todas essas contribuicdes tedricas a respeito do sentido do
discurso - com base nos principais conceitos trazidos por Pierre Bourdieu a respeito
do poder simbdlico, além das contribui¢cdes do tedrico Baczko, mencionados acima -,
pode-se afirmar que os elementos principais a serem analisados na compreensao de
toda a dindmica que envolve o poder da midia, sdo bastante complexos e estédo
contidos nos imaginarios das pessoas, como também podem estar no imaginario das
cidades, ou seja, do publico local que consome o que é produzido pelos meios de

comunicacao.

3.2 Imaginarios sobre as cidades

Este subcapitulo apresenta um apanhado com as principais ideias de Baczko
(1985), o qual é considerado um expressivo tedrico do tema “imaginagao social’.
Sua obra convida seus leitores a virarem-se para as ciéncias humanas - que
segundo ele, sempre estiveram no poder -, e verificarem que a imaginacgao,

acompanhada pelos adjetivos “social” ou “coletiva”, ganhou também terreno no
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campo discursivo e que o estudo dos imaginarios sociais se tornou um tema da
moda.

O autor menciona um paradoxo aparente, em que 0s slogans exaltavam
somente as func¢bes criadoras da imaginacao e, ao investirem o termo com funcdes
simbdlicas, concentravam nele as aspiracbes a uma vida social diferente. Varios
estudiosos, dentre os quais antropdlogos, sociologos, historiadores e psicélogos
comecaram a reconhecer, como também a descobrir, as funcdes mudltiplas e
complexas que competem ao imaginario na vida coletiva e, em especial, no exercicio
do poder. (BACZKO, 1985).

Para ele, as ciéncias humanas colocavam em destaque o fato de que
qualquer poder deve se rodear de representacdes coletivas. Ele usa como exemplo
0 poder politico, argumentando que, para tal poder, o dominio do imaginario e do
simbdlico é um importante lugar estratégico.

Baczko (1985, p. 297) também ressalta a ideia existente em meados da
segunda metade do século XIX de que ndo era possivel insistir nas multiplas
funcdes do imaginario na vida social sem pbér em causa uma certa tradicdo
intelectual. “Nao séo as ideias que fazem a historia. A historia verdadeira e real dos
homens esta para além das representacdes que estes tém de si proprios e para
além das suas crengas, mitos e ilusdes”, era o discurso usado por correntes do
pensamento que, para 0 autor, seguia uma tendéncia cientista e “realista” que
pretendia separar, na trama histérica, e nas acdes e comportamentos dos agentes
sociais, 0 “verdadeiro” e o “real” daquilo que era “ilusério” e “quimérico”. Com base
nisso, pode-se afirmar que a operacgdao cientifica era concebida como uma operacao
de “desvendamento” e de “desmistificacao”.

E certo que toda a ciéncia é “desvendante”, porém, na ética cientista, a parte
“escondida” do imaginario social ndo se encontrava nas estruturas que o organizam,
nem nos seus modos de funcionamento especificos, ou seja, os considerados
agentes sociais, mas era procurada no seu estado de nudez, despojada das suas
mascaras, das suas roupagens, dos seus sonhos e representagfes. (BACZKO,
1985).

O autor destaca o poder da imaginagdo nos campos discursivos da palavra e
das ideias. Ele fala que ndo ha impermeabilidade entre saber e mentalidades, mas
gue, contudo, cada um dos dominios evolui segundo o seu ritmo préprio, sendo cada

um deles trabalhado pelas suas forcas e tendéncias. “A histOria das palavras tem
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conhecido épocas em que elas sofrem viragens, mudando de significados e
deslocando-se da periferia para o centro de um campo discursivo”. (BACZKO,
1985, p. 298, grifo do autor). E nesse sentido, o autor faz uma ligacdo entre o caso
da “imaginacdo” e do “imaginario”, no discurso atual das ciéncias humanas,
afirmando que tais termos sejam cada vez mais utilizados fora do dominio a que
tradicionalmente o seu uso se limitava.

O autor também discorre sobre a problematica das ambiguidades semanticas
da “imaginacao”, e sobre a existéncia e as multiplas funcdes dos imaginarios sociais,
importantes para todos aqueles que se interrogavam acerca dos mecanismos e
estruturas da vida social, e que verificavam a intervencao efetiva e eficaz das
representacdes e simbolos nas praticas coletivas.

Segundo Baczko (1985, p. 308), a histéria dessa probleméatica tinha por

objetivo, entre outros:

[...] fazer ressaltar a complexidade dos problemas que se colocam ao
estudo da imaginacdo social, o seu caracter necessariamente
pluridisciplinar e a diversidade das abordagens e tendéncias
metodolégicas que ai se cruzam e contrapéem.

Conforme o autor, a auséncia de uma teoria do imaginario social nao pode,
portanto, deixar de nos surpreender, sendo que as pesquisas partem para diferentes
direcGes. Para ele, “é mais facil verificar a complementaridade das questfes que as
orientam do que integrar num conjunto coerente as respostas hipotéticas
avancadas”. (BACZKO, 1985, p. 308).

Na andlise que Baczko (1985) faz sobre a terminologia das palavras-chave
‘imaginacado” e “imaginario”, comenta que esses dois termos estdo marcados por
uma “polissemia notéria”, e “inevitavel” que, segundo ele, remetem, com efeito, para
um dado fundamental da condicdo humana, e é por isso que a sua definicdo nunca
pode ser considerada adquirida.

Pode-se entender, assim, que cada geracao traz consigo uma determinada
definicdo do homem, e uma estipulada ideia da imaginacdo, daquilo que ela é ou
daquilo que deveria ser, mas que o adjetivo “social” poucas precisdes acrescenta, e
por vezes, até designa um duplo fenébmeno.

Como contraponto, o autor afirma que tudo isso diz respeito a orientacdo da

atividade imaginativa em dire¢do ao social, isto é,
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[...] a produgdo de representacbes da “ordem social’, dos actores
sociais e das suas relagdes reciprocas (hierarquia, dominagéo,
obediéncia, conflito, etc), bem como das instituicbes sociais, em
particular as que dizem respeito ao exercicio do poder [...]. (BACZKO,
1985, p. 309).

Por outro lado, o autor afirma que o mesmo adjetivo designa a participacdo da
atividade imaginativa individual num fenémeno coletivo e que todas as épocas tém
as suas modalidades especificas de imaginar, reproduzir e renovar o imaginario,
assim como possuem modalidades especificas de acreditar, sentir e pensar.
(BACZKO, 1985).

Em seus estudos, Baczko (1985) também recorre a conceitos classicos, de
antigos filosofos. Primeiramente, ele traz as teorias de Platdo e Aristételes, os quais
traduzem, cada um a sua maneira, um universo de debates, de inversfes de atitude
provocadas pelo poder do verbo e pela sua capacidade de influenciar as decisoes e
praticas coletivas.

Platdo denuncia essas novas formas de vida coletiva e pde em realce as
fungbes dos imaginarios sociais veiculados pelo mito. Ja Aristételes evidencia as
técnicas de argumentacdo e persuasao, realcando a influéncia exercida pelo
discurso sobre a imaginacéo e os juizos de valor. (BACZKO, 1985).

O autor ainda traz uma contribuicdo de Maquiavel, que retoma amplamente a
experiéncia da propaganda real contra o poder eclesiastico para elaborar a sua
teoria, que se resume em sua famosa frase: “Governar é fazer crer’. Segundo
Baczko (1985, p. 300), essa afirmacao “pde em destaque as relagdes intimas entre o
poder e o imaginario, a0 mesmo tempo que resume uma atitude técnico-instrumental
perante as crengas e o seu simbolismo [...]".

Encontra-se nessa reflexdo a teoria das aparéncias de que o poder se rodeia
e gue corresponde a outros tantos instrumentos de dominacdo simbdlica. Entende-
se, dessa forma, o imaginario como “um artificio arbitrariamente fabricado e
manipulavel até ao infinito”, conforme define Baczko (1985, p. 301), ressaltando (na
mesma pagina) que “nenhuma relagdo social e, por maioria de raz&o, nenhuma
instituicdo politica sdo possiveis sem que o homem prolongue a sua existéncia
através das imagens que tem de si préprio e de outrem”.

O autor também cita Kant e Marx, dentro desse assunto. Primeiro ele
menciona os “romantismos” de Kant, que exaltam o poder criador da imaginagao e, a

partir dai, a autonomia do universo dos signos e simbolos que ela produz. O autor
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explica que, para alguns, a criacdo imaginaria s6 encontra um terreno de exercicio
privilegiado na poesia e nas belas-artes; para outros, porém, ela direciona toda a
atividade a vida coletiva e, em especial, a politica. Ja sobre Marx, Baczko (1985)
menciona a afirmacéo de que qualquer grupo social fabrica imagens que exaltam o
seu papel histérico e a sua posi¢do social, ndo se definindo sendo através dessas
representagoes.

Apesar de Baczko (1985, p. 306) considerar a obra de Marx “exemplar quanto
ao seu impacto na instituicdo e estruturacdo de um poderoso sistema de imaginarios
sociais, cuja importancia histérica € inutil sublinhar”, ele evoca, mais sucintamente,
duas outras contribuicbes fundamentais para a elaboracdo do campo de
investigacdo sobre a imaginacdo social: as de Emile Durkheim e de Max Weber.

E claro que existem oposi¢cdes metodologicas entre os trés autores (Marx,
Weber, Durkheim), mas, segundo Baczko, isso ndo exclui a “fecunda
complementaridade das interrogagdes e hipéteses que as suas obras colocam”. O

autor resume dessa forma:

Marx sublinha as origens dos imaginarios sociais, designadamente as
ideologias, bem como as fungbes que desempenham nos grandes
conflitos sociais. Durkheim pde em relevo a correlacdo entre as
estruturas sociais e os sistemas de representacfes colectivas, ao
examinar o modo como estas fornecem uma instancia que assegura o
consenso sendo a coesao social. Quanto a Max Weber, coloca o
problema das fun¢des que competem ao imaginario na produgédo do
sentido que 0s actores sociais atribuem necessariamente as suas
acgoes. (BACZKO, 1985, p. 306).

Para essa pesquisa, também torna-se importante atentar para as reflexées de
Durkheim, bem como Marcel Mauss, que defende a subordinacéo do psicologico ao
sociologico. Esses teodricos afirmam que, a fim de que uma sociedade exista e se
mantenha, assegurando um minimo de coesao, € preciso que 0s agentes sociais se
dotem de uma “consciéncia coletiva”, isto é, um fundo de crencas comuns que
exprima o sentimento da existéncia da coletividade.

Segundo a explicagcdo de Baczko (1985) sobre as reflexbes de Durkheim,
esses agentes sociais precisam acreditar na superioridade do fato social sobre o fato
individual. Ele ressalta a necessidade de se comunicar entre os homens através de
simbolos exteriores aos estados mentais individuais, através de signos
posteriormente concebidos como realidades. O autor aponta o aspecto simbdélico

como uma das caracteristicas fundamentais do fato social e chama a atencao para o
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agravante de que a maioria das representacdes coletivas € escolhida arbitrariamente
a fim de significar outras representacdes e de exercer um comando sobre as
praticas.

Continuando no contexto do dominio social, Baczko (1985) responsabiliza a
antropologia politica pelo destaque as relagBes entre sentido e poderio, sistemas
simbdlicos e estruturas de dominacao. Segundo ele,

as producdes imaginarias, em particular os mitos, constituem outras
tantas respostas dadas pelas sociedades aos seus desequilibrios, as
tens@es no interior das estruturas sociais e as eventuais ameacas de
violéncia. A antropologia estrutural pds em destaque o facto de
qgualquer cultura poder ser considerada um conjunto de sistemas
simbolicos e de todos estes sistemas procurarem exprimir certos
aspectos da realidade fisica e da realidade social; e, mais ainda, as
relacdes que estes dois tipos de realidades mantém entre si, bem
como aquelas que os sistemas simbdlicos tecem entre eles.
(BACZKO, 1985, p. 308).

Ainda conceituando imaginario social, conforme Baczko (1985) trata-se de
uma das forgas reguladoras da vida coletiva, pois ndo so indica os individuos que
pertencem a mesma sociedade, como também define os meios inteligiveis das suas
relacbes com ela. Para ele, o imaginario social € uma peca efetiva e eficaz do
dispositivo de controle da vida coletiva e, em especial, do exercicio da autoridade e
do poder.

Nesse contexto, encontra-se uma reflexdo do autor que vai ao encontro do
pensamento de Bourdieu, explanada na secdo anterior desse trabalho - sobre o
poder da midia nas representacdes sociais -, em que se debateu a respeito dos
“discursos” e seus sentidos. Para Baczko (1985, p. 311):

0 imaginario social torna-se inteligivel e comunicavel através da
producédo dos discursos nos quais e pelos quais se efectua a reunido
das representacdes colectivas huma linguagem. Os signos investidos
pelo imaginario correspondem a outros tantos simbolos.

Segundo o autor, o controle do imaginario social, da sua reproducéo, difusdo
e manejo, assegura uma real influéncia sobre os comportamentos e as atividades
individuais e coletivas. Para ele, todas as escolhas sociais sdo resultantes de
experiéncias e expectativas, de saberes e normas, de informacdes e valores, e uma
das funcdes dos imaginarios sociais consiste na organizacado e controle do tempo

coletivo no plano simbdlico.



62

Baczko (1985) explica que esses imaginarios intervém ativamente na
memoéria coletiva e operam na producdo de visGes futuras, designadamente na
projecdo das angustias, esperancas e sonhos coletivos sobre o futuro. O autor
insiste na ideia de que os imaginarios sociais ndo funcionam isoladamente, mas sim,
em relacbes diferenciadas e variaveis com outros tipos de imaginarios e
confundindo-se por vezes com eles e com a sua simbologia.

Ja adentrando no assunto “cidades”, pode—se dizer que elas sdo um exemplo,
entre outras coisas, de projecdo dos imaginarios sociais no espaco. Segundo
Baczko (1985, p. 313), “a sua organizacao espacial atribui um lugar privilegiado ao
poder, explorando a carga simbdlica das formas (o centro opfe-se a periferia, o
“acima” opbe-se ao “abaixo”, etc.)”.

Nos estudos sobre o tema cidades, encontrados para essa revisao literaria,
observa-se que, tanto o artigo de Neves (2004), sobre literatura, memoéria e cidades,
quanto o de Abreu (1998), o passado, e a questdo da memoria, sdo imprescindiveis
para uma analise sobre as cidades e, sobretudo, para a construcao de sua imagem.

Para Neves (2004, p. 137),

O carater coletivo da memoéria das cidades encontra na literatura
terreno fértil de expressdo. Como signo da modernidade, sdo as
cidades realidades sempre em mutac@o. As relacdes de poder,
atividades econdmicas, formas de sociabilidade, vida cultural e
espacos coletivos transformam-se de forma continua.

A autora ainda conceitua as cidades como “memodrias acumuladas’,
“‘memorias perdidas” e “meméarias silenciadas”. Ela as vé como “espaco de vivéncias

coletivas”, e “paisagens privilegiadas de registros da memoaria”.

As cidades sdo cristais de multiplas faces espaciais e temporais,
cristais de variadas luzes, dentre elas as da memaria, que, com sua
temporalidade sempre em movimento, reencontra os lugares do
ontem com os sentimentos do presente. (NEVES, 2004, p. 138).
Para Abreu (1998, p. 86), “a cidade é uma das aderéncias que ligam
individuos, familias e grupos sociais entre si. Uma dessas resisténcias que nao
permitem que suas historias fiquem perdidas no tempo, que lhes dao ancoragem no
espago’.
Neves (2004) diverge de Abreu nesse ponto quando afirma que as cidades

nas quais vivemos sao esséncia do presente imposto, mas cidades das quais nos
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lembramos séo alimento das reminiscéncias, esséncia de um passado perdido. A
autora acredita que, quando o sentido é de mudanca, hd perda, sim, quando as
cidades sao transformadas em patrias, em centros de experiéncias de vida,
buscando raizes nos espacos urbanos.

Abreu (1998) ainda explica que a valoriza¢do do passado das cidades € uma
caracteristica comum as sociedades recentes e que, no Brasil, essa tendéncia é
inédita e reflete uma mudanca significativa nos valores e atitudes sociais até agora
predominantes. O autor aponta para uma necessidade atual de se preservar a
memo©éria urbana. Ele também fala de memodria individual e coletiva, que elas s6 se
estruturam plenamente quando conseguem se ancorar simultaneamente no tempo e
no espaco.

Nesse sentido, € apresentada, no proximo capitulo, uma revisdo historica

sobre as origens de uma pequena cidade do Rio Grande do Sul chamada Igrejinha.

4 UM POUCO DE HISTORIA - IMIGRACAO ALEMA, IGREJINHA E A
OKTOBERFEST

Neste capitulo, apresenta-se uma discussdo sobre as memdrias culturais do
municipio de Igrejinha, no que tange a regido e suas caracteristicas, em termos
gerais. Este estudo historico inclui o inicio das civilizacbes no municipio, a origem do
nome, a vinda dos primeiros imigrantes, as origens da Oktoberfest (mundial), a
criacdo da Oktoberfest de Igrejinha - principais atracbes de cada edicdo, para
andlise da evolugdo da festa -, entre outros fatos historicos interessantes para esse

estudo.

4.1 A vinda dos primeiros imigrantes para o Brasil, Vale do Paranhana e
Igrejinha

Segundo Engelmann (2004), os primeiros registros de imigrantes no Brasil
séo de 1820 a 1830, quando as primeiras familias comecaram a chegar em terras
brasileiras em busca de uma vida nova. Varias pessoas se aventuraram na terra
desconhecida, embaladas pela imagem de um sonho que a Coroa Imperial brasileira

vendia através de promessas como: um pacote fechado que incluia passagem paga,
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lotes de terras, suprimentos, materiais de trabalho, animais, isencdo de impostos,
liberdade de culto e cidadania.

Entretanto, a chegada as novas terras apresentou aos pioneiros uma
realidade muito diferente do que lhes fora prometido. Desde complicacbes na
viagem, até a surpresa de encontrar uma terra muito diferente das com as quais
estavam acostumados — tendo que desbravar com o facdo e o machado uma mata
virgem, que necessitava ser trabalhada para ser explorada, e com a ajuda de todos
0s membros da familia, att mesmo as maes e os filhos, do maior ao mais novo -,
além de ter que enfrentar animais selvagens, falta de utensilios domésticos, e muitos
outros problemas relatados por Schupp (1900). Além de tudo isso, nos primeiros
anos, os colonizadores alemaes ainda tiveram que conviver com a Revolugao
Farroupilha, que se deu de 1835-1845.

Apesar de todas as dificuldades mencionadas, 0s imigrantes comegaram a
construir e organizar uma nova vida na nova terra. Novas levas de imigrantes
passaram a chegar e, na nova terra, para que pudessem chegar aos lotes a si
destinados, abriram caminho pelo mato adentro, caminhos estreitos e compridos
que, de acordo com Schupp (1900), os colonos chamavam de picadas. O conjunto
de lotes recebia um nome oficial, de origem alem&, como Hamburgerberg (atual
Hamburgo Velho, bairro da cidade de Novo Hamburgo), por exemplo.

Engelmann (2005) narra que, a partir das colénias de Sao Leopoldo, os
imigrantes passaram a buscar novas terras, fixando-se em areas como o Vale do
Paranhana, e, ali, esses imigrantes passaram a viver de forma melhor, organizando
suas propriedades e fazendo o comércio prosperar.

Registros apontam que, no ano de 1846, nasce uma colénia chamada de
Santa Maria do Mundo Novo, cuja area se estendia de Sander a Taquara, e, em
1850, na regido de Igrejinha - chamada de Média Santa Maria, e também de
Judengasse -, ja estavam estabelecidas familias como Schaefer, Koetz, Mdller,
Jung, Stumpf, Kirsch, dentre outros citados por Engelmann (2005).

O autor supracitado relata que, superadas as dificuldades iniciais, o0s
imigrantes passaram a organizar sua educacao e religiosidade. Segundo ele, em
1866 ja4 se registravam seis escolas na regidao, com um total de 289 criancas, e
comecaram a escolher entre os préprios colonos aqueles que poderiam ser

pastores, diante da necessidade de se intensificar os trabalhos religiosos.
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Conforme Engelmann (2005), o marco mais forte da unido de forgas se deu
com o inicio da construcao do prédio da igreja, por volta de 1860, em que um colono
doou a area de terra, outro deu a madeira, outro colocou carretas a disposicao da
obra, e ainda varios outros colonos auxiliaram com a méo de obra. Dessa forma, a
igreja foi inaugurada em 1863, sendo a Unica em toda a regido de Santa Maria do
Mundo Novo.

Devido a construcdo dessa pequena igreja, que acabou por agrupar uma
comunidade, nascia a cidade de Igrejinha, que passou a ser, inicialmente, uma vila,
o 8° distrito de Taquara, segundo o Ato Municipal n°® 1, assinado pelo prefeito da
época, Cel. Theobaldo Fleck, em 1° de janeiro de 1935.

O movimento emancipacionista e consequentemente o desmembramento do
municipio de Taquara iniciaria alguns anos mais tarde: em 1° de junho de 1964,
Igrejinha foi emancipada. Atualmente, conforme o Portal IBGE', 31.660 pessoas
habitam o municipio de Igrejinha (populacdo 95% urbana), cuja area territorial € de
136 km2, e o PIB per capita (PPC), em 2010, foi de R$ 27.706,57.

Estiveram no comando do municipio: Hugo Sperb (1969 a 1973), Selson
Flesch (1973 a 1977), Jahir Arthur Wallauer (1977 a 1983), Lauri Auri Krause (1983
a 1989 e 1997 a 2000), Roberto Argenta (1989 a 1992), Vladimir Volkart (1992), Elir
Domingo Girardi (1993 a 1996, 2001 a 2004 e 2005 a 2008), Jackson Fernando
Schmidt (2009 a 2012); e o atual prefeito Joel Leandro Wilhelm.

Ao norte, Igrejinha limita-se com Trés Coroas; ao sul, com Taquara e Parobé;
a oeste, com Santa Maria do Herval e Nova Hartz; e a leste com Taquara. As vias de
ligacdo com a capital do estado, Porto Alegre, ocorrem pela RS 115 e RS 020,
ambas via Taquara. (SANDER; MOHR, 2004).

Percebe-se, até hoje, na cidade de Igrejinha, a influéncia da colonizacéo
germénica, seja nas manifestagdes culturais, nos costumes ou na arquitetura de
varios prédios. Igrejinha, hoje, também é reconhecida pela qualidade da producéo

de suas industrias calcadistas.

! Acessado em marco de 2016, mas com dados de 2010.
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4.2 As origens da Oktoberfest

Segundo estudos de Kaiser (2009) para a sua monografia, a Oktoberfest
(Festa de Outubro, no idioma aleméo) nasceu na Alemanha, mais precisamente na
cidade de Munique, sendo a primeira realizada em outubro de 1810 para comemorar
o casamento do principe de Bavéaria, Ludwig, com a princesa Therese de
Hildburghausen. Como a festa foi muito bem recebida pela populagéo, passou a ser
realizada todos os anos.

Kaiser (2009) menciona uma guinada que a festa teve, em 1840, quando
chegou a Munique o primeiro trem trazendo visitantes. Segundo as pesquisas do
autor, surgiram barracas oferecendo seus produtos, passaram a ocorrer varias
atracdes e fotdégrafos comecaram a trabalhar e expor seus trabalhos. A cerveja
passaria a ser consumida em 1918 e, a partir desse momento, a Oktoberfest tornou-
se um grande sucesso, segundo o autor. Atualmente, estima-se que Munique
recebe em torno de 10.000.000 (dez milhdes) de pessoas para a sua grande festa.

Os imigrantes trouxeram a tradicdo para a nova terra, realizando no Brasil
festas semelhantes, mas de menor porte. A primeira grande Oktoberfest brasileira
aconteceu em Blumenau, estado de Santa Catarina, no ano de 1984. Em 10 dias de
festa, 102.000 pessoas compareceram ao parque aonde acontecia 0 evento. Em
2000, contanto desde a primeira edicdo, o publico ultrapassou a marca de 12
milhdes de pessoas. Em 2006, houve a presenca de 602.941 pessoas, e essa foi
destacada como uma das melhores edicGes, principalmente em termos de
qualidade, em especial no setor de servicos e na movimentagéo da cidade (KAISER,
2009).

Segundo Zucco, Magalhdes e Moretti (2010) a versdo blumenauense da festa
de outubro se consagrou como a maior festa alema das Américas. E com essa
caracteristica que ela se destaca no calendario turistico da Embratur. O titulo de
“‘maior festa alema do Brasil e das Américas” também aparece nos artigos dos
autores Britto, Fracasso, Teles e Pereira (2016) e Sturmer e Silveira (2006).

A Oktoberfest de Blumenau atrai um expressivo numero de turistas brasileiros
e estrangeiros a cidade, movimentando de forma relevante a economia local. A festa
é fruto de estratégia adotada pelos 6rgdos governamentais de turismo, que se refere
ao Vale do Itajai, onde a cidade esta localizada, como Vale Europeu. (BRITTO;
FRACASSO; TELES; PEREIRA, 2016).
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Zucco, Magalh&es e Moretti (2010) explicam que a Oktoberfest de Blumenau
surgiu do esforco dos blumenauenses em preservar a cultura alema e reconstruir a
cidade devastada por duas grandes enchentes ocorridas em 1984, provocadas pelo
transbordamento do rio Itajai-Acu, em cujo vale se localiza Blumenau.

J& Stumer e Silveira (2006) concordam com essa ideia, mas apresentam um
contraponto. As autoras ndo descartam a hipotese de que a ideia da realizacdo da
Oktoberfest havia sido baseada na necessidade de recuperacdo da cidade de
Blumenau - gravemente atingida devido aos prejuizos causados apés as grandes
enchentes que ocorreram nos anos de 1983 e 1984 -, entretanto, elas destacam
que, ao se investigar os aspectos étnicos e culturais, aliados ao desenvolvimento da
festa, observou-se um fato importante: antes mesmo da catastrofe, ja havia a ideia
de realizar uma Oktoberfest, conforme o modelo da maior festa germanica do
mundo, a da Baviera na Alemanha. Porém, a catastrofe antecipou o evento,
potencializando a ideia da sua realizacdo devido a necessidade de aquisicdo de
inUmeros recursos para o restabelecimento da cidade destruida pelas enchentes.

“A cada edicado a festa vai se transformando e agrega novos elementos, ao
mesmo tempo em que revitaliza tradigdes milenares”, afirmam Zucco, Magalhées e
Moretti (2010, p. 333), apresentando, aqui, uma das representa¢cdes sociais contidas
na Oktoberfest, que também aparecem nas palavras de Stimer e Silveira (2006, p.
18), quando explicam que a realizagao da festa “busca manter vivas as culturas e
tradigdes originais de seus colonizadores alemaes [...]".

As autoras afirmam que, apesar de sofrer grandes transformacdes em seu
desenvolvimento, a festa conseguiu preservar diversas tradicdes. E um evento que
retrata a autenticidade dos valores propostos pela cultura de base do povo local,
assim como é capaz de comprovar a importancia em ressaltar a tradicdo, sendo este
um aspecto relevante na historia da cidade. (STURMER; SILVEIRA, 2006).

Vale lembrar que, ainda em Santa Catarina, a festa é realizada em cidades
como Itapiranga, Pomerode e Brusque, fortemente marcadas pela imigracéo alema.
E todas parecem apresentar as mesmas representacoes e tentativas de construgao
dos mesmos imaginarios sociais na mente de seu publico.

Ja a Oktoberfest de Santa Cruz do Sul, no Rio Grande do Sul, surgiu em 1984
também como uma homenagem aos antepassados e a cultura alema. Atualmente,

conta com variadas apresentagfes artisticas e folcloricas, shows nacionais e bailes
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tipicos. Em 2007, em sua 23?2 edi¢do, quando o tema principal foi a Danca, 445 mil
pessoas visitam o Parque da Oktoberfest. (KAISER, 2009).

Segundo Sturmer e Silveira (2006), em Santa Cruz do Sul, o feriado de 12 de
outubro costuma coincidir com os dias da festa, um motivo a mais para que pessoas
de outras localidades dirijam-se até o municipio para o evento, que dura dez dias.

O texto de apresentacdo da Oktoberfest de Santa Cruz do Sul no site do
municipio revela que o evento “surgiu como uma homenagem aos antepassados,
baseada na vivéncia cotidiana de valores culturais dos imigrantes que colonizaram a
regiao”. Percebe-se que o evento é apresentado como o “estandarte” da cidade,
representando “a tradicdo alema, seus habitos e costumes”.

Sturmer e Silveira (2006, p. 4) afirmam que a “Oktoberfest € considerada
pelos santacruzenses como uma tradi¢ao”, o que reafirma a ideia de que as mesmas
representacfes sociais existentes nas oktoberfest’s de outras cidades brasileiras
também s&o encontradas na festa de Santa Cruz do Sul.

E importante ressaltar que o evento de Santa Cruz do Sul é realizado ha
pouco mais de 20 anos e isso explica, assim como no caso das festas das outras
cidades, citadas anteriormente, que trata-se de uma espécie de resgate de uma
tradicdo, uma forma encontrada pelo municipio de fortalecer seu vinculo com a terra
de origem. Fica evidente que, para os teuto-brasileiros, parece ndo importar a
distancia espaco-temporal que os separa da matriz que |hes serve de referéncia.
(STURMER; SILVEIRA, 2006).

As autoras ainda ressaltam uma questao interessante: o publico frequentador
da Oktoberfest, ndo necessariamente tem relacdo com a identidade alema, pois
participam da festa pessoas das mais diferentes origens. Para elas, o que vale é a
diversao, o chope, a reunido de pessoas. Em resumo, a festa importa por si mesma,
e nao por aquilo que ela representa no contexto da manutencdo das tradicoes
germanicas. “As tradi¢des, a gastronomia, as bandinhas, parecem simplesmente
elementos curiosos aos olhos de quem n&do compartiiha dessa identidade”.
(STURMER; SILVEIRA, 2006, p. 4).

A Oktoberfest de Santa Cruz do Sul é considerada a maior do estado,
contudo, outros municipios gauchos também realizam suas festas com participacao

de grande publico, como Cerro Largo e Igrejinha.
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4.2.1 Oktoberfest de Igrejinha

Idealizada pelo ex-gerente da Caixa Econdmica Federal, Osvaldo Jungblut, e
implantada pelo prefeito da época, Lauri Krause, a Oktoberfest de Igrejinha foi criada
no ano de 1988, tendo como referéncia a festa de Blumenau, com o propdésito de
resgatar a cultura alemd e promover a integracdo de seus moradores.
Aproximadamente 34.000 pessoas compareceram a primeira edicdo. (KAISER,
2009).

JA na sua primeira edicdo, aproximadamente 288 pessoas estiveram
engajadas na realizacdo do evento, segundo matéria jornalistica do Jornal Vale do
Paranhana (1988), escrita com base em dados da prefeitura. O jornal transcreveu,
na pagina 2, uma entrevista com o prefeito da época, Lauri Krause, que pontua o
foco cultural da realizacdo da Oktoberfest quando afirma que: “sempre € bom
lembrar que esta promocéo tem a finalidade de preservar e cultivar a origem do
municipio e regido, os costumes e tradi¢gdes implantados aqui pelos imigrantes”.
Além disso, mais um motivo para a realizacao do evento foi apontado pelo prefeito,
numa reportagem do Jornal Exclusivo (1988, p. 20): “A Oktoberfest nasceu da
necessidade de ser realizada uma promoc¢ado que ultrapassasse as fronteiras de
Igrejinha, divulgando-a no estado e também no pais [...]".

A 12 edicdo da Oktoberfest de Igrejinha, que teve trés dias de festa, comida
tipica, chope e atracfes paralelas para todas as idades, foi noticiada por jornais da
regido, como o Jornal Um (1988, p. 2), por exemplo, como “o resultado de um
trabalho administrativo e comunitério ao longo dos meses que concentram as
atencoes, planos, reunides e definicbes do que seria o0 evento”.

Alguns imprevistos aconteceram no primeiro dia da festa, como o vendaval
que destelhou algumas “casinhas” que serviriam de estantes. Porém, segundo
Kaiser (2009), isso apenas contribuiu para demonstrar o espirito solidario da
comunidade, pois diversas pessoas se empenharam em consertar 0s estragos,
engquanto a comitiva se dirigia da praca para o parque. Além disso, a primeira edicéo
também contou com a presenca do consul da Republica Federal da Alemanha,
Manfred Bartel, em sua abertura.

A festa seguiu aos moldes da primeira edicdo, no ano seguinte. E na terceira
edicao, o presidente do evento, o Sr. Almiro Grings, menciona que aproximadamente

700 pessoas estavam envolvidas com a realizacdo, sendo que, pela primeira vez,



70

uma comissdo da comunidade “puxava” a organizagdo, conforme relatado pelo
Jornal Panorama (1990). Na época, ainda ndo se cogitava a possibilidade de trazer
grandes shows, como acontecia em outros municipios, pois a intencdo era promover
uma festa totalmente popular.

Com o passar do tempo, devido ao crescimento da festa, surgiu a
necessidade de indicar duas pessoas para comanda-la. A edicdo de 1991, entdo,
teve como presidente o Sr. Eden Egeu Schmitt que relatou, em suas entrevistas da
época, que, nesse ano, foram confeccionadas em torno de 20 placas, com as
propagandas da Oktoberfest de Igrejinha e com o logotipo dos patrocinadores.
Essas placas foram colocadas em rodovias como a RS 020 e RS 235. Também
havia participacdo em programas de radio e destaca-se a participacdo do
governador da época, Alceu Collares, que veio para a festa no segundo final de
semana.

Na 52 edicdo da Oktoberfest de Igrejinha, que contou com 1000 voluntarios,
houve a instalacdo de uma vila alemd, o que representou mais uma acdo de
preservacao da cultura, um dos objetivos para a sua criacdo, mencionados na 12
edi¢do. Ainda na 52 edigdo, algumas medidas para melhoria foram tomadas, como a
construcdo de mais sanitarios, mais espaco no parque e aumento dos pontos de
distribuicdo de chope e aumento das opcbGes da area gastrondmica, conforme
reportagem do Jornal Panorama (1992).

Devido ao crescimento gradual da festa e a consequente necessidade de criar
uma entidade juridica para a organizagdo do evento, em 1994 a comunidade criou a
Associacdo de Amigos da Oktoberfest de Igrejinha - AMIFEST, existente até hoje,
cuja diretoria é composta por pessoas que trabalham voluntariamente na
organizacao das atividades, reunindo-se em comissdes responsaveis pela realizacao
dos eventos. (KAISER, 2009).

Segundo os Estatutos Sociais da entidade’?, a AMIFEST é uma pessoa
juridica de carater privado, sem fins lucrativos, com patriménio e personalidade
distinta dos seus soécios, de duracdo por tempo indeterminado. Tem sede e foro na
cidade de Igrejinha-RS, situada no Parque de Eventos Almiro Grings.

O artigo numero 18 do estatuto social da AMIFEST diz que: “os cargos que

integram os Orgdos da AMIFEST n&o poderdo ser remunerados a qualquer titulo” e

2 Elaboracéo no ano de 1994.
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0 quadro social da entidade fica composto de socios fundadores, soécios
beneméritos, socios efetivos e socios colaboradores.

Segundo Kaiser (2009, p. 74), “a partir da criagcdo da AMIFEST, cada vez
mais a entidade passou a vincular a imagem do voluntariado as acoes
desenvolvidas pela organizagao, destacando a participagdo comunitaria”.

No portal 22° Oktoberfest Igrejinha (2009), a entidade destacou que suas
acbes promovem a preservacdo da cultura; estimulam o comércio, turismo e a
prépria cidade; atua com transparéncia, sendo que, durante a realizacdo de vinte e
uma edicdes, foram distribuidos mais de 4,5 milhGes entre diversas entidades. Ainda
na mesma matéria, a AMIFEST (2009) declara que, por esses motivos, entre outros,
a Oktoberfest de Igrejinha é “a maior festa comunitaria do Brasil”.

Ja na 92 Oktoberfest, segundo o Jornal Hoje (1996), a festa teve um
envolvimento aproximado de 2000 pessoas, 17 comissdes e 40% do lucro destinado
para o Hospital Bom Pastor (o restante ficou destinado a investimentos, obras,
propaganda, seguranca e manutencgao).

As edicbes seguintes, de 1997 a 2002, ndo tiveram grandes mudancas,
somente alguns ajustes para a melhoria da infraestrutura do parque, visando mais
conforto e satisfagdo ao consumidor da Oktoberfest, conforme o que relata Kaiser
(2009).

A partir de 2003, a festa teve um significativo crescimento devido aos shows
gue passaram a acontecer, como, por exemplo, o da Ivete Sangalo, na 182 edicéo.
Ja na edicdo de 2005, percebeu-se uma preocupacdo com a decoracao de toda a
cidade, sem concentrar-se apenas no parque. Com o auxilio do estilista Jorge
Bischoff, foram confeccionadas guirlandas que enfeitavam os postes da cidade.
(KAISER, 2009).

No ano de 2005, em que a presidéncia da festa esteve a cargo do Sr. Tibarcio
Grings, foi feito o registro do logotipo da “Oktoberfest de Igrejinha”, uma vez que a
palavra Oktoberfest € de dominio publico. Em 2006, ja no primeiro final de semana,
houve a participacdo de 63.000 pessoas, aproximadamente, sendo que as duas
grandes atracdes foram a Banda Jota Quest e o cantor Leonardo. As atracdes de
2007 foram o grupo Titas e a dupla Bruno e Marrone. (KAISER, 2009).

Em 2008, a Assembleia Legislativa considerou a Oktoberfest de Igrejinha
patriménio cultural do Estado do Rio Grande do Sul. Essa edi¢do, conforme relato

em reportagem do Jornal RS 115 (2008), estabeleceu um recorde, com a presenca,
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num unico dia, de 42.000 pessoas no parque de eventos, no sabado, dia 18 de
outubro.

Na 212 Oktoberfest de Igrejinha, em 2009, o nimero de atracdes/atividades
da festa eram 19, incluindo atrativos presentes desde a primeira edi¢cdo, e outros
inovadores, tais quais: Concurso de Chopp em Metro; Parada Festiva/Camiseta
Criativa; Shows (com apresentacfes de artistas de renome); Desfile Tipico; Jogos
Germanicos; Oktober Fliegen (festival de véo livre); Kindertag (mais conhecida como
Oktober Infantil); Seniortag (oktobeferst voltada para o publico da terceira idade);
Igrejinha Im Tanz (encontro de grupos de dancas folcléricas alemas infanto-juvenis);
Bubchen e Madchen (casal infantil); Hanns e Hannanh (bonecos simbolos da
Oktoberfest); Oktober Jipe; Oktober Bike; Oktober Moto Trilha; Bierwagen (carro que
distribui chopp durante os desfiles pelas ruas da cidade; Vila Germanica; Tanz
Schule (oficina de dancgas); Kuchen Backwerk (oficina de cucas); Igrejinha Fest (baile
de lancamento da Oktober, anterior a festa, realizada em setembro) e Baile das
Soberanas (baile de escolha da corte, realizado em maio).

De 2010, até a ultima edicdo, a do ano de 2015, ndo houve muitas mudancas
na estrutura e na programacao da festa, além de um aumento de investimento em
shows nacionais. A organizagdo da Oktoberfest tem decidido trazer mais de cinco
conhecidos nomes da musica nacional, em uma sé edicdo, sendo que antes era
escolhido um cantor de renome, que se apresentava no Ultimo final-de-semana da
festa, e 0s outros shows eram com artistas de menor expressao nacional.

Para encerrar essa secao sobre a Oktoberfest, vale citar as conclusdes de
Kaiser (2009) em sua pesquisa, a qual buscou entender como ocorreu 0 processo
de construcdo da marca “Oktoberfest de Igrejinha”. O pesquisador entrevistou 16
pessoas ligadas diretamente ou indiretamente ao evento e a entidade organizadora
e, entre as perguntas, abordou os fatores determinantes para a consolidacdo da
Oktoberfest de Igrejinha como um grande evento.

Kaiser (2009) constatou que a imagem de sucesso desse evento se deve a
uma combinacdo de fatores, dentre os quais destacam-se dois: a transparéncia
adotada da conducao do evento e o comprometimento do voluntariado que, segundo
ele, sdo elementos diferenciais em relacdo a eventos semelhantes. O autor ainda
menciona a questdo do resgate da cultura germanica como um dos principais

objetivos da Oktoberfest de Igrejinha, ou seja, na opinido do pesquisador, ter seus
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propositos bem claros e declarados desde o inicio, € um determinante importante
para o sucesso de uma marca.

Outro fator também mencionado entre os entrevistados € o fato de a
Oktoberfest ter se tornado patrimdénio cultural de Igrejinha, assunto que é discorrido

no proximo subcapitulo.

4.2.1.1 Oktoberfest: Patrimonio Cultural de Igrejinha

Entende-se por patrimdnio cultural o conjunto de todos os bens, materiais ou
imateriais, que, pelo seu valor préprio, devem ser considerados de interesse
relevante para a identidade da cultura de um povo. (VIDAL, 2015).

“O patrimbnio cultural nos remete as questdes relacionadas com a identidade,
a memoria, a coletividade e a heranca; este € delimitado em duas categorias: a de
natureza material e de natureza imaterial”’, definem Feitosa e Silva (2011, p. 2). Para
as autoras, o patriménio, seja material ou imaterial, € o reflexo da identidade de um
povo, pois representa tudo o que deve ser preservado, tombado, registrado,
revitalizado, ou seja, tudo o que ndo deve ser esquecido, ao contrario, procura-se
sempre manté-lo em movimento, vivo e presente.

A Constituicdo Federal Brasileira de 1988 define, em seu artigo 216, o
Patriménio Cultural como sendo “os bens de natureza material e imaterial, tomados
individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a identidade, a acdo, a
memoria dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira [...]".

O Patrimo6nio Cultural comporta, ainda, os diferentes costumes de viver de um
povo, transmitidos de geracdo a geracdo e recebido por tradicdo. Esses, por sua
vez, para se tornarem um patriménio, precisam ser reconhecidos e compartilhados
pela comunidade que os produz, como é o caso da Oktoberfest de Igrejinha.

De acordo com a UNESCO (2008), os bens materiais sao definidos como
praticas, expressodes, técnicas e conhecimentos que sao transmitidos de geragcdo em
geracdo e constantemente recriados pelas comunidades, sendo que os reconhecem
como parte integrante de seu grupo. Ja para Rodrigues (2006), o patrimdnio cultural
€ um conjunto de bens, materiais e imateriais, que sao de interesse do coletivo,
perpetuados durante o tempo, com a funcdo de relembrar acontecimentos tidos

como importante na mem©éria social.
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Para Tomaz (2010) o patrimbnio deve ir além de mera concep¢do de bens
materiais e imateriais, deve ser entendido como um processo social, formado
através da dinamica das experiéncias coletivas, no qual a coletividade preserva e
transforma com o tempo.

Choay (2006, p. 11) também apresenta uma definicdo sobre o patrimdnio que,
segundo ele, representa “um bem destinado ao usufruto de uma comunidade que se
ampliou a dimensdes planetéarias, constituido pela acumulacdo continua de uma
diversidade de objetos que se congregam por seu passado comum”.

Todas essas afirmagdes sobre a importancia e valorizagdo do patrimonio
cultural sdo reforcadas com a Constituicdo Federal de 1988, através da qual o
patrimdnio obteve mais visibilidade, uma vez que foi dado reconhecimento a bens
culturais e naturais, assim como legitimidade a preservacao, presentes nos artigos
215 e 216 da Constituicao Federal e, j& em 1937, com a instituicdo do Decreto de
Lei n°25, de 30/11/1937, que trata do Tombamento e é adequado, principalmente, a
protecdo de edificacfes, paisagens e conjuntos histéricos urbanos.

O Instituto de Patriménio Histérico e Artistico Nacional - IPHAN (2015) define
que os Bens Culturais de Natureza Imaterial dizem respeito aquelas préaticas e
dominios da vida social que se manifestam em saberes, oficios e modos de fazer;
celebracbes; formas de expressdes cénicas; plasticas, musicais ou ludicas; e nos
lugares como: mercados, feiras e santuarios que abrigam praticas culturais coletivas.

A definicdo do IPHAN (2015) esta de acordo com o que Canclini (1993) ja
trazia sobre conceituacao de patriménio. Em seus estudos sobre os usos sociais do
patrimonio cultural, o autor apresenta um triplo movimento de redefinicdo sobre
discursos referentes ao patrimdénio cultural, presentes nas legislacbes de alguns
paises, como o México, e, sobretudo, nos debates recentes. Nessa redefini¢cdo, sao
apontadas trés questbes: a) o patriménio ndo inclui somente a heranca de cada
povo, mas também os bens atuais, visiveis e invisiveis; b) a politica patrimonial de
conservagao e administracao de “produtos do passado” se estende aos usos sociais
gue relacionam os bens com as necessidades contemporaneas da maioria; c) se
reconhece que o patriménio de uma nacédo também esta composto pela cultural
popular e ndo so por bens culturais advindos de classes hegemaonicas.

O Patriménio Cultural Imaterial, de acordo com o IPHAN (2015), é transmitido
de geracdo a geracao, constantemente recriado pelas comunidades e grupos em

funcdo de seu ambiente, de sua interagdo com a natureza e de sua historica,
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gerando um sentimento de identidade e continuidade, contribuindo para promover o
respeito a diversidade cultural e a criatividade humana. E apropriado por individuos
e grupos sociais como importantes elementos de sua identidade. (VIDAL, 2015).

Nesse sentido, os eventos populares podem ser abordados, como uma
categoria pertencente ao campo do patrimbénio cultural imaterial, englobando
saberes, lugares e modos de fazer, que comunicam sobre a identidade de um povo,
transmitidos de geracdo em geracdao. Dessa forma, entendemos que 0s eventos
promovidos por uma comunidade podem ser de carater popular, religioso, cultural e
social e geralmente retratam recortes do cotidiano e trajetérias histéricas dos grupos
que os produzem. (VIDAL, 2015).

O autor ainda comenta que, na perspectiva apresentada pelo IPHAN, os
eventos sao atos humanos que se transformam em ato social e cultural. Podemos
compreendé-los como um sistema simbdlico, que atua como vetor de comunicacao,
nos permitindo a compreensao da sociedade em que se esta inserido. Dessa forma,
as festas e os eventos populares retratam o cotidiano - ou parte dele - de um povo, e
sdo criados de acordo com um processo historico, articulando elementos
tradicionais, com o objetivo de criar algo Unico, que se torna particular, singular e
reconhecivel por aqueles que “olham de fora”.

Para o autor, os eventos populares tém a capacidade de comunicar aspectos
identitarios, geograficos, histdricos e culturais da comunidade, uma vez que, com o
recente crescimento do turismo, tém se tornado os principais atrativos turisticos.

A afirmacado acima vai ao encontro do que Betinardi (2015) discorre em seu
artigo no qual faz uma andlise documental da Festa da Uva de Caxias do Sul. O
autor explica que as festas que séo realizadas periodicamente nas cidades, tém em

si, intencdes ja definidas em sua génese, ainda no processo de planejamento.

Quando uma cidade planeja uma festa, exposicdo ou evento
exclusivo daquele local, estd concomitantemente construindo as mais
variadas estratégias para atrair o publico e, nesse meio, expor os
seus aspectos positivos, segundo o ponto de vista da comunidade,
que a forca produtiva daquele lugar (ou daquela regido) vem
desenvolvendo desde a ultima edicdo do evento. Além disso, ainda
ha a ideia, mesmo que implicita, de estabelecer marcas e definir
somas a serem superadas até a proxima mostra. (BETINARDI, 2015,
p. 104).

Arantes (2004) esta de acordo com essa ideia quando diz que as celebracdes

populares tém permitido um aporte financeiro para as comunidades locais que as
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produzem. Mas, apesar disso, Veloso (2006) faz um contraponto sobre o Patrimonio
Cultural na sociedade contemporanea. Ele comenta que, mesmo com a
potencialidade financeira dada as comunidades a partir das festas e eventos que
valorizam ou se constituem a partir do patriménio, houve uma intensa acdo de
comercializagdo da cultura, com incremento ao consumo da cultura de forma
macica.

O autor alerta ao perigo de transformar o Patriménio Cultural Imaterial em
objetos e produtos de consumo, visando o lucro. Em seu entendimento “sempre que
as manifestacdes do patrimonio imaterial se transformam em mercadorias, em
entretenimento para o consumo, em espetacularizacédo, a énfase € posta no fetiche”
(VELOSO, 2006, p. 445). Ele argumenta que, dessa forma, se desfazem as relacdes
sociais dos individuos produtores da cultura e do patriménio, e se exalta as relagbes
entre as mercadorias e as coisas.

Veloso (2006) ainda demonstra um receio, afirmando que, para que nao se
perca o sentido de determinada manifestacdo cultural produzida pelos grupos, faz-se
necessario distanciar-se da coisificacdo e espetacularizacdo do Patriménio. Talvez,
por esse motivo, segundo relatos de um entrevistado da pesquisa de Kaiser (2009),
Blumenau tenha “mandado um recado” ao pessoal responsavel pela Oktoberfest de
Igrejinha, recomendando que tomassem cuidado para que a festa ndo crescesse
demais e fugisse do controle.

Percebe-se que toda essa discussdo, a respeito da comercializacdo dos
eventos e festas populares, vai totalmente ao encontro do pensamento de Llosa
(2013) e sua pesquisa sobre “a civilizagdo do espetaculo”, termo que o autor usa
para explicar o que acontece quando uma civilizacdo possui como principal valor o
entretenimento, ou seja, € quando divertir-se e escapar do tédio torna-se a paixao
universal. Ele define assim a civilizacdo do nosso tempo, compartilhada pelos paises
ocidentais, pelos que atingiram altos niveis de desenvolvimento na Asia e por muitos
do chamado Terceiro Mundo.

Segue uma afirmacgao do autor, talvez considerada por alguns como radical,

mas que expressa bem a sua critica em relacéo a espetacularizacdo da cultura:

Esse ideal de vida é perfeitamente legitimo, sem dudvida. S6 um
puritano fanatico poderia reprovar os membros de uma sociedade
gue quisessem dar descontracao, relaxamento, humor e diversdo a
vidas geralmente enquadradas em rotinas deprimentes e as vezes
imbecilizantes. Mas transformar em valor supremo essa propensao
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natural a divertir-se tem consequéncias inesperadas: a banalizagéo
da cultura, generalizagéo da frivolidade e, no campo da informacéo, a
proliferacdo do jornalismo irresponsavel da bisbilhotice e do
escandalo. (LLOSA, 2013, p. 30).

Segundo as afirmagdes do autor, pode-se entender que o jornalismo, assim
como a musica, a literatura, o cinema, a religido, e até mesmo o sexo, tenha sido
influenciado -, ou, a0 mesmo tempo, tenha servido de influéncia -, pela civilizacdo do
espetaculo. Para ele, nos dias atuais, a fronteira que separava o jornalismo sério do
sensacionalista foi perdendo a nitidez. Ele fala da consequéncia de se transformar o
entretenimento e a diversdo em valor supremo de uma época e que, no campo da
informacdo, isso também vai produzindo, imperceptivelmente, uma perturbacéo
subliminar das prioridades. As noticias passam a ser importantes e secundarias, nao
tanto por sua significagdo econdmica, politica, cultural e social, mas por outros
fatores ou caracteristicas “espetaculares”. (LLOSA, 2013).

Pode-se entender, disso tudo, que a cultura na qual se vive atualmente esta
atravessada pelas imagens nos seus mais diferentes suportes, e que a midia
desempenha um papel fundamental na sua composicao e difusdo, contribuindo para
a criacao de um “mundo do espetaculo”, onde as imagens, as representacdes e 0s
simbolos ganham cada vez mais espac¢o. Estudiosos ja definiram essa presenca
constante, que permeia todos os aspectos da vida social, como um mundo do
“simulacro”, que acaba por substituir o proprio mundo real.

Diante de todas as discussfes levantadas nesses capitulos de revisao
tedrica, percebe-se que esta tudo interligado: cultura, identidade, eventos, turismo,
patrimdnio, comunicacdo (imprensa, midia, propaganda), etnicidade, imaginarios,
geografia, histéria, memadrias, entre outros aspectos explanados nessa pesquisa. E
essa foi a base para a andlise da imagem que tem sido construida para a cidade de
Igrejinha, suas representacdes e suas significagoes.
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5 A IGREJINHA DOS JORNAIS

Objetivando analisar as representacdes veiculadas pela imprensa sobre o
municipio de Igrejinha e seus impactos, nesse capitulo € apresentada uma analise
realizada a partir das publicacfes do principal jornal da cidade de Igrejinha/RS, o
Jornal RS 115, no periodo de 2014, com o intuito também de se observar a imagem
da cidade repercutida nessas edicbes do jornal. Também é feito um comparativo
com as publicacbes de anos anteriores do jornal local, além das publicacbes de

2014 de um periddico regional.

5.1 Anélise das publicacdes do ano de 2014 - jornal local

Através de categorias de analise, busca-se, nesse subcapitulo, compreender
0s recursos utilizados pela imprensa local para produzir e propagar determinadas
imagens sobre Igrejinha, que tiveram como objetivo difundir representagdes sobre o
municipio.

Essa leitura esta baseada na proposta apresentada por Meyrer (2007), que
acredita que, para se trabalhar com a imprensa como fonte, é necessaria uma
metodologia que organize o material para andlise, devido a grande variedade de
temas das publicagbes. Em fungéo disso, recorreu-se a técnica utilizada na anélise
de contetdo, em que, em sua categorizacdo, foi feito um recorte do texto em
unidades de analises tematicas do contetdo. Apds a divisdo das unidades, procede-
se a descricdo e interpretacao.

O Jornal RS 115, escolhido para a realizacdo dessa analise, esta localizado
na Rua 25 de Julho, nimero 180, no centro de Igrejinha, no Rio Grande do Sul e
inscrito sob o CNPJ 05.665.119/0001-05, Inscricdo Estadual 161/0048919 e néo
possui sécios. A empresa foi fundada no dia 5 de setembro de 1991, portanto,
completara, neste ano, 25 anos, podendo ser considerada experiente no seu ramo
de atividade, pois se trata da producédo de um jornal com informagdes de Igrejinha e
sua regiao.

O jornal tem formato de tabloide cinco colunas, com cor na capa e contracapa
e sua circulacdo € semanal. Toda sexta-feira, aproximadamente trés mil exemplares

sao distribuidos na cidade sede, Igrejinha, e nas cidades vizinhas de Taquara,
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Parobé, Trés Coroas, Gramado e Canela. O perfil dos leitores é muito variado, ja
que a linha editorial abrange as se¢des Politica, Geral, Social, Variedades, Esportes,
Policia, entre outros. Seguem abaixo, primeiramente, observacfes mais gerais
referentes as matérias do Jornal RS 115 no ano de 2014:

Analisaram-se 454 matérias jornalisticas, nas quais se observam diversas
publicacdes referentes a Oktoberfest, como também aos feitos da Prefeitura -
realizacOes de cada Secretaria -, além de conquistas esportivas, atividades artisticas
e politicas, matérias policiais e realizacdes do ramo empresarial.

Também se destacam matérias sobre uma polémica envolvendo um vereador
da cidade (de oposicdo) que foi expulso pelo seu partido, acusado de infidelidade
partidaria, entre outras argumentacdes. Houve processos e notas de ambas as
partes, vereador e partido, contendo defesas e ataques.

Além disso, foi publicada uma reportagem especial, na edicdo de 30 de maio?,
proximo a véspera do aniversério da cidade, referente aos seus 50 anos. J4 na
capa, encontram-se fotos, texto e a manchete: “Igrejinha: 1964 - 2014 - 50 anos de
emancipacao”. Na pagina 7, inteira, ha um texto com o titulo “Igrejinha e sua
histéria”, que conta a origem do nome da cidade, a colonizagdo alema, a
emancipacdo politica, o progresso econ6mico, e contém fotos de patriménios
histéricos e culturais do municipio. Na pagina 10, da mesma edicdo, ha mais
producao textual sobre o histérico da cidade no texto “Cidade Educadora, 50 anos
para contar”.

Essa foi uma explanacdo mais superficial, para fins de introducdo e
contextualizagdo, porém, a seguir, as matérias sdo apresentadas dentro de eixos e
categorias de analise, com a descricao de trechos de seus textos, com o objetivo de
estabelecer uma conexdo com as teorias de autores citados no referencial teérico
deste trabalho.

Fragmentos da redacao jornalistica, tanto do corpo da matéria, quanto de
suas manchetes, sdo analisadas, nessa pesquisa, a partir das teorias propostas,
especialmente por Bourdieu (1998; 2002), Chartier (2002), Candau (2012) e Baczko
(1985), com a finalidade de se identificar a construcdo de representacdes e
imaginarios sociais nessas noticias da cidade de Igrejinha.

Cabe aqui esclarecer que as 454 matérias jornalisticas escolhidas para

analise ndo sdo o numero total de publicagbes do ano de 2014 no jornal local, trata-

% Jornal RS 115, 2014.
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se da maioria, as que continham informac¢es ou divulgacbes especificas sobre o
municipio de Igrejinha.

Os grupos tematicos e suas categorias de analise, utilizados nessa pesquisa
foram escolhidos tendo como base a linha editorial do préprio Jornal RS 115, que -
como mencionado anteriormente - se divide em Politica, Geral, Social, Variedades,
Esportes, Policia, entre outros.

A escolha em fazer a organizacdo dos eixos de analise seguindo uma
composicdo semelhante a divisdo do jornal foi feita para facilitar a compreensao da
andlise, uma vez que esse formato ja é familiar, sendo apresentado pela maioria dos
jornais, tanto locais, quanto de grande circulacdo. Dessa forma, as matérias
selecionadas foram divididas em quatro grupos tematicos principais: Cultura,
Politica, Policial e Geral, e cada um desses temas foi subdividido em outros, tais
quais:

O grupo Cultura foi dividido em quatro unidades:

I) Oktoberfest - diz respeito a todas as matérias referentes a festa, desde

a sua divulgagao, organizagao, como também das atividades de “pds-evento”;

Il) Esportes - noticias de atletas locais e suas participagcbes em
campeonatos e eventos de sua modalidade, suas premiacdes, entre outros;

[Il) Artes/Lazer - referente a apresentacdes de grupos de danca, bandas
musicais, concursos de beleza e outras atividades afins;

IV) Memdrias - publicacdes sobre a histéria do municipio, da imigracao

alema e das origens da atividade no setor cal¢cadista.

O grupo Politica constitui-se de trés unidades:

I) Feitos da Prefeitura - nessa unidade encontram-se noticias de atividades

executadas por todas as Secretarias (Obras, Educacao, Cultura, Turismo,
Desenvolvimento Econémico, Saude, Administracdo, Financgas, Agricultura e
Interior, Planejamento e Meio Ambiente, Assisténcia Social e Gabinete do
Prefeito), bem como aquisicdo de equipamentos, maquinas, veiculos,
elaboracao de projetos, além de atividades do prefeito, suas participacdes em
eventos, entre outros;

II) Feitos do Legislativo - matérias referentes a indicagcdes, mog¢des, criacao

de anteprojetos, fiscalizagbes, cobrancas, pedidos de informacbes e
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dendncias realizadas pelos vereadores da cidade, tanto de partidos da
“situagao” como da “oposicao”;

[II) Partidos Politicos - referente a textos enviados pelos partidos politicos

da cidade, desde atividades que realizam, reunifes, eventos que participam,

dendncias de opositores, renomeacdes, entre outros.

No grupo Policial sdo duas unidades:

I) Prisbes/Crimes - noticias sobre ocorréncias, atividades policiais, prisdes

realizadas pela Brigada Militar, denlncias e crimes em geral - desde
pequenos furtos, trafico de drogas a sequestros e homicidios;
II) Acidentes/Tragédias - diz respeito as noticias de acidentes no transito e

de outras espécies, tragédias, incéndios e salvamentos realizados pelo Corpo

de Bombeiros da cidade.

E o grupo Geral também é composto por duas unidades:

I) Releases - matérias elaboradas a partir do envio das sugestdes de pauta
de assessorias de organizacdes de diversos setores e segmentos, entre as
guais: empresas privadas, associagoes, clubes, instituicbes de ensino, igrejas;

II) Demais noticias - todas as matérias que ndo se enquadram nas outras

categorias, em geral, atividades do cotidiano.

A organizacdo das matérias por temas e categorias possibilitou um maior
conhecimento sobre o discurso do jornal, no periodo, auxiliando a conducdo dessa
analise. Os numeros a que chegamos, apds a organizacdo, podem ser observados

nos quadros abaixo, apresentados dentro dos subcapitulos a seguir.

5.1.1 Anélise das matérias do grupo tematico Cultura
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Quadro 1- Matérias Jornal RS115 — 2014 - Grupo CULTURA

Oktoberfest Esportes Artes/lazer Memorias

60 matérias (56%) 25 matérias (23%) 16 matérias (15%) 7 matérias (6%)

Total de matérias do grupo Cultura: 108

Fonte: Elaborado pela pesquisadora.

Tratando-se de um jornal semanal, de em torno de 15 paginas, num universo
de 48 edi¢bes durante um ano, pode-se afirmar que 108 matérias € um namero
expressivo de publicacdes sobre o mesmo assunto: cultura. Sdo, em média, 2,22
matérias por edicdo, sobre esse tema.

Sobre o contetido dessas matérias, abaixo sdo apresentados alguns trechos”,
iniciando pela categoria com menor nimero de publicacdes (Memoria) até a maior
(Oktoberfest). Das sete matérias referentes a Memoria, quatro sao a respeito do
aniversario do municipio que, no ano de 2014, completou 50 anos, e todas
remetendo muito a sua etnicidade, ou seja, ao advento da colonizacdo alema.

Tal contetdo faz lembrar os estudos de Bourdieu (1998; 2002) quando a luta
é referida pela definicdo da identidade regional, também chamada de “identidade
étnica”, ou seja, a “luta pelas representagcdes”, cujo teor se pode identificar nas
matérias do jornal local de Igrejinha. Nesses textos jornalisticos, também podem-se
encontrar elementos explicados pelas teorias de autores como Abreu (1998) e
Candau (2012), sobre a valorizacdo do passado das cidades.

A compreensdo sobre identidades de uma comunidade esta diretamente
associada as suas memorias e a memoria € uma reconstrucdo atualizada do
passado. A tentativa de uma determinada construgdo (ou reconstrugéo) de imagem
fica evidente nessas publicacdes, que trazem recordacdes, fotos antigas e textos
histdricos, oferecendo aos seus leitores uma viagem ao passado, sem se descuidar
do fato de que lembrancas fundamentam a identidade.

A germanidade de Igrejinha é muito presente nessas matérias, o que pode ser
constatado através de trechos dos textos publicados, como, por exemplo, os da
matéria com a manchete “Cidade Educadora: 50 anos para se contar”’, que inicia

contando um pouco da historia de Igrejinha, mencionando a origem do nome, assim

* Todos os trechos retirados do Jornal RS-115 do ano de 2014.




83

como o0 ensino comecou na cidade, a primeira escola e a primeira professora,
comparando com a situagdo atual de varias instituicbes de ensino - sejam elas
particulares, estaduais ou municipais. A parte da cultura alema é citada na matéria
da seguinte forma: “cidade de colonizagdo alema, muito querida pelos habitantes e
com expressivo numero de voluntariado”; “Para celebrar as tradigbes de seus
antepassados, a cidade criou a Oktoberfest, que é um festival de tradigdo
germanica, considerada a maior festa comunitaria do Brasil”.

Nestes trechos, além da referéncia a colonizacdo alem&, encontram-se
termos como “voluntariado”, e uma mencéo a Oktoberfest de Igrejinha como “a maior
festa comunitaria do Brasil’, o que aparece em diversas outras publicacbes desse
jornal, desvelando, assim, alguns dos imaginarios urbanos que sao criados, com
base nas teorias de Baczko (1985), amplamente discutidas em capitulos anteriores
deste trabalho.

Esses imaginarios intervém ativamente na memoria coletiva e operam na
producado de visdes futuras, por isso 0s termos usados ha matéria citada acima tém
sua importancia no campo da imaginacao social e coletiva, uma vez que ha poder
nos campos discursivos da palavra e das ideias.

Texto semelhante encontra-se na matéria do dia 30 de maio de 2014 do jornal
ja citado, pagina 7, que teve destaque, ocupando uma pagina inteira, com fotos
antigas e atuais da cidade, “Igrejinha e sua histéria”, a qual também aborda a origem
do seu nome, principais obras, além do surgimento das primeiras fabricas de
calcados.

Nessa mesma linha, a manchete: “Igrejinha celebra o dia do colono e do
imigrante”, referente a um desfile tematico, observa-se mais um exemplo de tentativa
de valorizacdo do passado, da historia e das origens germanicas, como forma de
fortalecimento da identidade coletiva.

Ja na capa do jornal, da edicdo de véspera do aniversario do municipio, é
publicada uma foto da cidade, mostrando a torre da Igreja Sao Gabriel, um dos
pontos turisticos da cidade que, conforme registros histéricos, trata-se do mesmo
local em que foi construida a “igrejinha” de madeira que deu nome a cidade, a qual
0s tropeiros e viajantes avistavam de longe, do alto dos morros. A referida foto veio
acompanhada da manchete “Igrejinha: 1964-2014 - 50 anos de emancipagao”.

Encontram-se também duas matérias referindo-se ao 1° Colecionarte, que é

um evento realizado pela Associacdo dos Amigos do Patriménio Histérico e Cultural
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de Igrejinha - ASAPHIC, em parceria com a Administragdo Municipal, que contou
com exposi¢des de colegdes dos mais variados itens, fazendo parte, assim, das
comemoracoes dos 50 anos do municipio.

Esse evento pode ser explicado pelos estudos de Candau (2012) - que afirma
que deve-se unir a palavra “patriménio” a “memdaria” -, no que se refere a presenca
marcante de origens da memoria social, que usa de elementos e simbolos para
facilitar a construcdo de uma identidade de um grupo, acentuando a permanéncia da
origem. Podem-se citar como exemplos, 0s objetos dessa exposicdo, ou seja, esses
itens variados, pertencentes a cultura germanica, colecionados e expostos no
referido evento. Evidentemente, as notificagbes sobre essa exposi¢cdo, no principal
jornal local, contribuem para a construcéo da identidade coletiva de Igrejinha.

Uma das matérias publicadas e que esta definida como parte da categoria
Memoria, é referente ao langamento do video “Igrejinha, 50 anos”, elaborado pela
Administracdo Municipal, e que também valoriza a histéria da cidade, abordando sua
germanidade, além de outros aspectos.

Os estudos de Candau (2012) mencionam a questdo da memaria afirmando
que as sociedades caracterizadas por um forte e denso conhecimento reciproco
entre seus membros sdo, portanto, mais propicias a constituicdo de uma memoria
coletiva, que serd uma memaria organizadora forte. Observa-se que esse é 0 caso
de Igrejinha e isso é reforcado na andlise das outras categorias do grupo Cultura,
em que a questdo da forca da memoria esta evidente.

Entende-se que a identidade é uma dimensdo da memoria e que a funcéo da
memoéria é fortalecer a identidade. A valorizacdo do passado das cidades é uma
caracteristica comum as sociedades recentes, uma vez gque existe uma necessidade
atual de se preservar a memoéria urbana. Com base nessas afirmacfes, aventa-se
que publicacdes de carater histérico, remetendo-se a memoaria coletiva da cidade,
sdo comuns em todos os jornais locais, ademais de pequenas cidades, como
tentativa de (re) afirmacé&o de sua identidade.

Agora, juntando as categorias Esportes e Artes/Lazer, que no total somam-se
41 matérias, pode-se dizer que, para uma cidade pequena’, o nimero de atletas e
pessoas que trabalham, ou possuem algum envolvimento na area do lazer, artes e

esportes é relevante, bem como a quantidade de modalidades e atividades

® A saber, apenas 33 mil habitantes, aproximadamente. (PREFEITURA MUNICIPAL DE IGREJINHA,
2010).
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esportivas e artisticas oferecidas pelo municipio, seja através de promoc¢des da
Administracdo Municipal, ou da iniciativa dos préprios grupos, clubes e/ou
associacoes.

Percebe-se que existe um olhar muito positivo sobre Igrejinha a partir das
publicacdes pertencentes a essa categoria de analise. As atividades esportivas e
artisticas existentes no municipio sdo diversas, desde campeonatos de xadrez,
passando pelas modalidades de luta, corrida, bike, até esportes mais tradicionais
como o futebol, com suas premiacdes e vencedores igrejinhenses, além de
espetaculos de dancga, teatro e musica, assim como outros tipos de arte, bem como
concursos de beleza.

Na manchete: “Pernada Esportiva mobiliza igrejinhenses”, percebe-se o
destaque dado a um evento, promovido pela prefeitura, com a intencdo de alcancar
a toda comunidade. A matéria inicia com a frase: “Diversao e solidariedade deram o
tom no domingo, em Igrejinha, com a realizagdo da 42 Pernada Esportiva”, e
observa-se, nessa introdugdo, em especial na palavra “solidariedade” - que aparece
ainda em varias outras matérias dessa andlise, apresentadas na sequéncia -, uma
tentativa de reforcar a imagem que se tem de Igrejinha, de um povo solidario,
hospitaleiro, comunitario, e isso tem muito a ver com a constru¢cao de imaginarios
sociais, tdo profundamente estudados por Baczko (1985).

No exemplo acima, citou-se um evento promovido pela prefeitura, em
sequéncia, segue um exemplo de iniciativa de uma associacdo, nha manchete
“Criada a Unido dos Skatistas de Igrejinha”, que se refere a USI, uma entidade
idealizada e fundada por um grupo de skatistas da cidade, a qual j& possui até
estatuto e demais formalidades.

Outro exemplo de evento da area artistica, promovido pela propria
comunidade, € o “8° encontro de grupos de dancas em Igrejinha”, que foi promovido
pelo grupo de dancas folcléricas Wiedergebur. Mais um exemplo como esse: “A 12
edicdo do Skate no Recreio foi um sucesso”, idealizado e realizado pela AJAVI -
Associacdo de Jovens Amigos Voluntarios de Igrejinha em parceria com a USI.

Esses acontecimentos, e consequentemente, a publicacdo de noticias sobre
eles, reforcam a ideia de construcdo de imaginarios e de identidade coletiva, bem
como de valorizacdo do que é local.

A construgéo dessa cultura de valorizacao do local, muito provavelmente com

vistas no seu desenvolvimento social e econdmico, também se percebe em matérias
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de carater tanto esportivo e artistico, como as seguintes manchetes selecionadas:
“Dia do Desafio mobiliza cidades do Paranhana” - que se trata de “uma competi¢ao
amigavel realizada entre duas ou trés cidades que tém como proposta principal
despertar o interesse pela pratica de esportes e atividades fisicas da populagao” -;
“Igrejinha tera rustica dos 50 anos do municipio”; “Igrejinha também tem atleta de
kickboxing”; “1° Encontro de Bikes realiza trajeto por Igrejinha e Trés Coroas”;
“Banda formada em Igrejinha é marcada por mudangas”; “Auto de Natal emociona
publico em Igrejinha”; “Igrejinha na final do Mister RS 2015”; “Espetaculo de Pascoa
atraiu mais de 1500 pessoas”; “Banda Motivo Doze no sarau para fechar 2014”;
“Igrejinha nos jogos de integracéo do idoso”.

Eventos como esses, independentemente de serem promovidos por
organizacdes privadas, associacfes, grupos artisticos ou por érgdo publico, buscam
divulgar as respectivas potencialidades econémicas e culturais dos municipios que
os promovem. E ndo € raro, mesmo em cidades pequenas, que a maioria da
populacdo ndo tome conhecimento da existéncia de eventos desse porte e
modalidade/categoria, uma vez que muitos ndo sdo abertos a toda comunidade ou
nao sédo de interesse da mesma - principalmente os esportivos -, mas que causam
uma positiva impresséo e repercusséo sobre a cidade fora de seus limites territoriais;
e esse poderia ser o motivo de haver tantas publicacées sobre tais acontecimentos
no jornal local, cuja abrangéncia alcanc¢a varios municipios da regiéo.

A seguir, sdo apresentados trechos de matérias que destacam eventos ou
atividades artisticas/esportivas como referéncia na regido, ou ainda, que citam a
participacdo dos atletas igrejinhenses em campeonatos regionais, representando o
municipio de maneira bem sucedida. Nesse sentido, eles sdo agentes sociais
responsaveis por representacdes acerca do municipio que podem ser criadas na
mentalidade das pessoas, organizacdes e/ou municipios de fora, contribuindo (por
vezes prejudicando) para imagem e reputacdo de Igrejinha e, consequentemente,
para o seu desenvolvimento regional.

Manchetes das matérias nas quais Igrejinha aparenta estar bem
representada: “Patinagdo de Igrejinha brilha em campeonato gaucho”; “Patinadora
igrejinhense medalha de bronze visita prefeitura”; “Miss RS Top Juvenil é de

Igrejinha”; “Hoquei igrejinhense é destaque em campeonato”; “Artistas igrejinhenses

se destacam em Novo Hamburgo”; “Atleta igrejinhense ganha espago em programa

de TV”; “Equipe Lagartixa trazendo mais conquistas para Igrejinha”; “Andreia
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Lagartixa, a 12 brasileira a concluir os 160 km no La Mision”; “Destaque igrejinhense
no campeonato de Paraglider”; “Igrejinhense € vice-campeado Kickboxing”;
“Igrejinhense destaque em corridas”; “Igrejinhense conquista dois podios”; “Igrejinha
fica em 5° na Etapa de Montain Bike”.

Na matéria que tem como manchete: “Andreia participa da maratona da
Argentina”, pode-se observar um texto repleto de representacdes sociais, signos e
imaginarios urbanos, em especial no trecho que se refere a entrevista com a atleta:
“Mas confiante como sempre, sabendo que tem gente ‘muito boa e competente’, de
diferentes paises, a atleta vai dar seu melhor novamente, representando Igrejinha,
Rio Grande do Sul e as mulheres brasileiras”.

Os discursos desses textos estdo sendo analisados sob a otica de Chartier
(1991) para os quais, pode-se dizer, grosso modo, que a representacdo implica uma
relagdo ambigua entre auséncia e presencga, isto €, seria a “presentificagdo de um
ausente”.

Partindo, entdo, do pressuposto que a representacdo tem como principal
funcao “tornar presente uma auséncia”, pode-se entender que 0s objetos ausentes
contidos nas memdrias coletivas podem ser coisas, conceitos ou pessoas. Nesse
sentido, a representagcdo mostra o objeto ausente, substituindo-o por uma imagem
capaz de representa-lo adequadamente.

Considerando o0s estudos dos autores supracitados, entende-se que
representar € fazer conhecer pelas palavras e gestos, entre outras coisas. Dessa
forma, os eventos artisticos e esportivos, assim como as pessoas que participam
desses eventos com o0 objetivo de representar a cidade - que € o0 que as matérias
analisadas trazem de conteudo -, e, também, os proprios textos do jornal, podem, de
diversas maneiras, reconhecer e experimentar os poderes dos imaginarios.

Como ultima categoria, e de maior destaque, do grupo Cultura, apresenta-se
as matérias sobre a Oktoberfest, que dizem respeito a 56% do namero total, ou seja,
mais da metade. Considerando que houve 48 edi¢cées no ano todo, pode-se dizer
que as publicagbes referentes a festa ndo s6 estiveram presentes em todas as
edicbes do ano, como foram mais que uma matéria por edigao®.

Tudo sobre a Oktoberfest é noticiado, desde a escolha do casal presidente da
festa daquele ano, como da comisséo, das inscricdes para a escolha das soberanas,

entrevistas com as candidatas, o baile da escolha, divulgacdo sobre a corte eleita,

® Uma média de 1,25, aproximadamente.
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suas atividades de divulgacao da festa (e 0 mesmo ocorre no periodo de escolha do
casal de criancas, Madchen e Bubchen, e da idosa, Seniorin, representantes da
festa), festa de lancamento da Oktoberfest, divulgacdo das atracbes, do antes,
durante e depois da festa, repasse da arrecadacdo, e muitas outras atividades e
situagbes que giram em torno da Oktoberfest. Essa, com certeza, € a pauta mais
expressiva do veiculo de comunicacdo analisado - s6 ficando atras, evidentemente,
dos releases enviados pela assessoria de comunicacdo da Prefeitura, o que € de
praxe no meio jornalistico.

Chama a atencdo, o numero de matérias sobre a festa, e faz pensar sobre a
discusséo a respeito da comercializacdo dos eventos e festas populares, e sobre um
termo usado por Llosa (2013): “a civilizagdo do espetaculo”. Em Igrejinha, através
das publicacdes de seu principal jornal, pode-se entender que a populacdo tem
como principal valor o entretenimento, ou seja, € quando divertir-se e escapar do
tédio torna-se uma paix&o. Trechos de matérias apresentadas a seguir comprovam e
deixam claro como o jornalismo tem sido influenciado e, ao mesmo tempo, tenha
servido de influéncia para a civilizacao do espetaculo.

Foi feita uma selecdo das 60 matérias, assim, seguem algumas manchetes
divulgando atividades como as mencionadas acima: “272 Oktoberfest reune
Comissbes Organizadoras”; “Inscrigdes para as soberanas da 272 Oktoberfest até

dia 21”; “Definidas as candidatas a soberanas da 272 Oktoberfest”; “Carreata das
candidatas a soberanas da Oktoberfest acontece nesse sabado”; “Quem sao as
soberanas na 272 Oktoberfest?”; “Juliane Mergener € a rainha da 272 Oktoberfest”;
“Divulgados inscritos para Bubchen e Madchen da 272 Oktoberfest”; “Escolhidos o
Bubchen e a Madchen da 272 Oktoberfest”; “Chegou a vez de escolher a Seniorin da
272 Oktoberfest, a soberana que representa a 32 idade”; “A corte da Oktoberfest esta
completa!”; “A nobreza retratada em trajes oficias da corte”; “Oktoberfest com ou
sem Schincariol”’; “Oktoberfest de Igrejinha tera chopp Brahma”; “Oktober tera mais
vagas de estacionamento”; “Oktober tera concurso de rock”; “Guirlandas da
Oktoberfest de Igrejinha ja estdo a venda”; “Desfile oficial da Oktoberfest tem novo
trajeto”; “Estdo a venda ingressos antecipados para a 272 Oktoberfest”; “Amizade e
alegria marcam a abertura da 272 Oktoberfest”; “Desfile oficial da Oktober anima as
ruas de Igrejinha”; “Secretaria de Turismo de Gramado visita Oktoberfest de

Igrejinha”; “Fernando e Sorocaba encerram a 272 Oktoberfest”; “Oktoberfest repassa

recursos para a comunidade”; “282 Oktoberfest ja tem data confirmada”.



89

Em toda a regido do Vale do Paranhana e dos Sinos é possivel identificar
determinados processos de constru¢cdo de identidade, formados principalmente a
partir da cultura dos imigrantes alemées, 0s quais ocuparam grande parte do
territdrio a partir do século XIX. A cultura destes imigrantes foi incorporada como o
principal referencial identitario dos municipios que se emanciparam ao longo do
século XX. Os atores sociais envolvidos nessa dinAmica buscam evidenciar as
‘raizes histéricas” de seus respectivos municipios, a partir da elaboracdo de
diferentes estratégias, utilizando um conjunto de elementos materiais associado ao
imaginario acerca do passado que, por sua vez, viabiliza a construcdo da referida
identidade regional do Vale.

E possivel identificar algumas estratégias comuns em todos 0s municipios da
regido. Dentre elas, pode-se destacar a elaboracdo de roteiros turisticos, confec¢cao
de panfletarias de divulgacdo das potencialidades locais, construcdo de
monumentos, restauracao de edificacbes coloniais, criacdo de espacos de memdria
(museus, parques tematicos, pracas, etc.) e, com maior frequéncia e evidéncia, a
promocdo de eventos municipais cuja tematica se associa a cultura dos
antepassados aleméaes, como é o caso da Oktoberfest de Igrejinha.

Estes eventos, por sua vez, buscam divulgar as respectivas potencialidades
econdmicas e culturais dos municipios que os promovem, ocorrendo em diferentes
momentos do ano, com periodicidades também variaveis. Geralmente, elegem um
produto local como tema central do evento, mas acabam envolvendo também outros
setores da economia local e regional, bem como dao espaco as manifestacdes
culturais desses municipios. Nessa estratégia de mostrar a cultura local durante os
eventos, seja no seu proprio tema central ou através de espacos criados em seus
entremeios, € possivel identificar a énfase em “determinadas culturas”, em
contraposicao as demais que também fazem parte desses municipios.

Todas essas afirmacOes para chegar até a analise sobre Igrejinha e tentar
entender todo esse processo de construgdo da identidade cultural do municipio, em
especial, através do evento criado para isso, que € o maior de toda a regido. Esse
tradicional evento, a Oktoberfest, representa um dos mais evidentes momentos de
manifestacao cultural e de construcao identitaria da regido, recebendo visitantes de
varios estados do Brasil e até mesmo representantes de outros paises. O evento
mobiliza, também, atores dos mais variados segmentos do municipio e da regiao.

Hoje, a festa representa cenarios privilegiados para observar e analisar como se da
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0 processo de construcdo de identidade territorial no contexto da globalizacéo, o que
pode ser compreendido com base nas teorias de Milton Santos (1988; 2006).

Na sequéncia, sdo apresentados trechos das matérias selecionadas em que
ficam explicitos os imaginarios sociais construidos em torno da festa e da origem
alema do municipio, reforcando a identidade cultural e projecdo de imagem, que séo
analisados, especialmente, a luz das teorias de Baczko (1985) e Bourdieu (1998;
2002).

Na matéria cuja manchete é “Fabiano Beck sera o vice-presidente da 282
Oktoberfest”, observam-se comentarios de Fabiano se referindo a esse
acontecimento de sua vida como “um sonho de crianga”. O texto jornalistico conta
que “o voluntariado e o envolvimento na Oktoberfest de Igrejinha iniciaram desde
cedo. Quando crianca frequentava a festa com os pais e ajudava o tio na venda de
produtos coloniais. De la para ca, foram muitos anos participando como voluntério.
Nesse tempo, ainda teve a oportunidade de ver seu filho mais velho ser Bubchen da
242 Oktoberfest”. Fabiano ainda comenta que recebeu “carta branca” de seu irméao,
gue € seu sécio num mercado, para se dedicar a festa.

Diante dessas palavras, pode-se perceber o quanto a festa € sindbnimo de
alegria, sonho e paixdo a sua origem, além de outros sentimentos que envolvem os
habitantes de Igrejinha em relacdo a esse evento, que é mais que uma atividade
artistica, folclérica ou cultural para eles. Trata-se da data mais importante do ano,
sendo a atividade mais expressiva de sua cidade, cuja retrata a sensacdo de
pertencimento deles para com essa cultura, coisas que estdo presentes nos
imaginarios construidos para Igrejinha ao longo de sua historia.

A manchete “Emocéao na 272 Oktoberfest: faca chuva ou faga sol”’, expressa
bem a paixdo do povo igrejinhense pelo evento. Percebe-se, também, no trecho de
outra matéria “Agora & hora da Oktoberfest retribuir a comunidade toda essa
dedicagdo e entusiasmo”, que se refere ao repasse da arrecadacdo, uma
contrapartida ou uma espécie de compensacao de todo o trabalho, esforco e amor
dedicados para a realizacdo do evento e propagacgao da cultura.

Na matéria que tem por titulo “272 Oktoberfest registra um marco histérico”,
em especial na passagem do texto “mais uma vez os trés mil voluntarios que
trabalham na festa cumpriram com muita disposicdo e alegria sua missédo. O
resultado foi mais uma edicdo bem-sucedida da maior festa comunitaria do Brasil”,

observa-se novamente algumas representacdes sociais embutidas nas expressdes
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“‘maior festa comunitaria do Brasil”, “voluntarios”, “cumpriram com disposi¢ao e
alegria a sua missdo”, que reforcam a identidade da festa, da cidade de seus
habitantes.

As mesmas expressfes destacam-se no trecho dessa outra matéria “A
Oktoberfest de Igrejinha é organizada e administrada pela forca do trabalho
voluntario. O mesmo esforco que uniu os colonizadores da regido une agora a sua
populagao”, que faz referéncia a histéria de imigracdo alema e todo o esforgo dos
colonos para construirem a cidade.

Observa-se aqui uma comunicagdo na qual intervém processos de
interlocucéo e de interagdo que criam, alimentam e restabelecem os lagos sociais e
a sociabilidade entre os individuos e grupos sociais que partiliham os mesmos
quadros de experiéncia e identificam as mesmas ressonancias histéricas de um
passado comum. E o que fica subentendido sob a 6tica dos pensamentos de Milton
Santos (1988; 2006), ja mencionados nesse trabalho.

E de senso comum, através do contetido do jornal, que Igrejinha é conhecida
pelo “espirito comunitario”, pelo “voluntariado”, pelo “povo hospitaleiro” e
“trabalhador”, por ser uma cidade onde “tudo prospera, cresce e se desenvolve”,
conforme expressdes encontradas nas matérias. Essas sdo convencgdes propagadas
pelos meios de comunicacgéo local, mas néo se pode afirmar que foram criadas por
eles. Muito provavel que tenham sido consolidadas, solidificadas e reafirmadas, mas
a partir de imaginarios ja existentes na mentalidade das pessoas.

Entende-se, entdo, que o processo funciona assim: o jornal reforca o
imaginario da populagédo que, por sua vez, impulsiona as publicacdes do jornal em
torno de determinado assunto, servindo-lhe como inspiracdo. Dessa forma, a
populacdo, também inspirada pela midia que consome, tem sua autoestima
alimentada, o que Ihe faz querer, cada vez mais, cultivar e imortalizar essa ideia de
trabalho, dedicacdo, desenvolvimento, prosperidade, voluntariado, amor pela
tradicdo, pela cultura alemd, entre outros, fornecendo ainda mais contetdo para as
publicacées. E como se tudo estivesse dentro de um circulo, uma coisa leva a outra,
num mundo de representacdes. Um representa o outro (jornal e populagao),
preenchendo os objetos ausentes e fortalecendo as identidades, conforme a teoria
de Chartier (1991) sobre representacgéo.

Neste contexto, ndo se pode esquecer o fato destacado por Meyrer (2007) de

que a imprensa trabalha sempre com elementos ja existentes na sociedade, caso
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contréario, eles néo fariam sentido para as pessoas que consomem o que é divulgado
pelos veiculos de comunicacdo. Como j4 visto, as mensagens enunciadas por um
jornal inserem-se - ou lutam para se inserir - no imaginario social presente. E isso
esclarece a ideia de “ajustamento das disposi¢coes as posi¢cdes”, defendida por
Bourdieu (2007), quando ele menciona a necessidade de um “acordo perfeito e
imediato” entre a posigado ocupada e as disposi¢cdes dos ocupantes, ou seja, nesse
caso, o estreitamento entre o publico e o jornal.

E com base nas teorias de Baczko (1985), pode-se afirmar que o imaginario
social elaborado e consolidado por uma coletividade é uma das respostas que esta
d& aos seus conflitos. Todas as coletividades tém os seus modos de funcionamento
especificos a este tipo de representacdes, e em Igrejinha, as coisas funcionam
dessa forma, com o principal jornal local consolidando os imaginarios ja existentes e,
assim sendo, alimentando a autoestima do publico, bem como projetando uma boa
imagem do municipio perante seus leitores de fora também, principalmente
utilizando como principal representagao “a maior festa comunitaria do Brasil”.

E assim que, através dos seus imaginarios sociais, uma coletividade designa
a sua identidade; elabora uma determinada representacdo de si; estabelece a
distribuicdo dos papéis e das posicdes sociais; exprime e impde crengas comuns;
constréi uma espécie de codigo de “bom comportamento”, através da instalacéo de

modelos formadores, assim que funciona a construcédo da imagem de uma cidade.

5.1.2 Andlise das matérias do grupo teméatico Politica

Apresenta-se agora a analise do segundo grupo tematico, Politica, com suas

categorias: Feitos da Prefeitura, Feitos do Legislativo e Partidos Politicos.

Quadro 2 - Matérias Jornal RS 115 - 2014 - Grupo POLITICA

Feitos da Prefeitura Feitos do Legislativo Partidos Politicos

171 matérias (80%) 29 matérias (14%) 14 matérias (7%)

Total de matérias do grupo Politica: 214

Fonte: Elaborado pela pesquisadora.
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Neste grupo, a andlise é iniciada com as publicagdes da categoria Feitos da
Prefeitura, de longe a pauta de maior destaque em todas as edi¢cdes do jornal. De
454 matérias, no total das 48 edicbes do ano de 2014, 214 sao sobre politica, ou
seja, 47% das publicacbes do jornal. E dessas 214, 171 sdo sobre os feitos da
Prefeitura, o que significa 80% de tudo o que foi divulgado dentro do grupo Politica,
e 38% de tudo o que foi noticiado nesse veiculo de comunicacdo durante o ano de
2014.

N&o se pode ignorar que os numeros desse grupo (Politica) sdo expressivos,
comparados aos dos outros grupos tematicos. Por essa razdo, a analise € feita de
maneira minuciosa e a luz das teorias de Baczko (1985), que explica a dinAmica das
realizac6es de poder através da imaginacdo e do social que, para ele, se produz
através de uma rede de sentidos, de marcos de referéncia simbdlicos por meio dos
quais os homens comunicam, se dotam de uma identidade coletiva e designam as
suas relagdes com as instituicdes politicas.

Nesse sentido, a vida social pode ser entendida como produtora de valores e
normas e, ao mesmo tempo, de sistemas de representacBes que as fixam e
traduzem. O nascimento e a difusdo dos signos imaginados e dos ritos coletivos
traduzem a necessidade de encontrar uma linguagem e um modo de expresséo que
correspondam a uma comunidade de imaginacéo social, garantindo as massas, que
procuram reconhecer-se e afirmar-se nas suas acdes, um modo de comunicacao.

Pode-se reconhecer, nesse caso, o jornal local de Igrejinha como um modo
de comunicagdo dessa comunidade, isto é, um modo de expressdo, com linguagem
peculiar, que faz com que as massas e seus imaginarios se reafirmem dentro de
seus signos imaginados, principalmente através do discurso de seus representantes.

Esse simbolismo todo fornece um cenério e um suporte para os poderes que
se instalam, tentando estabilizar-se. Portanto, é significativo que as elites politicas se
deem conta do fato de o dispositivo simbdlico ser um instrumento eficaz para
influenciar e orientar a sensibilidade coletiva, como também para impressionar e
eventualmente manipular as multidées.

E é dentro desse contexto que as matérias referentes a categoria Feitos da
Prefeitura podem ser analisadas. Primeiramente, € apresentada uma selecdo de

manchetes que demonstram uma preocupagdo em mostrar & comunidade que a
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prefeitura tem realizado o trabalho de todas as pastas, ou seja, apresentam-se feitos
de todas as secretarias, de todas as areas, que sao noticiados diariamente.

Seguem as manchetes selecionadas “Entidades religiosas recebem
alimentos”, que refere-se a uma acdo da Secretaria de Desenvolvimento Social e
Habitagao; “Igrejinha recebe o Selo de Municipio Livre do Analfabetismo”, que trata-
se de um titulo do Ministério de Educagéo, destinado a municipios que reduziram o
analfabetismo em 96%; “Obras no loteamento Ritter”, referente a capeamento
asfaltico e também a construgdo de ciclovia no bairro 15 de Novembro; “Igrejinha
recebe certificado da Defesa Civil Estadual”; “Langado programa Mais Educagdo em
escolas de Igrejinha”; “Igrejinha recebera motoniveladora”, acdo que faz parte do
Programa de Aceleracdo de Crescimento Pac 2, onde o municipio apresentou o
projeto e foi selecionado pelo ministério; “Joel participa de reunido no Ministério da
Pesca e da Aquicultura”;, “Igrejinha recebe médicos cubanos”; “Executivo vistoria
andamento de obras do CAPS”; “1° Encontro + Mulher faz repasse a Apae’;
“Farmacia Municipal melhora acessibilidade e agiliza atendimento”; “Novo veiculo
para Secretaria de Obras de lIgrejinha”; “Vice-prefeito participa de acgao social’;
“Prefeitura adquire equipamento para corte de asfalto” ; “Novo imobiliario para
escolas de Igrejinha”; “Iniciadas obras da nova Escola do Garibaldi”.

Na matéria cuja manchete é “Secretaria de Obras e Interior atua em diversas
frentes”, encontra-se uma juncdo de varias pequenas obras, mas com um titulo
bastante genérico, pois essas “frentes” se referem a diversos trabalhos bem pontuais
como ensaibramento e patrolamento de estradas do interior, colocacdo de rede de
esgoto, passeio publico, calcamento de ruas de bairros, colocacdo de placas de
sinalizacao, sinalizadores para reducao de velocidade, entre outros.

Aventa-se que todas essas matérias sejam copias de releases (sugestao de
pauta) enviadas pela assessoria de comunicagcdo da prefeitura, como é costumeiro
em jornais locais de cidades pequenas do interior. Alguns jornais, inclusive, ja
deixam espacos em péaginas inteiras reservados para as notas da Administracdo
Municipal. E sabe-se que nada do que sai na midia € por acaso, mas faz parte de
um “agendamento” criado a partir de interesses contidos nos jogos de poder e
dominacédo de diferentes atores sociais. Dessa forma, o poder deve apoderar-se do
controle dos meios que formam e guiam a imaginacéo coletiva.

A seguir, apresenta-se outra sele¢cdo de matérias, dessa vez, com a citacao

de alguns trechos de sua redacéo, atraves dos quais, pode-se reconhecer as teorias
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de Baczko (1985) sobre imaginéarios sociais, de Chartier (1991) sobre representacéo
e de Bourdieu (2002) sobre o poder/producéo da crenca.

A manchete “Fogo simbdlico chega em Igrejinha” é de uma matéria que
apresenta um trecho interessante: “Em seu discurso, o prefeito Joel exaltou o
sentimento de patriotismo e o amor que devemos ter por nossa terra”. Nas palavras
desse representante do povo, observam-se signos da imaginagcdo coletiva, que
reforcam a identidade coletiva e o poder do discurso, como “amor a terra’ e
“patriotismo”.

Alguns desses imaginarios também podem ser percebidos na fala do diretor
do Hospital Bom Pastor de Igrejinha, na matéria cuja manchete é “Mais de 1 milhdo
para a saude em Igrejinha”, referente a uma verba proveniente da Consulta Popular
2013/2014, que teve como finalidade a aquisicdo de equipamentos para 0 novo
bloco cirurgico do hospital. No trecho “O hospital hoje exerce papel importante, pois
é referéncia em servigos especializados dos 8 municipios que compdem a regido de
saude”, ha uma exaltagdo ndo s6 do hospital, mas da cidade, no discurso de seu
representante.

O mesmo observa-se na matéria da manchete “Administragéo vistoria obras
do loteamento Jasmin”, referente a um conjunto habitacional com 150 casas
populares. No trecho: “de acordo com o prefeito, as obras estdo dentro do planejado
e em ritmo acelerado”, observa-se, nas palavras do gestor, a tentativa de construcéo
de um imaginario que remete a ideia de uma boa administracdo, que cumpre com
suas promessas e com 0S COmpromissos que assume com a comunidade.

Na matéria “Municipio entrega casas aos atingidos por desmoronamento em
2011”, encontram-se trechos que corroboram a ideia da relacdo de compromisso
entre os representantes e a comunidade: “Durante a ceriménia, que foi marcada pela
alegria e emocao, o secretario de Desenvolvimento e Habitacdo, Jeferson Muller,
lembrou que a atual administragdo cumpriu um compromisso assumido com as
familias, que a anterior deixou de cumprir’, “Ja o prefeito Joel Wilhelm declarou que
a administracdo estd cumprindo com 0s compromissos assumidos com a
comunidade igrejinhense”. Essa matéria € do dia 18 de abril de 2014,
aproximadamente 16 meses ap0s a nova Administracdo Municipal ter assumido
esse mandato, e percebe-se j& uma critica declarada em relacdo a administracao

anterior.
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Na manchete: “Teve inicio a maior obra publica de Igrejinha”, a obra referida
foi orcada em R$ 15.616.000,00, e contemplaria familias inscritas no CAD Unico, do
governo federal. Observa-se, nesse trecho da matéria, em que consta uma fala do
atual prefeito, novamente um sutil discurso de critica em relacdo a Administracao
Municipal anterior, que era realizada pelo partido da oposi¢do, e novamente uma
reafirmacdo do cumprimento do compromisso dessa gestdo com a comunidade:
“‘Este € um momento histérico para Igrejinha, pois estamos cumprindo o nosso
compromisso de voltar a fazer habitacdo popular em Igrejinha”.

“Centro de Eventos esta se tornando realidade” € a manchete de uma matéria
que inicia dessa forma: “Um antigo sonho da comunidade igrejinhense esta se
tornando realidade”. No seu desenvolvimento, o texto continua a dar énfase a ideia
de “sonho”, agregando ainda mais valor aos seus feitos: “Para o prefeito, essa obra
estd sendo um marco para a cultura de Igrejinha”. E fecha com as palavras do
proprio prefeito que, novamente, e indiretamente, faz certa critica a administragées
passadas, reafirmando o valor e a superioridade dessa nova gestdo: “Esta € mais
uma obra que os igrejinhenses sonham ha muito tempo e que estamos conseguindo
tirar do papel”.

“IDEB de Igrejinha € o melhor da regido” € uma matéria na qual destaca-se o
trecho “A Rede Municipal de Ensino de Igrejinha atingiu a média de 6,3 nos Anos
Iniciais e 5,5 nos Anos Finais, apresentando um crescimento significativo em relacéo
ao indice apresentado em 2011”. Percebe-se aqui, mais uma vez, uma comparacao
com o trabalho da Administracdo Municipal anterior, trazendo o imaginario de
superioridade para a atual em detrimento de gestbes anteriores.

Pode-se identificar, nessas matérias, nas palavras das pessoas que exercem
autoridade e representam Igrejinha, o que se estudou nos capitulos anteriores desse
trabalho, sobre os simbolismos presentes no discurso e, especialmente, sobre o
poder da crenca, conforme as teorias da Bourdieu (2002). Sabe-se que as
representacdes, muitas vezes, sao bastante eficazes na tentativa de impor a sua
visdo de mundo sobre os demais, estabelecendo limites e autorizagcbes aos
comportamentos e aos papéis sociais. Essa dinamica depende de reconhecimento,
do poder de fazer crer, que ndo reside nas representacbes, mas numa relagcéo
determinada entre os que exercem o poder os que lhe estéo sujeitos.

Nesse sentido, a producdo da crenca ndo esta na competéncia das palavras,

mas na legitimidade daquele que as pronuncia. Isso € o que da poder as palavras.
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Por isso pode-se entender o quao significativas sdo as palavras desses textos,
colocadas entre aspas, “na boca” do prefeito, ou do vice, da cidade, representantes
legais, eleitos e legitimos. Autoridade e prestigio séo fatores determinantes sobre o
crédito que se é dado, ou recusado, as representacdes que um poder politico ou que
um grupo social propde de si mesmo. Constata-se, nessas matérias, o que Chartier
(1991) chamaria de “ser-percebido” que um individuo ou grupo constroem e
propdem para si mesmos.

Nesses textos, também encontram-se as técnicas de argumentacdo e
persuasdo, evidenciadas por Aristoteles’, que realca a influéncia exercida pelo
discurso sobre a imaginac¢ao e os juizos de valor. Nao podendo esquecer a frase de
Maquiavel®, que afirma que: “Governar é fazer crer’, e das teorias de Baczko (1985)
sobre as aparéncias, de que o poder se rodeia e que correspondem a outros tantos
instrumentos de dominacgdo simbdlica. Entende-se, dessa forma, que o imaginario é
fabricado e manipulavel e que nenhuma instituicdo politica € possivel sem que o
homem prolongue a sua existéncia através das imagens que tem de si proprio e de
outrem.

Nas teorias de Chartier (1991) encontra-se a ideia de que representar
também tem um sentido juridico e politico. Representar € manter o lugar de alguém,
ter em médos a sua autoridade. E isso também pode ser conferido nas matérias
referente a outra categoria do grupo tematico Politica.

As matérias referentes a categoria Feitos do Legislativo, a qual apresenta,
nao so6 os trabalhos da Camara de Vereadores, mas também publicacdes de grupos
de ideologias opostas - rivalizando, ataques e defesas, como também, por vezes, se
apoiando -, fazem lembrar o que Baczko (1985) define como um “codigo coletivo”,
segundo o qual se exprimem as necessidades e as expectativas, as esperancas e as
angustias dos agentes sociais.

Segundo as teorias do autor, as relagcdes sociais hunca se reduzem aos seus
componentes fisicos e materiais. Do mesmo modo, as relagcdes politicas, enquanto
dominacdo dos homens por outros homens, ndo se reduzem a simples relacdes de
forca e de poderio. Isso também lembra os trés tipos de dominagdo politica
enunciados por Weber (apud BACZKO, 1985), a saber, a dominacgéao tradicional, a

carismatica e a burocrética, as quais exercem-se através de diferentes sistemas de

" Apud BACZKO, 1985.
® Apud BACZKO, 1985.



98

representacdes coletivas nos quais se fundamenta a legitimidade dos respectivos
poderes.

Destacam-se algumas, dentre as 29 matérias da categoria Feitos do
Legislativo: “Igrejinha se mobiliza em busca da criagado da Univales”, trata-se de uma
audiéncia publica, realizada na Céamara de Vereadores, voltada a criagdo da
Universidade Federal dos Vales (UNIVALES); “Vereadores do Paranhana solicitam
melhorias nas estradas da regido”; “Vereador no Teu Bairro é realizado no
loteamento Muller”; “Vereadores acompanham prefeito em visita a obras”;
“Vereadores tentam trazer polo da UFRGS para o Paranhana”; “Vereadores pedem
apoio na duplicagdo da ERS115”; “Vereador fiscaliza andamento do projeto Parque

”, ",

da Juventude”; “Presidente da Camara visita IPREMI”; “Guto Scherer faz 11 pedidos
de informacao para a prefeitura”; “Josué da Rosa reassume presidéncia da Camara
de Vereadores”.

Através dessas manchetes, percebe-se uma intencdo de se construir um
imaginario social em que o vereador é visto como um agente ativo, um representante
do povo, que trabalha, que tem projetos, que cobra, fiscaliza e exerce seu papel.

Também pode-se observar que ha criticas em relacdo ao Executivo em
algumas matérias. Um exemplo disso é a matéria com a manchete: “Solicitada mais
uma vez a criagdo do Fundo da Juventude”. Em sua fala, o vereador Guto Scherer
argumenta sobre as necessidades da criacdo de um Fundo Municipal da Juventude
para desenvolvimento de politicas relacionadas a juventude. Ele comenta que fez
duas emendas para a lei que cria o conselho, apresentou trés vezes como
indicagdo, mas nao foram aprovadas pela base do governo. “Infelizmente a
politicagem dessa gestdo tem sido um atraso em muitas situacfes e quem mais
perdeu até agora foi a juventude”, descreve esse trecho da matéria em que o
vereador ataca a Administragdo Municipal.

Outra critica pode ser detectada na matéria “Vereador Petry questiona
implantagdo do SAMU em Igrejinha”, principalmente no trecho: “Em resumo, Petry
questiona a Administragdo Municipal se jA comecaram as tratativas para a
implantagdo da extensdo da SAMU para Igrejinha no ano que vem”. Ja na matéria
“Legislativo presta homenagem a cidadaos igrejinhenses”, observa-se um resgate da
histéria, bem como a (re) construgdo de memdarias coletivas.

Aventa-se que a Camara de Vereadores também possui assessoria de

imprensa, que envia semanalmente releases ao jornal local. E sabe-se que, devido
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tanto a sua quantidade como a sua qualidade, a massa de informac6es recebidas
esta sujeita a manipulacdes e, além disso, a sua transmisséo impde inevitavelmente
uma selecédo e uma hierarquizacao por parte dos emissores.

E necessario que se leve em consideracdo, nessa andlise, que a informacéo
moderna € manipulavel por outras formas além da censura, uma vez que 0S mass
media (midia de massa) fabricam e emitem seus imaginarios sociais. Pode-se dizer
gue os meios de informacdo de massa fabricam uma necessidade e que a
informacéo estimula a imaginacao social e os imaginarios estimulam a informacéo.

Nesse contexto, é apresentada agora a analise referente a categoria Partido
Politico, que é a de menor numero de publicacbes, dentro do grupo temético
Politica, somando apenas 14 matérias, porém, cheias de simbolismos e de poder de
discurso.

Os pensamentos de Baczko (1985) sobre dominio social responsabiliza a
antropologia politica pelo destaque as relagBes entre sentido e poderio, sistemas
simbdlicos e estruturas de dominagcdo. E é nesse contexto que estdo as matérias
sobre os assuntos relacionados aos partidos politicos de Igrejinha, através das quais
percebem-se as producdes imaginarias, os mitos, os desequilibrios da sociedade, as
tensdes no interior das estruturas sociais, as eventuais ameacas de violéncia, e um
conjunto de sistemas simbdlicos.

Nas matérias “PT de Igrejinha recebe novos filiados”; “PMDB de Igrejinha
inaugura diretorio”; “PT de Igrejinha organiza atividades” e “PMDB de Igrejinha elege
seus candidatos”, se referindo as eleicbes para presidente, senadores e deputados;
€ possivel se detectar os sistemas simbolicos, as producbes imaginarias, que
expressam sempre que o0s partidos estdo se movimentando, crescendo, se
organizando, elegendo seus candidatos.

Ja as tensdes, os desequilibrios e até ameacas de violéncia percebe-se nas
matérias “Vereador Josué é expulso do PMDB”; “Nota oficial do PMDB sobre a
expulsdo do vereador Josué da Rosa”, cujo texto traz algumas acusacgdes ao
politico, como: - atuagdo contra a candidatura partidaria; - descumprimento de
acordos firmados; - afastamento do interesse do partido; - nepotismo cruzado;
aliancas com o partido da situacédo. O vereador se defendeu com o extenso texto
“Esclarecimentos aos meus eleitores”, usando do ataque como sua principal defesa.

Com tudo o que foi apresentado, percebe-se a importancia do imaginario

social como uma das forgas reguladoras da vida coletiva, e como pecga efetiva e
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eficaz do dispositivo de controle dessa vida coletiva e, em especial, do exercicio da
autoridade e do poder.

5.1.3 Andlise das matérias do grupo tematico Policial

Segue abaixo a analise do eixo tematico Policial e suas categorias
Prisbes/Crimes e Acidentes/Tragédias:

Quadro 3 - Matérias Jornal RS 115 - 2014 - Grupo POLICIAL

Prisdes/Crimes Acidentes/Tragédias

72 matérias (83%) 15 matérias (17%)

Total de matérias do grupo Policial: 87

Fonte: Elaborado pela pesquisadora.

Na coluna policial do jornal, sempre séo relatadas detencdes realizadas no
municipio e na regido, acbes da Brigada Militar e do Corpo de Bombeiros,
entretanto, em sua maioria, noticiam um caso ja solucionado - ladréo preso, acidente
atendido pelos bombeiros -, construindo, assim, um certo imaginario ha mente das
pessoas, que remete a seguranca, uma vez que, segundo o discurso nos textos
dessas matérias, deduz-se que a policia e o corpo de bombeiros tém feito o seu
trabalho com eficacia.

O numero de matérias no eixo tematico Policial € significativo, 87, porém, o
gue se torna mais relevante nesse caso, € o conteudo dos textos que, conforme
pode-se observar nas manchetes selecionadas da categoria Prisdes/Crimes,
descritas na sequéncia, traz a conotacédo de resolucédo e solucédo. Algumas delas:
“Preso em Igrejinha por furto em residéncia”; “Maquinas e pegas de caga-niqueis
apreendidas em Igrejinha”; “Dois traficantes sdo presos em Igrejinha”; “Preso por
porte ilegal de arma em Igrejinha”; “Homens s&o presos por crime ambiental em
Igrejinha”; “Motorista € detido por embriaguez na ERS115, em Igrejinha”; “BM
Igrejinha prende por posse de drogas”; “POE prende procurado da justica em
Igrejinha”; “BM Igrejinha prende por furto em mercado”; “Policia Civil apreende

arsenal em lIgrejinha”; “BM Igrejinha prende menor com maconha”; “BM Igrejinha
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prende autores de roubos de veiculos”; “Brigada Militar fecha rinha de galo em
Igrejinha”; “Trés prisdes na operacdo Limpa Cohab de Igrejinha”; “Mais um traficante
€ preso em Igrejinha”.

E possivel identificar, no caso dessas matérias, o descrito por Bourdieu
(2007) no que se refere ao valor do discurso e as trocas linguisticas. O valor do
discurso depende da relacdo de forcas, como também depende das competéncias
linguisticas dos locutores, da capacidade de producéo, de apropriacéo e apreciacao,
assim como a capacidade de que dispdem os diferentes agentes envolvidos na troca
para impor os critérios de apreciacdo mais favoraveis a seus produtos.

Entende-se, assim, no caso das matérias da categoria Pris6es/Crimes, que
representam 83% das matérias do grupo Policial, que os imaginarios criados na
mentalidade dos habitantes de Igrejinha sdo decorrentes ndo tanto da noticia sobre
0S acontecimentos em si - 0S crimes-, mas da forma como sdo colocados nas
manchetes dessas matérias (resolvidos, solucionados), utilizando-se de
competéncias linguisticas, e da relacdo de forcas que dao valor ao discurso.

O mesmo se percebe nas matérias da categoria Acidentes/Tragédias, cujo
namero de publicacdes € bem menor, apenas 15 de 87, mas onde também podem
ser encontrados Varios signos imaginados.

A manchete “Homem invade canteiro e bate em poste em lIgrejinha”, por
exemplo, pode causar preocupacao ao leitor, entretanto, no corpo da matéria ha o
relato de como foi feito o atendimento ao cidaddo pelo Corpo de Bombeiros
Voluntarios e pela Brigada Militar, e ainda o trecho “preso em flagrante, o acusado
foi conduzido a DPPA de Taquara”, ou seja, caso solucionado.

A manchete “Galpdo é destruido pelo fogo em Igreijnha” pode parecer
assustadora, mas no texto contém a informacado que “14 mil litros de agua foram
usados no combate as chamas, evitando, assim, que o fogo se alastrasse”; “Ciclista
€ atropelado em Igrejinha” é a manchete de uma matéria que apresenta relatos de
escoriacdes que a vitima teve, mas que foi socorrida pelos bombeiros.

A matéria “Caminhdo tomba em Igrejinha” noticia o atendimento dos policiais
a ocorréncia. E a noticia sobre um “incéndio na fabrica de méveis de Igrejinha” relata
como foi feito o atendimento que, além dos Bombeiros Voluntarios de Igrejinha,
também foram acionados soldados das corporacbes de Taquara, Trés Coroas,

Parobé e Sapiranga para auxiliar no combate as chamas.
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Para a andlise desses textos, podem-se também utilizar as teorias de
Bourdieu (2007), principalmente a ideia de “enunciados performativos”, tentando
explicar os efeitos da dominacdo simbdlica que ocorrem em qualquer troca
linguistica. Novamente surge a relacéo de forcas linguisticas e o fato de o peso dos
seus diferentes agentes depender do “capital simbdlico”, isto é, do reconhecimento,
institucionalizado ou néo, que recebem de um grupo.

Pode-se dizer, entdo, que nas matérias da unidade Acidentes/Tragédias ha
certa “imposi¢cao simbdlica”, isto €, uma tentativa de induzir a populacdo a um
reconhecimento do trabalho desses agentes. H& possibilidade de que ndo se
apresente explicito em suas manchetes, mas nos textos do corpo das matérias em
que, através das competéncias linguisticas empregadas, o leitor tem a ideia de
seguranca, apesar das noticias serem sobre acontecimentos tragicos.

Pode-se entender que a reunido de condi¢cdes sociais externas a logica
linguistica do discurso € extremamente importante para que a ideia do capital
simbdlico funcione. Ou seja, sdo as condi¢cdes sociais que asseguram a producéo

dos emissores e dos receptores adequados, portanto, ajustados uns aos outros.

5.1.4 Andlise das matérias do grupo tematico Geral

Na sequéncia, é apresentada a analise das matérias do grupo Geral e suas

categorias Releases e Demais Noticias:

Quadro 4 - Matérias Jornal RS115 - 2014 - Grupo GERAL

Releases Demais Noticias

38 matérias (84%) 7 matérias (16%)

Total de matérias do grupo Geral: 45

Fonte: Elaborado pela pesquisadora.

Como ja foi mencionado na analise de grupos tematicos anteriores, aventa-se
gue esse jornal é composto por cépias de releases (sugestdes de pauta) enviados
por empresas e instituicbes da cidade. Em entrevista com a proprietéaria, foi revelado
que ndo ha reporter e que os textos publicados séo feitos a partir de noticias

enviadas por alguma “fonte”.
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Nota-se que as matérias ndo apresentam caracteristicas de reportagem, ou
seja, sdo superficiais e partidaristas, sempre apresentando apenas um aspecto ou
lado da situacdo, assim como muitos adjetivos positivos, 0 que caracteriza
propaganda nos textos e reforca a deducdo de que sdo publicados exatamente
como séo recebidos pelo jornal a partir dos envios das assessorias e organizagoes.

Considerando isso, a analise é iniciada com a categoria Releases de
Organizac0es, que significam 84% das matérias desse grupo tematico.

Primeiramente, sdo apresentadas manchetes de matérias de clubes e
associagdes sem fins lucrativos, envolvidas com atividades sociais: “Rotary Club
promove feijoada beneficente”; “Igreja realiza casamento coletivo em Igrejinha”;

”,

“AJAVI promove evento alusivo ao Dia do Estudante”; “Leo Club Igrejinha realizou o
3° Cha Leo Kinder” e “Igreijnha promove Outubro Rosa”; “Hospital Bom Pastor langa
nova campanha Vida&Saude”; “Sindigrejinha premia os vencedores”, referindo-se ao
concurso de sustentabilidade e cidadania realizado pelo Sindicato da Industria de
Calgados de Igrejinha; e “Pastoral da Crianga de Igrejinha realiza Festa de Natal”,
que trata-se de uma entidade independente de religido, que nao visa lucro e é
voluntéaria, trabalhando com a colaboracdo da comunidade para auxiliar as familias
atendidas.

Também chama a atengdo a manchete “Feijoada da Apae reafirma o
sucesso”, cujo texto do corpo da matéria apresenta expressdes que faz com que
subentenda-se que o “sucesso” referido na manchete nao diz respeito apenas ao
evento, mas a ideia de “espirito solidario” ao qual Igrejinha é remetida através de
seus imaginarios urbanos.

Essa mesma ideia de “solidariedade” e de “responsabilidade social” é
encontrada em matérias sobre atividades realizadas por empresas privadas: “Brasil
Kirin e Filler doam alimentos arrecadados”; “Piccadilly apoia projeto na reabilitagao
de pessoas com deficiéncia” e “Sucesso da festa Q' Doce Crianga” - que se refere a
um evento social anual realizado pela Padaria Q' Doce, sempre no Dia das Criangas,
em que a instituicdo oferece lanches, brinquedos inflaveis, atividades educativas,
recreativas e artisticas, além de outras atragdes.

Além de noticias de envolvimentos com ac¢des sociais, encontram-se muitos
releases de grandes empresas noticiando suas conquistas empresariais,
contribuindo, dessa forma, para a construgdo de imaginarios de prosperidade,

sucesso e desenvolvimento econdmico para Igrejinha. Alguns exemplos: “Parque
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snowland ganha loja Piccadilly”; “Faccat realiza atividades no Senai Igrejinha”;
“‘Empresarios de Igrejinha recebem prémio do Programa Q' Comércio”; “Nova opgéo
de lojas para locagao em Igrejinha”; “Piccadilly participa pela 12 vez de evento na
Australia”; “Usaflex recebera retorno referente a lei de incentivo”; “Piccadilly inaugura
primeira loja conceito na Guatemala” - nessa matéria, destaque para o trecho “com
15 mil pontos de venda em cinco continentes, a Piccadilly estd presente em 90
paises, com 31 lojas exclusivas e agora da primeira loja do projeto padrao
inaugurada. Para a diretora de exportacdo, Micheline Grings, esses resultados
provam o sucesso da marca pelo mundo.”

Percebe-se, nessas manchetes, a presenca de elementos de construcéo de
imagem, os quais, novamente, podem ser analisados sob a 6tica de Chartier (1991),
cujo autor vé a imagem como a instrumentalizacdo da forca. Elementos textuais sao
usados como forma de representacdo, uma vez que eles podem reconhecer e
experimentar os poderes das imagens.

Diante disso, ndo se pode afirmar que a imagem da cidade explicita a partir
das publicacdes do jornal € a mesma que seus habitantes tém, nem que essa é a
real identidade do municipio. O que se percebe € que pode haver uma intencao de
imagem projetada a partir dos interesses dos politicos e empresarios, pessoas que
tém o poder e influéncia, bem como instrumentos para conseguir publicar suas
ideias nos veiculos de comunicacdo. Também ha a questdo de ajustamento entre o
jornal e o publico leitor, uma relacdo muatua e dependente entre o que é publicado e
0 que é consumido, que envolve signos imaginados, imaginarios construidos e
identidade coletiva.

Com base em toda essa analise, acredita-se que a forca das representacfes
sociais no Jornal RS 115 esta no fato de ele exprimir os interesses de um grupo
poderoso, composto pelas camadas altas e médias da sociedade igrejinhense -
empresarios e politicos-, que almejam para Igrejinha uma imagem de crescimento e
desenvolvimento.

Ainda no grupo tematico Geral, encontram-se algumas matérias polémicas,
que sao denuncias da comunidade sobre a prefeitura, sobre o atendimento no
hospital, postos de saude, mas nao sdo de numero expressivo. Também ha algumas
noticias referentes a times de futebol, a cursos de aperfeicoamento oferecidos por
algumas instituicbes, entre outras que foram enquadradas na unidade Demais

Noticias.
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5.2 Comparativo com as publicacdes de anos anteriores do jornal local

Na tentativa de melhor compreender o0 processo que envolve estas
publicacdes, analisamos também, embora néo tado detalhadamente, publicacdes do
Jornal RS115 referentes a dois anos anteriores ao recorte escolhido (2014). A
seguir, sdo apresentadas, de forma superficial, uma andlise de matérias dos anos
2012 e 2013, quando houve acontecimentos marcantes para a cidade, uma vez que
2012 foi um ano eleitoral e do acontecimento da 252 Oktoberfest de Igrejinha, e, em
2013, uma nova Administracdo Municipal assumia, apés 12 anos de governo do
mesmo partido.

Esse recorte permite compreender melhor o processo de construcdo das
representacdes sobre o municipio através do jornal, pois o que foi constatado nas
suas publicacbes passadas reforca o fato de que este tem sido um trabalho
incansavel e permanente da imprensa local, que assumiu um papel preponderante
na construcado e difusédo de representacdes positivas sobre o municipio.

No ano de 2012, foram 500 publicacdes®, das quais constatou-se que a
maioria dessas era sobre politica, uma vez que se trata de um ano eleitoral (para
prefeito e vereadores). A maioria sdo releases dos partidos falando de seus
candidatos, suas propostas, suas caminhadas, passeatas, carreatas, bandeiradas e
demais acbes durante a campanha. Exemplo disso sdo as manchetes de impacto
tais como “Jackson e Ademir contam os dias para a vitéria”, “Igreijnha pronta para a
mudanca com Joel e Dalciso”, “Final de semana de muita campanha para Girardi e
Xica”.

Até o periodo de campanha eleitoral, de janeiro a julho, 0 nUmero de matérias
da Prefeitura foi considrravel, o que demonstra a preocupacdo da Administracao
Municipal em mostrar seus feitos pela cidade na tentativa da reeleicdo. Diversas
notas sobre ruas sendo asfaltadas, obras diversas, projetos novos de todas as
Secretarias (Educacdo, Desenvolvimento Econ6mico, Administracdo, Saude,
Agricultura, Cultura, Assisténcia Social, Planejamento e Meio Ambiente), eventos
nos bairros, acdes de aproximacdo com a comunidade, chegando a ter mais de seis

matérias da assessoria da Prefeitura na mesma pagina.

® Uma média de 12 matérias por edicao.
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Manchetes dessas matérias: “Varias ruas tém sua sinalizacao revitalizada”,
“Administragdo Municipal investe em cadeiras novas para postos de saude”, “Projeto
Enchente Zero é apresentado a comunidade”, “Moradores de Igreijnha aprovam a
Pascoa dos Bairros”, “Bairro Figueira recebe visita do prefeito”, “Em breve Igrejinha
tera mais uma escola de educacéo infantil”.

Durante o periodo eleitoral, de julho a outubro, por lei, ndo se pode divulgar
feitos da Administracdo Municipal, para ndo se caracterizar propaganda eleitoral,
entdo, encontram-se matérias da assessoria de imprensa da Prefeitura, mas apenas
de carater informativo.

Apébs as elei¢des, de outubro a dezembro, em que o partido que estava no
governo nao se reelegeu, foram publicadas algumas matérias sobre cortes de
gastos, demissdes de cargos de confianca e estagiarios, assim como outras
informagbes com um numero reduzido. Exemplo de manchetes: “Igrejinha corta
gastos para cumprir a Lei de Responsabilidade Fiscal”, “Demissées em massa na
Prefeitura de Igrejinha”.

Percebe-se que, no ano de 2012, ha uma tentativa de mostrar outra imagem e
potencial turistico de Igrejinha, para além da Oktoberfest e do cal¢cado, pois ha
matérias sobre um roteiro rural, promovido pela Emater/RS em parceira com a
Secretaria de Agricultura e Interior do municipio, existente ha quase oito anos, cujo
tem sido trabalhado por empreendedores e agricultores familiares da regiao.

Segundo informac@es fornecidas pela Emater regional (2013), “[...] a proposta
€ divulgar a exuberancia do ambiente e resgatar a cultura local, para que os
visitantes desfrutem de um convivio harménico com a natureza e também conhecam
as plantas aromaticas e medicinais e 0 seu uso para uma vida mais saudavel’.

Numa das publicacfes, encontrou-se a afirmacao que “Igrejinha é conhecida
por manter a cultura e habitos germéanicos, pela producéo coureiro-cal¢cadista, e por
conservar as belezas naturais”, além de manchetes como “Roteiro Rural em
Igrejinha”, “Turismo Rural em Igrejinha”.

O ano de 2012 também foi o ano da 252 Oktoberfest, tendo uma divulgacéo
ainda maior do que a de costume, pois foi considerado o ano do Jubileu de Prata.
Cada detalhe planejado e executado em relacdo a festa foi divulgado. Todas as
edicbes do ano tiveram publicacdes referentes a Oktoberfest, e vale destacar que

algumas matérias ocupam duas péaginas, com fotos e textos.
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Na edicdo do dia 21 de dezembro, pagina 11, por exemplo, encontra-se a
noticia de que a “Oktoberfest de Igrejinha foi eleita uma das 7 maravilhas culturais
do Vale do Paranhana”, em outras edicdes, noticiam a escolha das “Soberanas de
Prata”, como também, visita de autoridades alemas a Igrejinha, entre outras.

Outra observacdo que se pode fazer, analisando as paginas em que essas
matérias sairam, € que a Oktoberfest foi 0 assunto mais publicado na capa do jornal
no ano de 2012, ou seja, a pauta de maior destaque.

Ja em 2013, trabalhou-se com um numero de 520 publicacbes (matérias e
notas). Esse foi o0 ano em que uma nova Administracdo Municipal assumia, e
também um novo quadro de vereadores no Legislativo. Isso fica evidente uma vez
gue aventa-se que a maioria das publicacdes de todas as edicdes sdo releases
advindos de assessorias do Executivo e da Camara de Vereadores.

Percebe-se um esforco para mostrar o trabalho de uma nova gestéo,
projetando uma imagem e conceito que se quer construir em cima dos novos
gestores e do partido que assumiu a majoritaria. Da mesma forma, na Camara de
Vereadores, nas bancadas de todos os partidos, novos vereadores assumiram as
cadeiras.

Nota-se uma movimentacao forte da “Oposicdo” nos meios de comunicacgao,
guestionando o Executivo sobre suas promessas de campanha, em contraponto a
Prefeitura publicando toda e qualquer acéo positiva sua, como que numa tentativa
de responder as cobrancas e mostrar a populacdo que esta cumprindo com o que
prometeu. Tais constatacbes podem ser contempladas nas matérias com as
seguintes manchetes: “Prefeitura de Igrejinha retomou obras paradas”, “Reinicio das
obras Quadra Polioesportiva do Bairro Vila Nova”, “Criada Frente Parlamentar de
Defesa dos Direitos da Crianca e do Adolescente”, “Camara de Vereadores de
Igrejinha realiza audiéncia com a Corsan”, “Da tribuna, vereador Petry comenta
projetos em tramitagdo”, “Vereador denuncia falta de fiscalizagdo em Igrejinha”,
“Varias frentes de trabalho em Igrejinha”, “Mudancas no transito da area central de
Igrejinha”, “Cohab recebe projeto Vereador do Teu Bairro”, “Prefeito Joel busca
recursos para educacao em Brasilia”, entre outras.

Na questdo da imagem da cidade, nota-se que se quer projetar a ideia de
uma Igrejinha que esta crescendo cada vez mais, principalmente no setor calcadista.

Vérias matérias parecem querer reforcar a associacdo da cidade com o calgado, e
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um exemplo disso é a matéria de uma edi¢cao do dia 25 de outubro, que fala sobre “o
Dia do Sapato” e conta toda a sua historia e evolugao.

Também se observam varios releases sobre duas bandas de pop rock da
cidade, que estavam lancando seus cd’s em 2013 e, é claro, a pauta Oktoberfest
surge em quase todas as edi¢bes do ano, sempre reforcando a identidade cultural
da cidade, os costumes e as tradicdes germanicas. Exemplo disso sdo as matérias
da pagina 5, da edigédo do dia 31 de maio, que tem a seguinte manchete “Igrejinha é
cidade meia-irma de Simmern, na Alemanha”; e da pagina 9 da edicdo do dia 1° de
novembro: “Oktoberfest de Igrejinha é incluida no calendario oficial do estado”, além
de outras.

Constatou-se que, nos dois anos anteriores ao recorte escolhido para a
analise desse trabalho, as publicacfes do principal jornal de Igrejinha ja tinham o
mesmo teor, mesma linguagem e trabalhavam com os mesmos imaginarios sociais
mencionados da andlise das matérias de 2014.

Fazendo, agora, uma referéncia geral as matérias desses trés anos (2012,
2013 e 2014), publicadas no Jornal RS 115 e citadas nesse capitulo de analise,
percebe-se que a maioria das instituicdes envolvidas em assuntos que estdo em
pauta no jornal € de grande porte. Com base nisso, aventa-se que as mesmas
possuam assessoria de imprensa fixa ou departamento de comunicacao/marketing,
gue costuma enviar semanalmente, ou até diariamente, informacfes para o0s
veiculos de comunicacao da regido, exemplo: Amifest (que organiza a Oktoberfest),
escolas, CDL, sindicatos, hospital, Lions Club, Leo Club, Rotary, Prefeitura, Camara
de Vereadores, partidos politicos, Brigada Militar, Corpo de Bombeiros, grandes
empresas do ramo calcadista, entre outros.

Contempla-se nessas matérias a presenca de tentativas de projecdo de
imagem. Quando se apresenta Igrejinha como a cidade do cal¢cado, pode-se atrair o
turismo de compras, por exemplo; as publicagcbes dos feitos da Administracédo
Municipal e do quanto Igrejinha cresce e se desenvolve, ndo s6 busca uma reeleicédo
dos gestores (relacdo territorio X dominio/poder), mas também pode atrair
trabalhadores de outras regides para viverem em Igrejinha; e o fato de a maior pauta
da cidade é uma festa cultural do porte da Oktoberfest, faz com que seja conhecida
em nivel nacional e até no Exterior, trazendo desenvolvimento regional, tanto no
aspecto econdmico quanto social, para o municipio (relagédo global X local, cultura e

globalizacéo).
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Apesar das possiveis intencdes, deve-se lembrar de que o sucesso de uma
projecdo de imagem depende dos meios usados para esse fim. Analisando esses
fatos sob a ¢6tica de Bourdieu (1998), pode-se afirmar que essa dependéncia esta na
forgca de um “agente singular”, que fala e age em nome de um grupo, como porta-voz
do discurso.

Diante do entendimento que se tem adquirido através da andlise do objeto de
estudo desse trabalho, pode-se afirmar que o jornal RS 115 tem sido esse “agente
singular”, isto é, tem cumprido um papel de porta-voz do povo e recebido a
autorizacdo de fala em nome da comunidade.

Pode-se afirmar, com isso, que a eficacia simbdlica do discurso de autoridade
do jornal, bem como a sua credibilidade conquistada por quase 25 anos como
representante do publico igrejinhense, tem resultado no éxito percebido nas
tentativas de projecao de imagem por parte de seus grupos de interesse/influéncia.

A dependéncia do agente singular para a eficAcia na construcdo de
imaginarios fica evidenciada a partir de um comparativo feito com publicacées de um
jornal regional muito bem conceituado no meio jornalistico, mas que ndo possui tanto

poder simbdlico diante do povo da cidade, quanto o seu jornal local.

5.3 Comparativos com as publicacdes de 2014 de um jornal regional

Apresenta-se a seguir uma breve andlise de matérias do Jornal NH,
referentes a Igrejinha, no ano de 2014. Dessa forma, pretende-se perceber nas
publicacdes regionais, a respeito do municipio, a possibilidade de encontrar a
mesma projecdo de imagem e construcdo de identidades encontradas no jornal
local, fazendo um comparativo entre eles. Cabe lembrar que o Jornal NH trata-se de
um jornal de grande porte e de renome na abrangéncia da regido do Vale do
Paranhana e dos Sinos.

Na busca pela palavra “Igrejinha”, no site do jornal, encontraram-se 41
publica(;(”)es10 sobre a cidade, no periodo de tempo escolhido como recorte para
essa pesquisa. Observa-se que metade das matérias, 26, € de noticias sobre
assaltos, assassinatos, prisdes por trafico de drogas e também sobre acidentes,

tragédias, no transito ou incéndios, por exemplo.

19 Recorte de reportagens sobre Igrejinha do periodo de 2014 como busca eletrdnica pelo site do
Jornal NH.
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Assim como no caso das noticias do jornal local, enquadradas no grupo
Policial, na maioria das vezes, séo noticiadas resolucdes, ou seja, casos
solucionados pela policia, prisdes, incéndios contidos e pessoas socorridas. Isso
leva a deducdo de que essas matérias - notas pequenas, de um paragrafo -, e as
raras reportagens - maiores, com entrevista e mais contetdo -, sejam oriundas da
propria Policia e Corpo de Bombeiros da cidade de Igrejinha, ou seja, talvez nédo
passem de releases enviados pela assessoria desses 6rgaos aos jornais da regido,
0 gque €é costumeiro entre 0s municipios.

O segundo maior numero de publicacdes sobre Igrejinha, 9 matérias, sédo
referentes & Oktoberfest, aos preparativos da AMIFEST*. S&o textos maiores e com
mais conteddo, mas de carater apenas informativo, visando divulgar as atracdes
daquele ano. A maioria das matérias, algumas escritas e outras em video, foram
publicadas em setembro, periodo do ano bem proximo a data das festividades.

Também encontraram-se duas matérias referentes aos 50 anos do municipio.
Uma em formato de texto escrito, sucinta, apenas falando sobre o bolo de 50 metros
oferecido a comunidade, e outra, em formato de video, com um pequeno discurso do
prefeito Joel Wilhelm, também comentando sobre o bolo.

Duas reportagens foram publicadas no inicio do ano, em formato de video,
com entrevistas de colonos e autoridades, divulgando a Feira da Uva. Percebe-se
gue foram elaboradas pelo jornal, devido as caracteristicas da reportagem, como
linguagem jornalistica, entre outros, mas possivelmente embasadas em releases
enviados pela prefeitura.

Observa-se, com isso, que a intencdo de projecdo de imagem contida nas
publicacdes do jornal local, ndo é encontrada nos conteudos das publicacdes do
jornal regional, que apresenta carater apenas informativo em seus textos, o que se

contrapde as representacdes veiculadas pela imprensa loca

6 CONSIDERACOES FINAIS

Apés a analise do objeto de estudo dessa dissertacdo, a luz das teorias
estudadas sobre os temas que estdo no entorno da identidade cultural, pode-se

afirmar que identidade nao € a esséncia do sujeito, mas resultado de um complexo

1 Associacdo organizadora da festa.
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processo de escolhas, classificacbes e exclusbes, dentro de um mundo de
imaginarios e representacdes, como também de dominio e manipulacdo das ideias e
de imagens sobre pessoas e lugares, seus saberes e sua historia.

A identidade - construida, desconstruida, reconstruida, inventada ou
reformulada -, torna-se um elemento fundamental para a compreensao da dimensao
cultural da realidade, nas suas interrelacbes com a economia, a politica e a
sociedade — e, consequentemente, com o desenvolvimento regional. Conclui-se que
a identidade é uma criatura do mundo cultural e social, fabricada por n6s mesmos,
dentro desse contexto; e que a complexidade que envolve a identidade cultural pode
ser comprovada a partir das concepcdes de sujeito e identidade, no atual cenério de
globalizacdo, como também na relacdo de dominio e poder implicados nas questdes
territoriais.

Constatou-se que existe um olhar positivo sobre Igrejinha, a partir das
publicacdes do seu principal veiculo de comunica¢do, uma vez que, em sua maioria,
as noticias exaltam seu potencial cultural, turistico, industrial e empresarial.

Conclui-se também que a imagem de Igrejinha contida nas paginas de seu
principal jornal, é da cidade da Oktoberfest, que ama, respira e vive essa festa 0 ano
inteiro. A cidade da cultura alema. E a Igrejinha do desenvolvimento; com um
ndamero surpreendente de ruas asfaltadas; com obras acontecendo em toda a
estrutura fisica da cidade; com a melhor educacdo da regido; com empresas
crescendo, expandindo seus negdécios por todo o pais, gerando empregos e, com
iISSo, exaltando o nome da cidade.

Esses conceitos todos sobre a cidade estdo contidos nas linhas de seu
principal jornal, que tem funcionado como porta-voz do povo, com autorizacdo de
fala em nome da comunidade. Nesse sentido, a articulagdo entre o texto e o
contexto foi fundamental para decifrar a representacdo do mundo social veiculada no
jornal.

Atenta-se para o fato de que essa projecao — e manipulagéo — da imagem de
Igrejinha por parte de pessoas que exercem certo poder e influéncia, no ambito
local, pode representar a defesa de interesses proprios, mas vale lembrar que
também promove visibilidade para Igrejinha, trazendo, dessa forma, contribuicdes
para o seu desenvolvimento regional.

Toda essa andlise endossa os temas levantados no referencial teérico desse

trabalho, oportunizando a contemplacdo da pratica de toda a discussdo. Fica
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evidenciada, através dos exemplos trazidos, a relacdo existente entre territorio,
dominio e poder; espaco e localidade; cultura e globalizacdo, bem como sobre o
processo que envolve a producdo e difusdo de imagens e representacdes que
procuram construir certa identidade ao espagco em questao.

Essa andlise representa uma importante contribuicdo para a compreensao
sobre a dinamica que envolve o desenvolvimento regional, uma vez que investiga a
producdo de narrativas e representacdes sobre o municipio, e qual a relacdo disso

com a manipulacéo das ideias, das pessoas, e com a imagem que Se quer projetar.
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