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RESUMO 

 

Atualmente, verifica-se a importância de compreender o consumo como algo vital 

dentro do processo de construção de identidade dos indivíduos. Para isso, é 

necessário entender a forma como os consumidores reagem aos bens de consumo e 

observar a forma como deles se valem para manifestar seus interesses, ideais e 

valores. Este estudo tem por objetivo compreender, como os otakus constroem suas 

identidades a partir do consumo de mangás, revistas em quadrinhos pertencentes à 

cultura japonesa. Para atender ao objetivo proposto, a pesquisa procurou analisar de 

que forma são consumidos os mangás pelo otakus; identificar os bens e serviços que 

atraem os otakus para o consumo de mangás e compreender de que forma os bens 

de consumo são incorporados pelos otakus para expressar suas identidades. É 

classificada como uma pesquisa de cunho exploratório, do tipo qualitativa, 

apresentando como métodos para a coleta de dados a pesquisa bibliográfica e a 

entrevista em profundidade com otakus da região do Vale do Paranhana, no Rio 

Grande do Sul. 
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