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RESUMO 
 

A vida social vem mudando: as relações ficaram líquidas, e passamos a nos organizar 
em tribos culturais. A internet é o grande possibilitador disso tudo. Hoje, somos 
capazes de organizar as diferentes partes do conhecimento de cada um, o que 
chamamos crowdsourcing. Além de nos organizarmos para criar, somos capazes de 
unir pessoas para o financiamento de projetos, o que chamamos de crowdfunding. O 
mercado musical sentiu muito essas transformações. Assim, este trabalho busca 
entender como o crowdfunding vem transformando a produção musical independente, 
além de transformar a relação entre músicos e consumidores. O tema é atual, tratando 
da transformação de um mercado significativo e de relações que não mudavam há 
tempo. A pesquisa é indutiva exploratória, partindo do estudo de caso da banda 
Apanhador Só. A coleta de dados é feita de forma documental, cruzando situações do 
caso com teorias consolidadas, e apresenta uma entrevista em profundidade. Ao final 
da pesquisa, percebe-se o papel do crowdfunding como uma alternativa de 
financiamento para produções musicais independentes, servindo como forma de 
captação para artistas que contam com capital social e veem o crowdfunding como 
forma de monetizar sua comunidade. A presente pesquisa contribui na busca pelo 
entendimento do papel da música nas relações mediadas pela internet, através da 
análise de um novo método de financiamento que surge para parte desse meio. O 
presente trabalho pode servir como base para mais avanços científicos, no sentido de 
compreender melhor o papel social da cultura, da internet e da economia colaborativa. 
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