5N
Vet

16a21 XV wmostra pe INICIAGAO CIENTIFICA
OUT VIl saLio oe EXTENSAO, PESQUISA E POS-GRADUAGAO FACCAT

2 017 0 atendimento as normas da ABNT € de responsabilidade dos autores. ~ www.faccat.br

:&

O CROWDFUNDING COMO ALTERNATIVA PARA O MERCADO DA MQSICA
INDEPENDENTE: ESTUDO DE CASO DA BANDA APANHADOR SO

Graduacao: Publicidade e Propaganda
Area tematica: Ciéncias Sociais Aplicadas
Resultados: Resultado Final

Forma de apresentacéo: Oral

Luis Henrigue Bottoni! - Vanessa Amalia Dalpizol Valiati?
RESUMO

A vida social vem mudando: as relagfes ficaram liquidas, e passamos a nos organizar
em tribos culturais. A internet é o grande possibilitador disso tudo. Hoje, somos
capazes de organizar as diferentes partes do conhecimento de cada um, o que
chamamos crowdsourcing. Além de nos organizarmos para criar, Somos capazes de
unir pessoas para o financiamento de projetos, o que chamamos de crowdfunding. O
mercado musical sentiu muito essas transformacdes. Assim, este trabalho busca
entender como o crowdfunding vem transformando a produc¢ao musical independente,
além de transformar a relacao entre masicos e consumidores. O tema é atual, tratando
da transformacdo de um mercado significativo e de relacdes que ndo mudavam ha
tempo. A pesquisa € indutiva exploratoria, partindo do estudo de caso da banda
Apanhador So. A coleta de dados é feita de forma documental, cruzando situa¢des do
caso com teorias consolidadas, e apresenta uma entrevista em profundidade. Ao final
da pesquisa, percebe-se o papel do crowdfunding como uma alternativa de
financiamento para producdes musicais independentes, servindo como forma de
captacdo para artistas que contam com capital social e veem o crowdfunding como
forma de monetizar sua comunidade. A presente pesquisa contribui na busca pelo
entendimento do papel da musica nas relacdes mediadas pela internet, através da
analise de um novo método de financiamento que surge para parte desse meio. O
presente trabalho pode servir como base para mais avancos cientificos, no sentido de
compreender melhor o papel social da cultura, da internet e da economia colaborativa.
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