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RESUMO 
 

A marca no atual mercado de negócios pode ser um fator determinante na hora da 
compra e da escolha de um produto ou serviço. Reconhecida como um ativo intangível 
pela Norma Brasileira de Contabilidade (NBC) 19.8, a marca hoje faz parte do balanço 
patrimonial das empresas e, em alguns casos, é o bem de maior cifra no patrimônio 
delas. Buscou-se avaliar, neste trabalho, qual o impacto que o intangível marca pode 
causar diretamente nos lucros ou prejuízos de uma organização. 
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