FACULDADES INTEGRADAS DE TAQUARA

PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM DESENVOLVIMENTO REGIONAL

OS MERCADOS DE PROXIMIDADE DA AGRICULTURA FAMILIAR: AS
CADEIAS CURTAS DE ABASTECIMENTO DE ALIMENTOS EM ROLANTE/RS

PATRICIA INES SCHWAB

Taquara - RS
2020



PATRICIA INES SCHWAB

OS MERCADOS DE PROXIMIDADE DA AGRICULTURA FAMILIAR: AS
CADEIAS CURTAS DE ABASTECIMENTO DE ALIMENTOS EM ROLANTE/RS

Dissertacdo submetida ao programa de PoOs-
Graduacdo em Desenvolvimento Regional das
Faculdades Integradas de Taquara — FACCAT
como requisito parcial a obtencdo do titulo de
Mestre em Desenvolvimento Regional.

Orientador: Prof. Dr. Jorge Luiz Amaral de
Moraes.

Taquara - RS
2020



Dedico este trabalho aos meus pais, Edenor e
Loraine, pelo amor, incentivo e apoio
incondicional. Razdes da minha vida!



AGRADECIMENTOS

Agradeco primeiramente a Deus, por ter me abengoado e me agraciado com mais essa
conquista. Sou grata por todas as realizagfes que tenho tido até aqui. Nascida no interior de um
pequeno municipio do oeste catarinense e filha de agricultores familiares, em nenhum momento
deixei que algo me fizesse desistir dos meus sonhos. Obrigada Deus por me fazer forte e
perseverante frente aos obstaculos da vida.

Agradeco ao Programa de P6s-Graduacdo em Desenvolvimento Regional da FACCAT,
em especial ao corpo docente. Gratiddo mestres pela dedicacdo empenhada dia apds dia na
construcdo do conhecimento e luta pela educacdo, a arma mais poderosa para a transformacao
da sociedade. Obrigada Andressa, secretaria do programa, pela amizade, aten¢do e competéncia
no desempenho de suas atribuicoes.

Ao meu orientador, Prof. Dr. Jorge Luiz Amaral de Moraes, um agradecimento especial,
por aceitar o desafio da realizacdo desta pesquisa, por se dedicar aos estudos do rural, e, em
especial, por acreditar na forca da agricultura familiar. Com certeza os dialogos, as
contribuicdes e os desafios a mim propostos enriqueceram ndo s6 o presente estudo, mas
também minha trajetoria académica.

Agradeco aos agricultores familiares participantes da pesquisa, que deixaram de realizar
suas tarefas e se dispuseram a dedicar seu tempo no compartilhamento de conhecimentos e
experiéncias, e por dedicar suas vidas para a producdo de alimentos e manutencdo do rural.
Obrigada a todos os representantes das instituicdes e consumidores pelo tempo dedicado em
responder os questionamentos, fundamentais para a realizacao do estudo.

Agradeco a Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES),
pela bolsa integral a mim concedida, me possibilitando dedicacdo exclusiva aos estudos.

Aos colegas da turma, obrigada pelos momentos compartilhados. Em especial, a
Fabiana Tramontin Bonho, minha dupla e amiga que levarei para a vida, agradeco pelos
momentos de riso, parceria e troca de aprendizados.

Agradeco aos meus queridos amigos (as), em especial, Francine, Francieli, Janaine,
Stela, Juliana, Maiara, Karine, Alisson e Gabriela, que mesmos distantes fisicamente, nunca me
fizeram esquecer que para amizades verdadeiras o tempo nunca passa e distancias nao existem.

Agradeco a minha amiga e sempre “Profe” Enise Barth, a qual ndo tenho palavras para

expressar tamanha gratiddo. Obrigada pela amizade, apoio, dedicacdo, incentivo € momentos



compartilhados, muito da pessoa que sou hoje devo a vocé, és minha inspiracdo tanto como
pessoa, quanto profissional.

Agradeco ao meu namorado, Djeison Rodrigo Muller, por ser, acima de tudo, meu
melhor amigo e companheiro, por sempre me apoiar, compreender minhas inimeras horas
dedicadas ao estudo e acreditar no meu potencial.

Por fim, e mais importantes, agrade¢o a minha familia, que sempre compreendeu minhas
auséncias devido a dedicacdo aos estudos. Especialmente aos meus pais, que sempre colocam
meus desejos acima dos seus, pelo incentivo nas horas dificeis e, que apesar de tantas
dificuldades, nunca me deixaram faltar nada e me ensinaram os verdadeiros valores da vida.

Meu orgulho, admiracdo e amor por vocés é imensuravel. Obrigada Pai e Mae!



N&o existe tal coisa como um processo de
educacdo neutra. Educacéo ou funciona como
um instrumento que é usado para facilitar a
integracdo das geracbes na logica do atual
sistema e trazer conformidade com ele, ou ela
se torna a "pratica da liberdade", o meio pelo
qual homens e mulheres lidam de forma critica
com a realidade e descobrem como participar
na transformacdo do seu mundo (FREIRE,
2011).



RESUMO

No ambito da agricultura familiar, a diversificacdo da producédo e a comercializagdo direta com
0 consumidor ainda se mantém, por meio das Cadeias Curtas de Abastecimento de Alimentos
(CCAAs). Estas podem fortalecer iniciativas locais e promover um sistema agroalimentar
inclusivo e favoravel a uma alimentagdo saudavel. Visando mais do que apenas relacdes
mercantis, 0s circuitos curtos sdo canais importantes para a (re) criacdo de vinculos entre a
agricultura e a sociedade, aproximando os consumidores dos produtores de seus alimentos e
fomentando o desenvolvimento rural sustentavel. Nesta dissertacdo, se discute o tema das
cadeias curtas, na perspectiva dos atores e da abordagem teérica da sociologia econémica,
enfatizando seus principais conceitos, a construcao social dos mercados, o de redes sociais e
embeddedness. O objetivo deste estudo consiste em analisar a estrutura e a dindmica dos
circuitos curtos de comercializagdo de alimentos em Rolante/RS, bem como, a diversidade das
relacbes construidas entre os agricultores familiares e os consumidores. A pesquisa de
abordagem quanti-qualitativa, classifica-se, quanto a seus objetivos, como descritiva-
exploratéria, e quanto aos procedimentos metodolégicos, como pesquisa bibliogréfica,
documental e de campo. Esta ultima, por meio de entrevistas semiestruturadas com agricultores
familiares e representantes de entidades ligadas ao rural do municipio e de um questionario via
Google Docs para os consumidores e clientes em potencial. A analise e a interpretacdo dos
dados foram operacionalizadas pela anélise de conteldo e estatistica descritiva, com aplicacédo
do método de triangulagcdo. Os resultados evidenciam a existéncia de trés iniciativas
classificadas como CCAAs face-a-face no municipio de Rolante: Feira do Produtor, Feira
Ecologica e o caso de uma produtora rural que comercializa cestas prontas. Esses espacos de
comercializacdo se idealizam com o trabalho de 12 familias de agricultores, os quais
semanalmente constroem, por meio da venda de seus produtos ao fiel consumidor, relac6es que
vao além de econdmicas, com vinculos de confianca e amizade, embasados na qualidade de
produtos de procedéncia garantida ou de origem conhecida. Com a finalidade de demonstrar
gue o0 preco e a quantidade ndo sdo as Unicas variaveis reguladoras da comercializa¢do provinda
da agricultura familiar, a construcdo social desses mercados, o trabalho em rede entre os
diversos atores sociais e a inclusdo a economia local ficaram evidentes na constituicdo e
consolidacéo das cadeias curtas do municipio de Rolante/RS.

Palavras-chave: Cadeias curtas. Agricultura familiar. Confianca. Desenvolvimento rural
sustentavel.



RESUMEN

En el contexto de la agricultura familiar, la diversificacion de la produccion y la
comercializacion directa al consumidor aun se mantienen, a través de cadenas de suministro
de alimentos cortas. Estos pueden fortalecer las iniciativas locales y promover un sistema
agroalimentario inclusivo que favorezca una alimentacion saludable. Con el objetivo de algo
mas que las relaciones comerciales, los cortocircuitos son canales importantes para la (re)
creacion de vinculos entre la agricultura y la sociedad, acercando a los consumidores a los
productores de alimentos y promoviendo el desarrollo rural sostenible. En esta disertacion, se
discute el tema de las cadenas cortas, desde la perspectiva de los actores y el enfoque tedrico
de la sociologia econdmica, enfatizando sus conceptos principales, la construccién social de
los mercados, la de las redes sociales e embeddedness. El objetivo de este estudio es analizar
la estructura y la dindmica de los circuitos cortos de venta de alimentos en Rolante/RS, asi
como la diversidad de las relaciones construidas entre los agricultores familiares y los
consumidores. La investigacién cuantitativa y cualitativa se clasifica como descriptiva-
exploratoria en términos de sus objetivos. Para la recoleccion de datos, se realizaron
investigaciones bibliogréaficas, documentales y de campo. Este Gltimo, a través de entrevistas
semiestructuradas con agricultores familiares y representantes de entidades vinculadas a las
zonas rurales del municipio y un cuestionario a traves de Google Docs para consumidores y
clientes potenciales. El analisis y la interpretacion de los datos se hicieron operativos mediante
analisis de contenido y estadisticas descriptivas, con aplicacion del método de triangulacion.
Los resultados muestran la existencia de tres iniciativas clasificadas como cadenas de
suministro de alimentos cortas face-a-face en el municipio de Rolante: Feria do Productor,
Feria Ecologica y el caso de un productor rural que vende cestas confeccionadas. Estos
espacios de comercializacion estan idealizados con el trabajo de 12 familias de agricultores,
quienes construyen semanalmente, a través de la venta de sus productos al consumidor fiel,
relaciones que van mas alla de lo econdmico, con lazos de confianza y amistad, basados en la
calidad de los productos de origen garantizado u origen conocido. Para demostrar que el
precio y la cantidad no son las Unicas variables reguladoras para la comercializacion de la
agricultura familiar, la construccién social de estos mercados, la creacion de redes entre los
diversos actores sociales y la inclusion en la economia local fueron evidentes en la constitucion
y consolidacion de cadenas cortas en el municipio de Rolante/RS.

Palabras-clave: Cadenas Cortas. Agricultura Familiar. Confianza. Desarrollo Rural
Sostenible.
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1 INTRODUCAO

A agricultura familiar brasileira passou por profundas mudancas decorrentes da
reestruturacdo produtiva no modo capitalista de producdo que, mediante 0s avangos
tecnoldgicos, tem promovido a desigualdade e a exclusdo social. O reconhecimento da
agricultura familiar é resultado do intenso trabalho dos mais diversos setores da gestao publica,
dos movimentos sociais e das organizacGes da sociedade civil. Respondendo aos efeitos dos
processos de globalizacdo e de abertura comercial e as crises econdmicas, e legitimados por
inimeros estudos que destacavam o protagonismo da agricultura de base familiar para sustentar
a producdo e a geracdo de emprego e renda em inmeros paises, se passou a reivindicar acdes
diferenciadas de desenvolvimento rural (SCHNEIDER, 2010; NIEDERLE; FIALHO;
CONTERATO, 2014).

As atividades agricolas sempre foram uma maneira de assegurar a oferta de alimentos a
sociedade. Grisa, Gazolla e Schneider (2010) afirmam que ao longo dos anos, as técnicas de
producdo foram se modificando, visando ao aumento da producdo e da produtividade. A partir
da modernizacdo agricola, a agricultura voltada ao autoconsumo, passou a produzir
commodities agricolas destinadas a exportacdo. Os mercados internacionais passaram a
demandar produtos cada vez mais padronizados e produzidos em grande escala. Para atender
essa demanda, os agricultores passaram a utilizar insumos quimicos, maquinas agricolas,
sementes hibridas e, mais recentemente, transgénicas, o que resultou no crescimento de areas
com monoculturas, e gerou a exclusdo de parte da populacdo rural e causou impactos
ambientais.

A partir dessas exigéncias da modernizacao da agricultura e das relacdes econdmicas, a
comercializacdo direta e de pequeno varejo, embasada na confianca e na fidelidade entre
produtor e consumidor, foram substituidas por relacdes de carater contratual. Exigéncias de
quantidade, qualidade, regularidade na entrega e precos praticados sdo estabelecidos pelos
grupos agroindustriais, grandes atacadistas ou redes de supermercados. Assim, 0 agricultor
familiar, além de ser tomador de precos, passa a ser, também, subordinado a outras regras
impostas pelo mercado (POZZEBON; RAMBO; GAZOLLA, 2018).

Os processos de abertura comercial, fortalecimento de cadeias produtivas,
estabelecimento de relagbes contratuais, imposicdo de producdo em maior escala e maior
concentracdo de mercado por parte do segmento agroindustrial, aceleram a exclusdo de
agricultores familiares do processo de comercializagdo da produgdo. Excluséo até mesmo do

meio rural, sendo necessario se pensar em alternativas includentes.
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Salienta-se, também, outro aspecto importante com relacéo a essa discussdo, uma vez
que se produz cada vez mais matérias-primas agroalimentares e se aumentam os impactos sobre
0 meio ambiente. Por outro lado, 0s nimeros da fome e da pobreza no mundo continuam quase
inalterados e a quantidade de pessoas obesas e malnutridas em decorréncia da alimentacéo
inadequada cresce a cada dia. Diante desse cenario, 0s principais beneficiados séo as grandes
redes de supermercados e as lojas de fast food. Este modelo de producdo e consumo de
alimentos opera em escala global e segue a tendéncia do conjunto da economia, cada vez mais
internacionalizada (GAZOLLA; SCHNEIDER, 2017).

Além disso, em conformidade com a Organizacdo das Na¢des Unidas (ONU), o mundo
precisara aumentar em 70% a atual producao de alimentos para atender a demanda da populacéo
mundial em 2050. No Brasil, a importancia da agricultura familiar para a producéo de alimentos
é significativa, sendo que 70% dos alimentos produzidos destinados ao abastecimento do
mercado interno provém da agricultura familiar (FAO, 2017). Bueno (1986, p. 32) ja anunciava

que:

O patinho feio da agricultura brasileira é a producdo de alimentos destinados ao
abastecimento do mercado interno, pois 0S governos se preocuparam muito em
viabilizar uma politica econémica na agricultura que se traduzisse em ddlares. Porém,
0 povo brasileiro consome arroz, feijdo, carne, mandioca, batata, etc., e a producéo
agricola de geracdo de divisa para o Pais ndo supre a necessidade alimentar do povo
brasileiro.

Neste sentido, o debate acerca dos alimentos e suas relacdes com o mercado € relevante
e necessaria. “Na medida em que o sistema agroalimentar foi se globalizando, a alimentacéo se
desenraizou e rapidamente foi perdendo a conexdo com sua base natural. A procedéncia
geogréafica dos alimentos e a cultura alimentar das pessoas deixaram de ser importantes”
(GAZOLLA,; SCHNEIDER, 2017, p. 10). A afirmativa se justifica pelo fato de que as cadeias
agroalimentares sdo longas, ou seja, a interacdo entre produtor e consumidor é quase
inexistente, uma vez que os alimentos sdo produtos de uma industria e vendidos com marcas
especificas ou nomes fantasias, que se compra por critérios de preco ou valor nutricional,
conforme as preferéncias e/ou o poder aquisitivo.

No ambito da agricultura familiar, praticas como diversificacdo da producao,
autoconsumo e a comercializacdo direta ainda se mantém. Os circuitos agroalimentares curtos
vém se tornando uma estratégia viavel de manutencdo das familias no meio rural devido a
garantia de rentabilidade, ja que fortalecer essa classe social implica na criacdo de meios para

se diversificar opcOes de trabalho e renda. As cadeias curtas constroem novas formas de
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interacdo entre produgdo e consumo, mediante o resgate da procedéncia e da identidade do
produto, por meio da comercializagdo, muitas vezes pelos préprios produtores, em feiras
coloniais, venda de “porta em porta”, tendas rurais, “colha e pague”, cooperativas de
consumidores, eventos especiais do segmento, comércio local, agroindustrias familiares, entre
outros (POZZEBON; RAMBO; GAZOLLA, 2018; GAZOLLA; SCHNEIDER, 2017).

Sob as perspectivas dos mercados de proximidade da agricultura familiar e das cadeias
curtas de abastecimento de alimentos, questiona-se: De que forma os agricultores familiares de
Rolante/RS estdo se adaptando a esses novos mercados, embasados na qualidade da producao
de alimentos e inserindo-se & economia local?

Entdo, buscando responder a essa questdo, 0 objetivo geral desta dissertacdo consistiu
em analisar a estrutura e a dindmica dos circuitos curtos de comercializagdo de alimentos em
Rolante/RS, bem como, a diversidade das relacfes construidas entre os agricultores familiares
e os consumidores. E os objetivos especificos foram: a) identificar a existéncia, coordenacéo e
evolucdo de cadeias curtas no municipio de Rolante/RS; b) descrever a percepcdo dos
agricultores familiares quanto a sua relacdo com os mercados; c) relatar a percepgdo dos
consumidores de alimentos adquiridos por algum meio que se caracterize como circuito curto;
e, por ultimo d) compreender o papel das instituicdes no fortalecimento do meio rural, em geral,
e na consolidacdo das cadeias curtas, em particular.

Para se compreender melhor o papel e o potencial das cadeias agroalimentares nos
processos de desenvolvimento rural é preciso que se estude como estas sdo construidas e
reproduzidas no tempo e no espaco. Se faz necessario criar alternativas includentes ao mercado
que tentem mudar os padrdes de interacdo social entre diferentes atores na cadeia agroalimentar.
No caso das cadeias curtas, a alianga entre agricultores e consumidores deve ser estratégica.
Estes ultimos devem tomar consciéncia de que sua qualidade de vida esta intimamente
associada aos modelos agricolas de producao.

Desse modo, entender as praticas dos agricultores em relacdo a sua integracdo aos
mercados e a comercializacdo da producdo, e avancando o conhecimento nessa tematica,
permitira abrir um novo espaco para a pesquisa em conformidade com as novas demandas por
produtos mais saudaveis e de qualidades diferenciadas numa sociedade que busca uma nova
relacdo entre homem, natureza e consumo.

Esta pesquisa também podera contribuir para os estudos académicos em relacédo ao tema
das cadeias agroalimentares curtas. Na Europa, numerosos estudos tém procurado entender a

natureza e a dindmica de funcionamento das cadeias, com vistas a contribuicdo para o
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desenvolvimento local e a uma alimentacdo mais saudavel. Para Milone (2014), os agricultores
europeus estao tentando reinventar os mercados de seus produtos, comegando pela defesa e
valor de sua producdo. O principal ativo é a forca de trabalho da familia, mas também ha
propriedade intelectual, o conhecimento e aterra. A partir dai eles buscam criar novos mercados
e reinventar suas praticas agricolas constantemente.

Na América Latina, em conformidade com Jacoby (2014), a agricultura familiar
desempenha um papel fundamental, representando em torno de 80% das unidades de producéo,
e deve ser apoiada pelo Estado. Apoio no sentido de fortalecer a capacidade produtiva e
investimento que incentiva o desenvolvimento do mercado local, da culinéria regional, da
manutenc¢do das familias na atividade e da protecdo dos recursos naturais, em suma, apoio que
fortaleca a pluriatividade de quem é maioria no rural.

No Brasil, a postura dos agricultores familiares ndo é diferente da dos europeus.
Contudo as pesquisas ainda sdo embrionarias e revelam a necessidade de se aprofundar
conceitos, métodos e abordagens que deem conta da diversidade das praticas dos mercados
agricolas e que possam avaliar o alcance e o potencial para se atingir a sustentabilidade da
propriedade rural familiar, bem como da regido na qual esta inserida.

Com relagéo as pesquisas na perspectiva das cadeias agroalimentares curtas no Sul do
Brasil, tem-se conhecimento de dois estudos, em especifico, que condizem a tematica da
presente dissertacdo, a tese de Ferrari (2011) e a dissertacdo de Cassol (2013). O primeiro
trabalho objetivou analisar o processo de construcdo social de cadeias alimentares curtas em
Santa Catarina (SC), utilizando de trés casos em particular. J& o segundo, buscou demonstrar a
consolidacdo do mercado alimentar da Feira do pequeno produtor de Passo Fundo/RS,
problematizando questBes acerca da qualidade, do papel do consumidor e das relagcdes de
confianga.

No que se refere ao recorte geografico na qual se realizou o estudo, 0 municipio de
Rolante/RS possui uma base agropecuaria bastante diversificada, destacando-se a criacdo de
aves e de bovinos leiteiros e o cultivo de mandioca e de milho. O segmento agropecuéario do
municipio ocupa a 4° posicao na representatividade da composicao da estrutura produtiva dos
municipios do Conselho Regional de Desenvolvimento (COREDE) Paranhana Encosta da
Serra. Além disso, a agricultura familiar tipica das pequenas propriedades é predominante no
Corede, correspondendo a 92,5% das propriedades rurais (BERTE et al., 2016).

Outro fato a ser considerado diz respeito a popula¢édo rural de Rolante, que de acordo

com o ultimo censo demogréfico, apresentou um aumento de aproximadamente 6,5% na sua
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populacdo rural com relagdo ao censo do ano 2000, correspondendo a 22 maior entre 0s
municipios do Corede. Este respectivo aumento deve ser ressaltado, uma vez que € o oposto do
que se observa no Brasil e no estado do Rio Grande do Sul no mesmo periodo, onde se teve
uma diminuicdo de habitantes no meio rural de aproximadamente 6,3% no pais e 15% no
estado.

A pesquisa em questdo também vem a contribuir com o Programa de Desenvolvimento
Econémico Local (DEL) do municipio, “Rolante 2035: o municipio que desejamos”. O
programa objetiva aumentar a competitividade e a capacidade de transformacdo de municipios
de pequeno e médio porte, planejando-os com uma projecdo de 20 anos a frente. O DEL esta
estruturado conforme a metodologia do Banco Mundial e do Programa Empreender da
Federacdo das Associacbes Empresariais de Santa Catarina (FACISC), visando a criagdo de
uma politica econdmica sustentavel e o fortalecimento dos setores produtivos e estratégicos do
municipio.

Quanto a motivacdo pessoal para o desenvolvimento deste estudo, pelo fato de a
pesquisadora ser provinda de uma familia de agricultores familiares, destaca-se a importancia
dessa categoria sociopolitica no meio rural. Tanto para o desenvolvimento local, como regional,
e reconhecendo-0s na condicdo de agricultores familiares, tornando os protagonistas do estudo
com vistas a uma troca de conhecimentos e experiéncias, buscando de alguma forma
potencializar os circuitos curtos em questdo. Tornando oportuno a realizacdo da pesquisa por
integrar espacos, atores sociais, agentes e politicas publicas, os quais consideram a reducéo das
desigualdades, o respeito a diversidade, a solidariedade, a inclusdo social, como objetivos
primordiais a serem atingidos.

A estrutura da dissertacdo esta composta por cinco capitulos: primeiramente a
introducdo, onde consta a apresentacdo do tema, do problema de pesquisa, dos objetivos e da
justificativa. O segundo capitulo refere-se as perspectivas do tema circuitos alimentares curtos,
apresentando as principais concepcdes a luz da literatura, além de situar o rural na dindmica do
desenvolvimento regional.

O terceiro capitulo descreve o caminho metodoldgico percorrido, tipologia da pesquisa,
0S sujeitos de pesquisa, a coleta e a analise dos dados, além das questdes éticas. No quarto
capitulo sdo apresentados os dados da realidade analisada: as cadeias curtas do municipio de
Rolante/RS, bem como a discussao dos resultados obtidos na pesquisa e a percepc¢do dos atores
sociais participantes. Por fim, o quinto capitulo contempla as considerac6es finais, seguido das

referéncias bibliograficas e dos apéndices.
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2 A AGRICULTURA FAMILIAR E OS MERCADOS

Neste capitulo apresenta-se um quadro tedrico que versa sobre o tema das cadeias
agroalimentares curtas na perspectiva dos atores e da abordagem tedrica da sociologia
econémica. Inicialmente, discute-se o papel do rural no desenvolvimento regional e o
protagonismo da agricultura familiar no Brasil. Em seguida, aborda-se a relagdo dos
agricultores familiares sob a perspectiva da sociologia econdmica, enfatizando seus
principais conceitos, a construcéo social dos mercados, redes sociais e embeddedness. Por
fim, o debate das cadeias agroalimentares curtas, as quais buscam a reconexao entre producao
e consumo local a0 mesmo tempo em que se realizam transagdes mercantis, emergindo dentro

de um novo paradigma de desenvolvimento rural.

2.1 O rural no desenvolvimento regional

O desenvolvimento possui percepgdes racionalizadas e apresentadas no ambito
econémico, politico e ideologico. Desse modo, a amplitude e complexidade do termo sdo
expressas em diferentes épocas e lugares.

Desenvolvimento, tradicionalmente, era utilizado com o sentido de crescimento
econémico, porem com o avanco dos estudos se pode perceber a limitacdo e inadequacdo da
ideia, principalmente quando relacionado o nivel de desenvolvimento de um pais a renda per
capita da populacdo, sem levar em consideracdo qualquer outro indicador populacional
(RIEDL, 2017). Nessa concepcao ultrapassada, o desenvolvimento objetivava uma sociedade
industrial urbana, com foco na urbanizacédo das regifes ao invés de se pensar agricultura.

As questdes sociais foram ganhando importancia, passando a envolver variaveis como
educacdo, saude, moradia, transporte e lazer na analise do desenvolvimento. Assim, leva-nos
a entender que um processo ou estagio de desenvolvimento objetiva, principalmente, a melhoria
da qualidade de vida da populacdo, embora o crescimento econdmico seja uma condi¢do
indispensavel para o desenvolvimento, ele apenas nédo € suficiente.

Para Rambo et al. (2017) com o transcorrer dos anos surgiram concepcdes que deixam
de compreender o desenvolvimento como um processo top-down, passando a considera-lo
numa perspectiva botton-up, entendendo as regides como promotoras do seu desenvolvimento

e capazes de formular politicas a partir das demandas locais.
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Da mesma forma que o termo desenvolvimento, regido tem diversos conceitos. Para fins
desse estudo “considera-se como regido um espaco [...] que ao longo de seu processo de
formacdo histdrico-cultural, foi configurando uma identidade social, econdmica e politica, a
fim de atender as necessidades de sua populacdo, delimitando uma identidade regional propria”
(BASSAN; SIEDENBERG, 2010, p. 141).

Assim se faz relevante abordar a ciéncia dedicada ao estudo do desenvolvimento
regional. De acordo com Siedenberg (2006, p. 71-72), o conceito de desenvolvimento regional
deve ser considerado a partir de duas dimensdes: a temporal e a espacial.

A dimenséo temporal esta relacionada a evolugdo do processo de mudancas ao longo
do tempo, enquanto a dimensao espacial varia de acordo com o enfoque pretendido:
por desenvolvimento regional pode-se entender tanto o recorte de uma dimensao
continental (como, por exemplo, o Mercosul), quanto uma dimenséo intermediaria
entre as delimitacdes administrativas de um pais e seus estados (por exemplo: regido
Nordeste) ou mesmo uma dimensdo intermediaria entre estados e municipios (por
exemplo: regido do Vale do Rio Pardo, no Rio Grande do Sul). [...] E necessario
considerar também que a delimitacdo pode se dar através de diferentes aspectos:
geograficos, administrativos, econdmicos, fisico-naturais, culturais, politicos,
etnograficos, entre outros.

Logo, uma regido ndo existe apenas enquanto uma demarcagdo geografica ou politico-
administrativa, mas reflete a articulagdo e relacdo com outros espacos ou formacGes
socioculturais existentes. O desenvolvimento regional procura potencializar as localidades,
utilizando os recursos disponiveis e promove a participacdo dos atores sociais que formam esta
regido.

A problematica regional passou a ser discutida no periodo pos Il Guerra Mundial, onde
as ideias de diversos tedricos passaram a influenciar o planejamento econémico regional nos
paises periféricos, principalmente na América Latina (LIMA; SIMOES, 2009). O estado é
apresentado pelas teorias como o principal indutor do desenvolvimento regional, sendo o 6rgédo
capaz de gerar subsidios para que 0s agentes sejam ativos e criticos na promo¢ao do processo
de desenvolvimento.

Alinhados a essa nova concep¢do do desenvolvimento, em 1945 foi criada a
Organizacao das Nag6es Unidas (ONU), a qual trataria da paz mundial, educacéo, alimentacéo
e coordenaria programas que auxiliassem no desenvolvimento de paises mais atrasados e
afetados pela guerra. Vinculada a ONU, cria-se também a Comissdo Econémica para a América
Latina e o Caribe (CEPAL), que por meio de seus estudos, visava entender as peculiaridades
da regido, e fomentar, por meio de seus relatorios, alternativas para seu desenvolvimento
(MADUREIRA, 2015).
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Diversos tedricos se propuseram a estudar a dinamica regional com o proposito de
esclarecer a problematica e indicar possiveis solugfes para superacdo do subdesenvolvimento.
De acordo com Oliveira e Lima (2003, p. 31) ao se tratar do desenvolvimento regional, deve-
se ter em mente a “[...] participa¢do da sociedade local no planejamento continuo da ocupagio,
do espago e na distribui¢do dos frutos do processo de crescimento”.

Em seguida sdo apresentadas as teorias dos principais autores que abordam o
desenvolvimento regional, as quais servem para dar suporte as politicas econdmicas que
alavancam a sociedade regional. Em suma, as teorias em questéo priorizam o fator localizacéo
e 0 desenvolvimento por meio da industrializagdo.

e A Teoria dos Polos de Crescimento: Francois Perroux (1967);
e A Teoria da Causagdo Circular Cumulativa: Gunnar Myrdal (1965);
e Desenvolvimento Desigual e Transmisséo Inter-regional do Crescimento: Albert O.

Hirschman (1961);

e A Teoria da Base de Exportacéo: Douglass C. North (1977).

Para Perroux (1967) um Polo de Crescimento surge pelo aparecimento de uma Industria
Motriz, que consegue separar seus fatores de producéo e acaba por provocar uma concentragdo
de capitais, aumentando seu poder. O autor aborda trés elementos de analise: a) a industria-
chave, que quando aumenta sua producéo, eleva consigo a producéo de industrias vizinhas; b)
0 regime ndo concorrencial do complexo, sistema instavel que ird gerar uma combinacgéo de
forcas oligopolistas; e ¢) o efeito da aglomeracéo territorial, por meio da intensificacdo das
atividades econbmicas causa um consumo progressivo nos habitantes do lugar, aumentando
também suas necessidades coletivas, como habitacdo, transporte, servicos publicos, etc.
“Assim, um pélo industrial complexo e geograficamente aglomerado pode modificar ndo s6 o
ambiente geografico regional, mas, se for suficientemente poderoso, a economia de um pais
como um todo” (MADUREIRA, 2015, p. 12).

Na teoria da Causacdo Circular Cumulativa, Myrdal (1965) recorre a nogdo de ciclo
virtuoso para explicar as disparidades regionais, uma vez que 0 processo cumulativo pode
ocorrer nas duas direcdes, positiva e negativa, e se ndo regulado tende a aumentar as diferencas
entre as regides. O objetivo da teoria € o de analisar as inter-relacdes causais de um sistema
enquanto o mesmo se movimenta sobre a influéncia de questbes exdgenas. Lima e Simdes
(2009, p. 13) exemplificam o processo de Causacao Circular Cumulativa por meio da perda de

uma inddstria em determinada regido.



25

Os efeitos imediatos desta perda sdo o desemprego e a diminuicdo da renda e da
demanda locais. Estes por sua vez provocam uma queda da renda e da demanda nas
demais atividades da regido, o que ja configura um processo de causacao circular
cumulativa em um ciclo vicioso. Se ndo ocorrerem mudancas exdgenas nesta
localidade a mesma se tornara cada vez menos atrativa, de tal forma que seus fatores
de producdo, capital e trabalho, migrardo em busca de novas oportunidades,
provocando uma nova diminuigdo da renda e da demanda locais.

Nos estudos de Hirchman (1961), o autor defende a ideia de que é necesséario criar
condicdes para que paises subdesenvolvidos venham a superar suas disparidades regionais.
Nestes paises poupanca e investimento sdo relativamente interdependentes, e, por esse motivo,
o0 desenvolvimento é menos espontaneo e depende em maior grau da intervencdo do Estado no
intuito de alavancar as oportunidades de investimento local, o ideal é ndo empregar ideias
desenvolvimentistas pré-concebidas.

No que se refere aos encadeamentos produtivos, os desequilibrios na economia sao
fundamentais para a dindmica do crescimento. Pensa-se na instalacdo de uma industria que
induzird no surgimento de outras, ou seja, para Hirchman (1961) o surgimento de uma industria
mestre possibilita a instalagdo de industrias satélites devido a influéncia de economias externas

e de complementaridade.

[...] pois cada movimento da sequéncia é induzido por um desequilibrio anterior e em
consequéncia cria um novo desequilibrio que requer um novo movimento (novo
conceito de investimento induzido). Em cada um destes estagios uma industria usufrui
de economias externas criadas pela expansdo anterior e ao mesmo tempo cria novas
economias externas que serdo exploradas por outras, dada a complementaridade
existente entre as mesmas. A forma como um investimento leva a outro através da
complementaridade e das economias externas é de inestimdvel ajuda para o
desenvolvimento e deve ser utilizada no processo (LIMA; SIMOES, 2009, p. 18).

N&o desprezando a importancia da industria, North (1955; 1977) tem uma viséo
diferente do desenvolvimento regional, acreditando na base exportadora como fator propulsor.
Os agricultores atestavam qual cultura era mais economicamente viavel, passavam a cultiva-Ia,
gerando excedentes exportaveis e especializando a regido em torno de uma base de exportacéo.
Além disso, North (1955; 1977) difundiu o conceito do quociente locacional, que compara a
concentracdo de empregos em diferentes localidades.

Para o autor, os problemas do desenvolvimento regional ndo devem ser estudados e
explanados pela dicotomia agricultura versus industrializacdo. Logo, enfatiza que uma base
exportadora primaria impulsiona o surgimento de industrias voltadas para a matéria prima,

atividades de servico para a indUstria de exportacao e industria para consumo local.
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No que se refere a “oposicdo” entre agricultura e urbaniza¢do ou rural e urbano
correlacionando ao processo de desenvolvimento, muitos acreditam que o processo de
urbanizagdo condiz a uma regido desenvolvida, enquanto o rural é sinbnimo de atraso. Por outro
lado, h& defensores da importancia do meio rural para o meio urbano, pois a medida que as
cidades crescem necessitam, principalmente, de mais alimentos para satisfazer o aumento da
demanda (MARCUZZO; RAMOQOS, 2004).

O campo em sua totalidade por muitos anos foi apreendido apenas como um local de
realizacdo de atividades produtivas, fazendo parte de uma cadeia comercial da qual por muitas
vezes seus atores sociais nem sabiam o final, norteados por um viés produtivista e setorial. Para
Abramovay (2000), o espaco agricola desempenha uma funcéo até agora pouco assimilada no
que concerne aos processos de desenvolvimento regional, localidade esta onde residem raizes
historicas, identidades e configuracdes politicas e econémicas.

A nocdo de ruralidade engloba a dimensdo ocupacional, ecologica e sociocultural, com
o rural sendo um local onde ocorrem atividades socioecondmicas e culturais e a questao
ecoldgica estd envolvida com a preservagdo de areas naturais. Assim, a definicdo de
desenvolvimento rural traz a ideia de que ndo é importante apenas a producéo agricola ou seu
resultado econémico, mas, tambem, a qualidade de vida da populacdo que reside em areas
rurais, por meio do acesso a educacao, satde, comunicacéo, transporte, cultura, habitacéo, lazer,
entre outros.

Sob a 6tica do desenvolvimento regional, onde o Estado detém poder de intervencéo por
meio de politicas publicas, se faz necessario “a busca de alternativas de planos de
desenvolvimento para a exploracdo desta nova dindmica territorial, marcada pela necessidade
de uma aproximacdo cada vez maior das relacdes campo-cidade” (MARCUZZO; RAMOS,
2004, p. 2).

Conforme Cristovdo (2002), o desenvolvimento rural deve muito a diversificacdo
econbmica, reconhecendo que o rural € bem mais do que um simples fornecedor de matérias-
primas. O espaco rural tem uma nova legitimidade identitaria e ndo somente a legitimidade
alimentar do passado. Esse novo olhar sobre o rural remete a novas procuras e potencialidades
que devem ser aproveitadas em favor do rural. A multifuncionalidade do espaco rural implica
identificacdo e valorizacdo dos recursos existentes.

Assim, o meio rural pode ser considerado como um espaco que vem se consolidando
como um importante fator de desenvolvimento socioecondmico, a partir de um crescente

reconhecimento por parte do Estado, idealizado por uma trajetdria de lutas sociais e de debates
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académicos ao longo dos anos. Neste sentido, se percebe a pluralidade do campo, a contribuicéo
da diversidade de culturas e de atividades para uma economia mais equilibrada e um padrao
mais sustentavel de apropriacdo e uso dos recursos naturais. Com isso, verifica-se a necessidade
de medir também o desenvolvimento do meio rural, para que se consiga privilegiar politicas
publicas visando o seu desenvolvimento.

Conforme Wanderley (2001), alguns aspectos importantes compde a defini¢do de rural.
O primeiro aspecto a ser considerado é como o rural € visto atualmente, sendo considerado um
portador de solugdes. Um local onde se encontram alternativas para o emprego, melhoria da
qualidade de vida por meio do contato com a natureza e aprofundamento das relag6es sociais.

A definicdo de desenvolvimento rural passa por trés fases. A primeira em que é
reconhecido como desenvolvimento agricola referindo-se exclusivamente ao aspecto material
da producdo agropecuaria, area plantada, uso de tecnologia, economicidade, uso do trabalho,
entre outros. O segundo aspecto remete ao desenvolvimento agrario, que envolve as relacGes
com a sociedade em diferentes dimensdes e ndo apenas a agricola. A definicdo de
desenvolvimento rural inclui também a participacdo do Estado, esfera com legitimidade
politica, apresentando propostas e buscando atingir metas nas acdes para desenvolver o meio
rural. O objetivo do desenvolvimento rural é buscar melhorar as condi¢des de vida da populagéo
residente no meio rural (NAVARRO, 2001).

O meio rural é, também, um espaco especifico e diferenciado, socialmente integrado ao
conjunto da sociedade brasileira e ao contexto atual das relagdes internacionais, possuindo uma
realidade prépria com particularidades historicas, sociais, culturais e ecoldgicas. Wanderley
(2001) coloca o espaco rural como tendo uma dupla face: a primeira, enquanto espaco fisico
diferenciado, em que a construcéo social do espaco rural é resultante especialmente da ocupacéo
do territério, das formas de dominacao social que tem como base material a estrutura de posse
e uso da terra e outros recursos naturais como a dgua, a conservacao e uso social das paisagens
naturais e construidas e das relagdes campo-cidade; a segunda, lugar onde se vive
(particularidades do modo de vida e identidade); lugar de onde se vé e vive 0 mundo (cidadania
e inser¢do do homem rural na sociedade).

No entanto, é importante para o desenvolvimento do meio rural considerar duas
vertentes tedricas: a que se refere a dimensao territorial, considerando o papel das instituicdes
que tem por objetivo atender as questdes sociais, e a do capital social disponivel, dando a devida
importancia as condicdes institucionais e as estruturas sociais na configuracao do territério

(ABRAMOVAY, 2000). Deste modo, o rural é uma base territorial com caracteristicas
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especificas que contemplam ndo somente aspectos fisicos (superficies verdes ou naturais), mas
sim atitudes e representacdes simbolicas da ruralidade.

Neste contexto, o desenvolvimento rural esté vinculado a uma base territorial, local ou
regional e suas interacfes com 0s agentes sociais e 0s setores produtivos, desenvolvendo
diferentes funcbes que se modificam ao longo do tempo. A fungdo produtiva exclusiva da
producdo agricola passa a incorporar atividades como o artesanato e o turismo rural; a fungcdo
populacional no passado fornecedora de méao de obra para a industria, hoje passou a necessitar
de infraestrutura, servigos e oferta de empregos que mantenha a populagédo no meio rural e por
altimo a funcdo ambiental visando a criacdo e protecdo de paisagens, florestas e 0 meio
ambiente como um todo (KAGEY AMA, 2008).

A partir das diferentes vis6es do rural se faz necessario, para pensar o desenvolvimento,
0 uso de medidas que revelem se o rural esta realmente sendo atendido pelas politicas publicas
no que se refere a infraestrutura social e econdémica. A utilizacdo de alguns indicadores pode
ser reveladora quanto as necessidades que precisam ser atendidas pela populagéo rural, para
que assim possam estar envolvidas e participando do processo de desenvolvimento.

Sendo assim, o rural &€ um territério socialmente construido com papeis especificos na
reproducdo e desenvolvimento das sociedades, representado pela complementaridade do rural
com as cidades ou urbano, da producéo e consumo (mercado), das fungdes atribuidas ao rural
e por meio das representacdes culturais e simbolicas que permeiam a no¢éo de ruralidade. Logo,
o agricultor familiar é o principal agente na construcdo do campo até os dias atuais, e seu

protagonismo € discutido no topico a seguir.

2.2 O protagonismo da agricultura familiar

A agricultura familiar é um setor-chave para garantir a seguranca alimentar e
erradicacdo da pobreza na América Latina, no entanto enfrenta limitagcdes significativas que
afetam seu fortalecimento. Estimular o potencial produtivo da agricultura familiar e fortalecer
os territdrios rurais € a chave para um desenvolvimento rural sustentavel (FAO, 2016).

A partir de 1950 a agricultura brasileira se transformou, passando por um processo de
modernizacdo, desencadeando mudancas na base técnica produtiva agricola, resultando em
transformacdes na organizacdo econémica e social do pais. Tal modernizacdo se deve ao fato
da predominancia da industrializacdo e da urbanizacéo, difundidos amplamente pela revolucéo

verde. Nos anos 1970, buscando promover o desenvolvimento rural, houve significativa
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disponibilidade de recursos para a agricultura, sendo o crédito rural a principal politica agricola
governamental.

Ao longo dos ultimos 20 anos, o Brasil presenciou a emergéncia de uma nova categoria
sociopolitica no meio rural. Como resultado de uma confluéncia Unica de fatores, o
reconhecimento a agricultura familiar é decorréncia de lutas dos mais diversos setores da gestéo
publica, dos movimentos sociais e organizacdes da sociedade civil, 0s quais passaram a
reivindicar politicas diferenciadas de desenvolvimento rural (NIEDERLE; FIALHO;
CONTERATO, 2014).

A expressdo agricultura familiar, dentro do contexto brasileiro, emergiu a partir da
década de 1990 (século XX). Nesse periodo ocorreram dois acontecimentos que tiveram grande
impacto social e politico no meio rural. Os movimentos sociais do campo, dirigidos pelo
sindicalismo rural ligado a Confederacdo Nacional dos Trabalhadores na Agricultura
(CONTAGQG), e ainsercdo da agricultura familiar no cenério social e politico, com a implantacéo,
em 1996, do Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF), cuja
finalidade era de conceder crédito agricola e apoio institucional as categorias de pequenos
produtores rurais e o reconhecimento da capacidade da agricultura familiar em absorver a méo
de obrarural e ampliar a oferta de alimentos. Além desses dois elementos, pode-se destacar um
terceiro, a retomada dos estudos agrarios e rurais no Brasil, 0 que até entdo gerara pouco
interesse dos pesquisadores (SCHNEIDER, 2009).

Enguanto no ambito politico-institucional uma série de movimentos reivindicava um
novo olhar com relacdo a realidade dos pequenos produtores, na academia produziam-se
estudos com vistas a compreensédo sobre o lugar e a importancia da agricultura familiar. Dentre
esses estudos, pode-se destacar a pesquisa comparativa internacional coordenada por Hugues
Lamarche (1993), da qual participaram varios pesquisadores brasileiros; o livro de José Eli da
Veiga (1991) abordando o desenvolvimento agricola desde uma perspectiva historica; e a tese
de Ricardo Abramovay (1992) revelando a agricultura familiar como base do capitalismo
agrario moderno nos paises desenvolvidos (NIEDERLE; FIALHO; CONTERATO, 2014).

A agricultura familiar, para Wanderley (1999), ndo é uma categoria social recente, no
entanto, sua utilizacdo, com o significado e a abrangéncia que lhe tém sido atribuidos nos
Gltimos anos, assume ares de novidade e renovacdo. Discute-se o agricultor familiar como um
novo personagem, um pouco diferente do camponés tradicional, embora as semelhancas destes

sejam muitas, principalmente no que concerne a integracdo familia-empresa, as grandes
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diferencas sdo basicamente duas: o grau de integragcdo aos mercados e a propria limitacao desses
mercados.

Em sua tese, Abramovay (2007) propde, como sugere o titulo, um novo paradigma para
se compreender o desenvolvimento do capitalismo na agricultura. Para o autor, o agricultor
familiar moderno corresponde a uma profissao, diferentemente do campesinato, que constitui
um modo de vida. Enquanto este Gltimo apresenta como traco basico a integracdo parcial a
mercados incompletos, o primeiro representa um tipo de producgéo familiar totalmente integrada
ao mercado, sem apresentar qualquer conflito ou contradicdo em relacdo ao desenvolvimento
capitalista. Salienta-se ainda a natureza empresarial, o dinamismo técnico e a capacidade de
inovacdo como tragos da forma moderna de producgédo familiar.

Sendo assim, a agricultura familiar pode ser entendida

[...] como aquela em que a familia, a0 mesmo tempo em que é proprietaria dos meios
de producéo, assume o trabalho no estabelecimento produtivo. E importante insistir
que esse carater familiar ndo é um mero detalhe superficial e descritivo, ou seja, o fato
de uma estrutura produtiva associar familia-producéo-trabalho tem consequéncias
fundamentais para a forma como ela age econdmica e socialmente (WANDERLEY,
1999, p. 25).

Guanziroli e Cardim (2000, p. 8), coordenadores do Projeto de Cooperagdo Técnica

INCRA/FAQ, delineiam agricultura familiar a partir de trés aspectos centrais:

a) a gestdo da unidade produtiva e os investimentos nela realizados é feita por
individuos que mantém entre si lagos de sangue ou de casamento;

b) a maior parte do trabalho é igualmente fornecida pelos membros da familia;

c) a propriedade dos meios de producdo (embora nem sempre da terra) pertence a
familia e € em seu interior que se realiza sua transmissao em caso de falecimento ou
de aposentadoria dos responsaveis pela unidade produtiva.

A lein®11.326 de 24 de julho de 2006, considerada a lei da Agricultura Familiar, define

agricultor familiar e empreendedor familiar rural como:

[...] aquele que pratica atividades no meio rural, atendendo, simultaneamente, aos
seguintes requisitos:

I - N&o detenha, a qualquer titulo, &rea maior do que 4 (quatro) modulos fiscais;

Il - Utilize predominantemente méo-de-obra da prépria familia nas atividades
econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento;

111 - tenha percentual minimo da renda familiar originada de atividades econdémicas
do seu estabelecimento ou empreendimento, na forma definida pelo Poder
Executivo;

IV - Dirija seu estabelecimento ou empreendimento com sua familia. (BRASIL,
PRESIDENCIA DA REPUBLICA, 2006, p.1).
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Os mddulos fiscais sdo uma unidade de medida agréaria usada no Brasil instituida pela
Lei N° 6.746 de 10 de dezembro de 1979. E expressa em hectares e € variavel, sendo fixada
para cada municipio, levando-se em consideracdo o tipo de exploracdo predominante no
municipio, a renda obtida com a exploracdo predominante, outras exploragdes existentes no
municipio que, embora ndo predominantes, sejam expressivas em funcéo da renda ou da area
utilizada, a distancia dos grandes centros e o conceito de propriedade familiar. O tamanho do
mddulo fiscal, em hectares, para cada municipio esté fixado na Instrucdo Especial de 1980 do
Instituto Nacional de Colonizacéo e Reforma Agraria (INCRA). No Rio Grande do Sul, o valor
médio de um modulo fiscal varia entre 7 (sete) e 40 (quarenta) hectares. Mais precisamente no
municipio de Rolante/RS, um maddulo fiscal corresponde a 18 (dezoito) hectares, onde um
agricultor familiar possui entre 1 (um) e 72 (setenta e dois) hectares (INCRA, 2013).

A agricultura familiar, portanto, pode ser compreendida como forma de organizacao
produtiva, a qual leva em consideracdo as necessidades e objetivos da familia, onde gestéo e
trabalho séo fatores intimamente relacionados. Ao mesmo tempo em que é proprietaria dos
meios de producéo, a familia assume o trabalho na propriedade. A maioria das definicdes de
agricultura familiar baseia-se na méo de obra utilizada, no tamanho da propriedade, na direcéo
dos trabalhos e na renda gerada pela atividade agricola.

No que diz respeito a contextualizacao geral do rural brasileiro, em conformidade com
0 censo agropecuario de 2017, foram identificados mais de 5 milhGes de estabelecimentos
agropecuarios, 0s quais ocupam em torno de 41% da area total do pais. Destes estabelecimentos,
a Secretaria Especial de Agricultura Familiar ressalta que em torno de 80% séo propriedades
rurais de agricultores familiares. A agricultura familiar produz 70% do feijdo nacional, 34% do
arroz, 87% da mandioca, 46% do milho, 38% do café e 21% do trigo. O setor também é
responsavel por 60% da producéo de leite e por 59% do rebanho suino, 50% das aves e 30%
dos bovinos. Partindo deste cenario, a agricultura familiar do Brasil é a 82 maior produtora de
alimentos do mundo. Além disso, é responsavel pela renda de 40% da populacdo
economicamente ativa do pais e por mais de 70% dos brasileiros ocupados no campo (SAF,
2018).

Logo, a agricultura vem se consolidando como um importante objeto de
desenvolvimento econdmico e social a partir de um crescente reconhecimento por parte do
Estado, idealizada por uma trajetoria de lutas sociais e de debates académicos. Se percebe a

pluralidade da agricultura familiar, a contribuicdo da diversidade de culturas e de atividades
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para uma economia mais equilibrada, e um padrdo mais sustentavel de apropriacdo e uso dos
recursos naturais.

Nesse sentido, Kageyama (2008) enfatiza que o desenvolvimento rural deve envolver a
agricultura familiar em suas pautas, uma vez que contribui por meio da sua pluriatividade a
impulsionar os sistemas produtivos locais. A diversificacdo agricola e a menor concentracdo
fundiaria vém a substituir o enfoque produtivista da modernizagdo da agricultura, mostrando
sua importancia para a equidade social.

Ao se discorrer sobre a pluralidade da agricultura familiar, refere-se a um “Novo Rural”,
que além da producdo agropecuéria, também se dedica a garantia da qualidade dos alimentos,
a manutencdo do potencial produtivo do solo, a conservacdo das caracteristicas paisagisticas
das regides, a protecdo ambiental no meio rural, a manutengdo de um contexto econémico e
social rural, e diversificagdo das atividades rurais. O conjunto de atividades ndo-agricolas - tais
como prestacdo de servicos (pessoais, de lazer, ou auxiliares das atividades econémicas), 0
comercio e a inddstria - vem respondendo cada vez mais pela nova dindmica ocupacional do
meio rural brasileiro (FROEHLICH; DIESEL, 2009).

Essa nova ruralidade compreende também uma expressao singular de migracdo urbana
para o rural, 0 movimento denominado “neo-ruralismo”. Os neo-rurais procuram instalar-se na
area rural com vistas a criacdo de projetos pluriativos de atividades no campo. De acordo com
Giuliani (1990, p. 1) “a volta as relac6es diretas com a natureza, a ciclos produtivos e tempo de
trabalho mais longos e menos rigidos, o ar puro e a tranquilidade, assim como o desejo de
relacBes sociais mais profundas [...] sdo as dimensdes que atracm pessoas da cidade ao campo™.
Essas novas formas de ida para o campo podem fomentar um desenvolvimento rural sustentavel
e superar os esteredtipos ligados aos produtores e suas formas produtivas. A seguir se abordara

a relacdo entre a agricultura familiar e 0 mercado.

2.3 O elo entre agricultores familiares e o0 mercado sob a perspectiva da sociologia

econdmica

A relacdo entre mercados e a agricultura familiar permaneceu ausente nas reflexdes e
analises socioecondmicas entre os estudiosos até poucas décadas atras. No ambito
internacional, a tematica tem despertado interesse em autores como Richard Swerdberg, Neil

Fligstein e John Lie, ja no Brasil, Ricardo Abramovay e o John Wilkinson passaram a ser
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referéncia importante no estudo dos mercados na agricultura familiar sob a perspectiva da
sociologia econémica.

O trabalho de Abramovay (2007) aponta para o desenvolvimento de um segmento
dindmico de produtores rurais capazes de se integrar ao sistema de crédito, ter acesso a inovacdo
tecnoldgica e integrar-se a mercados competitivos. O dinamismo em questdo é resultado das
transformacgdes ocorridas no espaco rural dos paises capitalistas pds-guerra. O estudo dos
mercados sob a Otica socioldgica é essencial, uma vez que é necessario compreender como se
organizam, quais sao as for¢as sociais que 0s regem e como sao construidas as relaces de poder
que permitem a existéncia de distintas formas de interacdo nestes espagos socioecondmicos.

No entanto, a problematizacdo dos mercados e a discussdo sobre a insercdo dos
agricultores familiares embasadas na vertente sociologica ainda gera desconforto por parte
daqueles que somente compreendem os mercados como sinbnimo de capitalismo ou de
economia de mercado. Este fato contribuiu para que estudos sobre os mercados, principalmente
entre os estudiosos sociais rurais, ficassem ao encargo dos economistas (SCHNEIDER, 2016).

A critica de Wilkinson (2002) parte do principio de que a teoria econdmica pouco
oferece para pensar a realidade das pequenas propriedades rurais, sobretudo quando estes
deixam de ser simples fornecedores das cadeias agroindustriais tradicionais e buscam uma
insercdo autdbnoma nos mercados. North (1955), em sua teoria da localizacdo e crescimento
econémico regional, até enfatizou que uma producdo bem-sucedida na agricultura pode ser
considerada fator principal de inducéo do crescimento econémico, mas com vistas a exportacdo
de commodities, e a agricultura familiar objetiva a producdo de alimentos destinados ao
abastecimento do mercado interno.

O conceito fundador da economia sociologica é o de embeddedness, ou seja, 0
“enraizamento da economia”, um conceito que Granovetter (1974) buscou em Karl Polanyi
(1886 — 1964) e o retrabalhou numa forma original (WILKINSON, 2002). Os trabalhos de
Polanyi ofereceram contribuicdes importantes para a abordagem teorica em questdo. O autor
demostrou que a economia ndo esta alheia das relacBes sociais e que 0s mercados sao
decorrentes de relacBes sociais que as pessoas € grupos sociais estabelecem e possuem
(GAZOLLA; PELEGRINI, 2010).

Em conformidade com Abramovay (2004, p. 2) os mercados devem ser estudados como
estruturas sociais, “o estudo dos mercados como estruturas sociais enraiza os interesses dos
individuos nas relacGes que mantém uns com o0s outros e ndo supde um maximizador abstrato,

isolado, por um lado e a economia, por outro, como resultado mecanico da interagdo social”. E
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fundamental pensar os mercados também como forma de interacéo entre os atores, deste modo,
0s principais conceitos da sociologia econdmica aplicados aos estudos dos mercados tem sido
0 de construcgéo social dos mercados, o de redes sociais e 0 de embeddedness.

A ideia da construcdo social dos mercados leva em consideragdo que os mercados
podem ser diferenciados em varios aspectos e variaveis como no seu tamanho, estrutura,
extensdo, integracdo, dindmicas, dentre outros aspectos, opondo-se a teoria econémica
neoclassica, em que o mercado é visto como um ente Unico e abstrato em termos de existéncia.
Além disso, os mercados sdo definidos nos processos de interacdo social entre os atores
econémicos que participam de sua construcdo e ndo autorregulados somente pelas formas de
agregacao das individualidades das curvas de demanda e da oferta (GAZOLLA; PELEGRINI,
2010).

No que se refere ao conceito de redes sociais, Granovetter (2005) enfatiza que relacdes
mercantis ndo possuem apenas aspectos econdmicos, Como pregos e quantidades, mas passam
pelos padrdes de interacdo sociais que os diferentes atores vdo conseguir construir nos
mercados, que sdo determinados por aspectos socioldgicos, como a confianga, o0 ndo logro, a
racionalidade limitada do lucro, as relacdes de proximidade, de interconhecimento existentes,
etc. Segundo o autor, as relacdes dentro de uma rede social e sua densidade sdo determinantes
nas escolhas econémicas dos envolvidos. Granovetter (2007) ressalta ainda que o papel das
relacbes pessoais ou redes sociais dessas relacbes sdo originadas na confianca e no
desencorajamento da ma-fé. A preferéncia dominante esta em fazer transa¢es com individuos

de reputacdo conhecida.

[...] as distin¢Oes culturais sdo determinantes na conformac&o das redes, mas estas sdo
mantidas como varidveis independentes, o que permite que Granovetter elabore uma
tipologia da relagdo entre redes sociais e acdo empresarial bem-sucedida. Ele conclui
que as redes mais propicias a promocdo de iniciativas empresariais sdo caracterizadas
por uma solidariedade forte, que, a0 mesmo tempo, tem limites estreitos e bem
definidos (WILKINSON, 2002, p. 813).

As relacdes de confianca permitem que as l6gicas mercantis sejam mediadas por outras
dimensdes, tornando 0s componentes econémicos, como precos, por exemplo, varidveis
secundarias na compra de um produto. Essas relacbes de confianca podem assumir distintas
formas. Para Cassol e Schneider (2017), ha consumidores que atribuem a confianca aos selos
de certificacdo que garantem a confiabilidade do produto, considerados critérios técnicos. Mas
também ha aqueles que a confianca decorre de critérios tacitos, “tais como relacdes de amizade,

compartilhamento de representaces e de valores ou mesmo preocupagdes politicas
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relacionadas a manutencdo do rural e da pequena agricultura” (CASSOL; SCHNEIDER, 2017,
p. 197).

A nocdo de embeddedness é pautada na ideia de Polanyi (2000), onde economia e
sociedade sdo mutuamente enraizadas. O autor salienta que o viés econdmico do mercado néo
contém o conjunto das atividades necessarias a reproducdo social e a sobrevivéncia humana,
onde a sociedade de mercado ndo emerge naturalmente, ela é construida pelos individuos.
Identificou dois principios de comportamento fundamentais: a reciprocidade e a redistribuicéo.
O primeiro leva em consideracdo o comunitarismo, solidariedade, parentesco e cooperacdo, ja
0 segundo, a hierarquia, coesdo social, contratos e regras. Em sua concep¢ao, a economia, por
estar socialmente enraizada, organiza, orienta e impde limites as fungdes do mercado. A
retomada do conceito do enraizamento mostrou-se como elemento chave na elaboragdo de uma
abordagem socioldgica dos mercados (FERRARI, 2001).

Goodman (2017) tomando por base a concepcdo de embeddedness, discorre sobre
valorizagéo territorial. Os agricultores devem utilizar fontes inexploradas de valor agregado
como estratégia de substancia agricola, e a demonstracéo de procedéncia territorial € uma delas.
A valorizagao dos atributos locais, frente a produtos “sem origem da agricultura produtivista”,
¢ conceituada de diferentes modos, € vista como reintegracdo, ressocializagdo e/ou
relocalizacdo dos sistemas alimentares.

Com base na contextualizacdo da abordagem da sociologia econémica apresentada,
Schneider (2016, p. 95) aborda de modo claro a inser¢do dos agricultores familiares neste

cenario.

A insercdo ou a relago dos agricultores nos mercados é um fato dado e observavel
cotidianamente. Raros sdo os agricultores que vivem de forma autéctone e nédo
realizam trocas simples ou até mesmo se relacionam com mercados mais complexos.
Os mercados fazem parte dos processos sociais de producdo e reprodugdo das
atividades econémicas e das unidades familiares, influenciam a vida das pessoas 0s
seus valores e sua cultura, moldam e modificam instituicdes e sdo motivos para
conflitos, protestos e disputas, na medida em que os mercados assumem estas
caracteristicas sociais, eles reinem as condic¢des para serem interpretados como um
fato social, que é toda a manifestacéo de caréater coletivo e coercitivo que influencia
as atitudes, os valores e a¢do dos individuos.

No entanto, Conterato et al., (2011) enfatizam que a tematica acerca da distribuicao e
da circulacdo dos produtos provindos da agricultura familiar foi ignorada pelos estudiosos em
quase todas as vertentes tedricas. O debate estava centralizado nas commodities e na
mercantilizacdo da agricultura, inserindo os agricultores familiares em circuitos longos da

cadeia agroindustrial e nos mercados de insumos e produtos, como podemos ver na figura 1.
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Tradicionalmente, os empreendimentos familiares rurais sdo considerados parte
integrante do Sistema Agroindustrial (SAI), representando a producéo alimentar através do
fornecimento de matérias-primas iniciais e o grupo de atividades ndo alimentares, além de
localizar-se entre dois oligopdlios, de um lado, as industrias de apoio ou mercado de insumos
e, do outro, o de transformacéo e distribuicdo (UECKER; UECKER; BRAUN, 2005).

Figura 1 - Sistema Agroindustrial

INDUSTRIAS SAI
DE APOIO .
@— Alimentar —@ Nio alimentar

Trmspox:tes' @ Exploracdo Florestal
Combustiveis Industria do fumo
Indistria quimica Producio Transfromacdo Distribuicdo Couros e peles
Industria mecdnica Téxtil
Ind. eletrodomésticos Agricultura | Ind. 1* transfromacio Varejo Moveis
Embalagens Pecuidria Ind. 2* transformacdo Atacado Papel e papelio
Qutros servicos Pesca Ind. 3* transformacdo Restaurates, hotéis, etc. Agroenergia

Fonte: adaptada de Batalha e Silva (2012, p. 12).

Em seu livro, referéncia nos estudos sobre mercados na agricultura familiar brasileira,
Wilkinson (2008) iniciou sua anélise pelas cadeias agroalimentares, demonstrando as restricoes
existentes e os padrdes cada vez mais desleais de competitividade a que 0s pequenos produtores
sdo submetidos. Segundo o autor, os mercados alternativos, especialmente os nichos e mercados
de proximidades, oportunizados por novos produtos, como por exemplo a demanda pela
artesanalidade (slow food) ou os relacionados a sustentabilidade (organicos, agroecolégicos,
etc.), sdo novas oportunidades para os agricultores familiares se inserirem no mercado. No
Quadro 1, o autor representa um panorama geral sobre os tipos de mercados em que estdo

inseridos os agricultores familiares no Brasil.
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Quadro 1 - Tipologia de mercados para a agricultura familiar

Mercado Perfil Desafios
Commodities Velhos e novos mercados locais e a distancia Padronizacéo, legislacdo,
qualidade minima e escala
Especialidades Discriminado por grau de associacdo com a | Concorréncia de novos entrantes
(de nicho) localidade /Tradicdo
Organicos Grau de associacdo a saude efou a um modo | Certificacdo, escala, pesquisa
especifico de producdo
Artesanais Denominagéo de origem ou ndo Qualidade, normas  técnicas
autenticidade, acdo coletiva
Solidarios Identificacdo ou ndo com a agricultura familiar, | Escala, variabilidade, qualidade
mercados de alta e baixa renda
Institucionais LicitacOes, oferta para varejo Qualidade, variabilidade, escala

Fonte: Wilkinson (2008, p. 17)

Com base na tipologia apresentada por Wilkinson (2008), Schneider (2016) expde uma
nova classificagdo, ndo apenas para segmentar as formas de compra e venda de produtos e
mercadorias, mas explicar as dindmicas de interagé@o e processos de diferenciacdo da categoria
social dos agricultores familiares. A nova proposta contempla os mercados como locus, lugar
ou espaco no qual ocorrem as transagdes, mercados como um principio de ordenamento social
e como uma construcdo social.

No que concerne ao locus em que as interagdes mercantis ocorrem, € preciso observar
que os mercados em que os agricultores familiares atuam se distinguem conforme o espago em
gue ocorrem as trocas e 0s objetivos perseguidos pelos agentes que as realizam. Quando o0s
mecanismos de troca interpessoais cedem lugar as formas de intercdmbio mercantilizadas, o
mercado passa a funcionar como principio alocativo de recursos e ordenamento da economia e
também a reger as instituicdes sociais. Pode se dizer que todos os mercados sdo de algum modo
socialmente construidos e, portanto, as relagdes econdmicas estdo imersas em redes de relacdes
sociais, politicas e culturais que funcionam como instituicGes que orientam as praticas e geram
um sistema de regras e dispositivos que regulam o ordenamento da vida social (SCHNEIDER,
2016).

A seguir apresenta-se a tipologia dos mercados da agricultura familiar proposta por
Schneider (2016). Inspirada na proposta de Wilkinson, da qual apontou algumas limitantes,
como: quais elementos ou indicadores permitem distinguir o perfil de um tipo de mercado do
outro. Por exemplo, os mercados de organicos podem tanto atender a canais convencionais dos
supermercados, assim como podem atender mercados alternativos. Além disso, a tipologia de
Wilkinson trata as formas de acesso dos agricultores de modo homogéneo, mas sabe-se que
produtores que acessam o mercado das commodities s&o muito distintos daquelas que acessam

mercados do tipo organico ou solidario.
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A proposta de Schneider leva em consideracdo quatro tipos de mercados, 0s quais se
distinguem entre si pelo tipo de agricultor que os acessa, o locus e/ou alcance espacial, a
natureza ou caracteristicas dos mercados, as formas de regulacdo ou controle existentes e 0s

canais de comercializagéo utilizados.

Quadro 2 - Tipologia dos mercados da agricultura familiar

Tipo de Locus e/ou Natureza das Forma de Canais de
agricultor alcance trocas e modelos | regulacdo comercializacao
familiar espacial de negdcios
Mercados de | Camponés; Spot; Interpessoal Confianga | - Na propriedade
proximidade | produtor de | Venda direta; + + (colhe-pague);
excedentes | Somente local Solidario Amizade | - No domicilio/casa;

- Beira estrada;
- Entrega direta;

- Feira local;
- Grupos consumo
Mercados Agricultor Spot; Diversificado Reputacdo/ | - Feiraregional;
locais e familiar; Local, + Confianga | - Feira nacional;
territoriais Produtor regional Complementa- + - Redes de venda;
simples de e territorial riedade Procedéncia | - Eventos;
mercadoria + - Loja especializada;
Precos - Restaurantes;
- Associacdo de
vendas;
- Sacol&o
Mercados Produtor de Sem lugar Concorrencial Contratos | - Atravessadores;
convencionais | mercadorias definido; + - Cooperativa;
Placeless/ Precos - Agroinddstria;
Unbond - Empresa privada;
- Internet;
- Supermercados
Mercados Todos o0s Multiespacial Licitatorio, Contratos | - Alimentacéo escolar
publicos e tipos de Selecéo publica Pdblicos - Fair trade;
institucionais | fornecedores + - Orgaos internacionais

Leis (FAO; PMA);

- ONGs, hospitais,
universidades, forcas
armadas;

Entidade assistencial;
Estoques governo

Fonte: Schneider (2016, p. 127).

Esta nova tipologia proposta contempla os mercados como locus, lugar ou espaco no
qual ocorrem as transacGes, mercados como um principio de ordenamento social e, por fim,
mercados como uma construcdo social. Nao é apenas para segmentar as formas de compra e
venda de produtos e mercadorias, mas explicar as dinamicas de interacdo e processos de

diferenciacdo da categorial social dos agricultores familiares.
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Logo, tipos puros de mercados ndo existem na realidade, “pois os processos de interacao
dos agricultores com o mercado séo dinamicos, ascendentes e descendentes, horizontais e
verticais, caracterizando-se pela mobilidade e inconsisténcia” (SCHNEIDER, 2016, p. 130). Os
mercados sdo socialmente construidos e estdo imersos e enraizados em relacbes sociais e
econémicas. Procura-se evitar a contraposicdo entre mercados capitalistas versus nao
capitalistas, alternativos ou solidarios. Em conformidade com Polanyi (2000), cada sociedade
oferece espaco para que existam e coexistam distintas formas de interacédo social.

A singularidade do produto esta imersa em um sistema de valores e praticas especificas.
O desenvolvimento de redes alimentares alternativas esta remodelando o espaco rural. Estas
redes unidas aos novos padroes de consumo, os quais valorizam praticas tradicionais e/ou
artesanais da produ¢do de produtos vinculados aos locais de origem, tem desafiado o sistema
agroalimentar moderno (STRATE; CONTERATO, 2019).

O estreitamento das relagdes entre agricultura familiar e os mercados agroalimentares
objetiva promover o desenvolvimento sustentavel do setor e um maior consumo de produtos de
procedéncia e qualidade regional e/ou local, propiciando também a seguranca alimentar e
nutricional. Neste contexto, a discussdo em torno do conceito de “cadeias curtas” torna-se

fundamental para os estudos acerca da dinamica dos mercados da agricultura familiar.

2.4  Produtores e consumidores em (re) conexdo: as cadeias agroalimentares curtas

Na dinamica do desenvolvimento regional, a Organizacdo das Nacdes Unidas para
Alimentacdo e Agricultura (FAO) tem como um de seus desafios a promocao de sistemas
alimentares inclusivos, eficientes e favoraveis a alimentacdo saudavel. A organizacdo visa
fortalecer iniciativas locais a fim de reduzir a dependéncia de importacfes agroalimentares.
Nesse sentido, a promoc¢do dos circuitos curtos de comercializacdo no sistema alimentar é
essencial para aumentar a disponibilidade e diversidade de alimentos, contribuindo para
melhorar 0s meios de subsisténcia das familias rurais (FAO, 2016).

Com base nos tipos de mercados para agricultura familiar apresentados, percebe-se que
as diferencas residem na escala em que sdo produzidos os alimentos e nas diferentes formas de
estruturar o social e o material da agricultura, ou seja, 0 modo como 0s atores se relacionam
com o processo de producdo e a localidade. Ploeg (2008, p. 18, grifos do autor) salienta que “oS

diferentes modos de estruturacdo afetam profundamente a magnitude do valor agregado, sua



40

redistribuicdo, bem como a natureza, qualidade e sustentabilidade dos processos de producao
e os alimentos que resultam desses processos”.

As interligacOes entre os agricultores familiares e a sociedade em geral, se d& de distintas
formas, no entanto Ploeg (2008) destaca dois modelos dominantes, os circuitos curtos e
descentralizados e os impérios alimentares. O primeiro estabelece maior conexdo entre a
agricultura e a sociedade. O segundo € constituido por grandes empresas de processamento e
comercializacdo de alimentos que, cada vez mais, operam em escala global. A criacdo de
desconexdes € o conceito-chave para se entender o funcionamento do império, onde a producéao
e 0 consumo de alimentos estdo cada vez mais desconectados entre si, tanto no tempo como no
espago.

Nesse sentido, Schneider e Gazzola (2017, p. 9) afirmam que:

Ha algo profundamente errado com o modo como se produz e consome alimentos na
nossa sociedade. De um lado, se produzem cada vez mais fibras e matérias-primas
agroalimentares e aumentam os impactos sobre 0 meio ambiente, 0s recursos naturais
e 0s proprios agricultores. Por outro, os nimeros da fome e da pobreza no mundo
continuam quase inalterados, mas a quantidade de pessoas obesas e malnutridas em
decorréncia do tipo de comida que ingerem sé faz crescer. Em meio a isso, quem
realmente se beneficia sdo as empresas que produzem e distribuem os alimentos,
especialmente as grandes redes de supermercados e as lojas de fast food globais.
Chegamos a um ponto em que, no século XXI, ha oferta suficiente para alimentar toda
a humanidade, mas convivemos com a fome e a malnutricdo, e a insatisfacdo dos
produtores (agricultores) e dos consumidores.

Em conformidade com o relatério de projecGes do agronegécio 2017/2018 — 2027/2028
divulgado pelo Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (2018), estima-se que no
Brasil a producdo de gréos deva crescer 24% no periodo, destacando-se milho, soja e trigo. Ja
a producdo de carnes (bovina, suina e aves) devera ter um crescimento de 28%, tornando o
Brasil o celeiro do mundo na producéo de alimentos e caminhando no sentido a fomentar os
impérios alimentares.

Frente a projecdes de commodities, tem-se o Relatério Anual da FAO sobre Seguranca
Alimentar e Nutricional (SAN) de 2017. O documento em questdo aponta para um aumento da
fome mundial, a qual alcanca 815 milhdes de habitantes; 11% da populacdo em desnutricao
crénica; um aumento da obesidade, 13% da populacdo mundial; 41 milhGes de criangas com
sobrepeso; e 613 milhdes de mulheres em idade reprodutiva com anemia. Sob essa realidade,
investir em commodities para alimentar o mundo talvez ndo seja a melhor estratégia de
desenvolvimento, uma vez que nao se deve levar em consideracdo apenas alimentos em
quantidades suficientes, mas alimentos com qualidade e diversidade de modo a satisfazer as

necessidades nutricionais.
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Como aponta Marsden (1998, p. 107) “os mercados de alimentos estdo se tornando mais
diferenciados com base em uma série de critérios socialmente construidos sobre qualidade dos
alimentos”, resultando no surgimento de novos mercados e Redes Alimentares Alternativas
(RAAS), como por exemplo as Cadeias Curtas de Abastecimento de Alimentos (CCAAS). Um
contexto de uma série de mudangas nos elos da cadeia agroalimentar fomenta o surgimento de
novos circuitos alimentares. Essas mudangas sdo consequéncia de um aumento geral de
preocupacdo do publico com questdes como ecologia e salde, e pela crescente falta de
confianca na qualidade dos alimentos dispostos nas prateleiras dos supermercados (RENTING,;
MARSDEN; BANKS, 2017).

Os referidos autores enfatizam que a reconfiguracdo das cadeias de abastecimento
alimentar é um mecanismo importante de estimulo a novas praticas de desenvolvimento rural.
As CCAAs constituem importantes canais para a criacdo de novos vinculos entre agricultura e
sociedade, aproximando os consumidores da origem de seus alimentos. Esses produtos
caracterizam-se em funcéo do local e com isso constroem-se vinculos diretos entre a atividade
agricola, a natureza rural e os recursos locais. O encurtamento das relagdes entre produtor e
consumidor promovem a reintegracdo da agricultura familiar a modos de producédo
sustentaveis. Ademais, 0s circuitos curtos permitem precos mais acessiveis ao consumidor e
maior renda ao produtor, uma vez que ndo se tem a presenca dos intermediarios.

A énfase dos estudos acerca do papel das CCAAs para o desenvolvimento rural deu-se
a partir do estudo de Marsden, Banks e Bristow (2000) na Europa. Os resultados demonstram
que de um total de aproximadamente sete milhGes de propriedades agricolas, cerca de 33,5 %
estavam envolvidas com os circuitos curtos, por meio de vendas diretas, producdo de
especialidades na propriedade e agricultura organica. Identificou-se novas relacdes entre 0s
atores locais e 0s novos experimentos e inovagdes reconfiguram o natural, a qualidade e o valor
regional. Se destaca ainda as inter-relagdes das CCAAS com outras préaticas de desenvolvimento
rural — agroturismo e gestdo de natureza e paisagem —com vistas a um desenvolvimento
combinado e paralelo das atividades.

De acordo com a literatura (MARSDEN; BANKS; BRISTOW, 2000; RENTING;
MARSDEN; BANKS, 2003), ha trés tipos principais de CCAAs, a saber: Face-a-face, de

proximidade espacial e as ampliadas, como pode ser verificado na figura 2.
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Figura 2 - Diferentes mecanismos de ampliacdo das cadeias curtas de abastecimento de
alimentos (CCAAS) no tempo e no espago

CCAAs CCAAs proximas CCAAs
Face-a-face — -— ampliadas
Tendas rurais Grupos de tendas rurais Selos de certificagdo
Feiras de agricultores Marcas regionais Cadigos de producao
Venda de beira de estrada Cooperativas de consumidores Efeitos de reputacédo
Colha e pague Agricultura de base comunitaria

Cestas prontas Roteiros tematicos (articulagoes

No espaco)
Venda de porta em porta Eventos especiais, feiras

(articulacdo no tempo)

Encomendas Mercearias locais, restaurantes,
empreendimentos turisticos

E-commerce Varejistas “dedicados” (por
exemplo, lojas de alimentos
integrais, especializados ou

dietéticos)

Catering para instituicdes
(cantinas, escolas)

Vendas para emigrantes

Fonte: Renting, Marsden e Banks (2017, p. 36).

As cadeias curtas face-a-face baseiam-se essencialmente em interacdes diretas entre
produtores-consumidores, sendo a autenticidade, a confianca e a qualidade dos alimentos
mediadas pelo contato pessoal. As CCAAs proximas ampliam seu alcance além da interacdo
direta e apoia-se essencialmente em relacbes de proximidade, onde a cooperagdo entre
agricultores, por exemplo, diversifica a variedade de produtos oferecidos aos consumidores sob
a perspectiva da criacdo de uma marca de especialidade regional. JA 0s circuitos curtos
ampliados, objetivam a venda dos produtos para consumidores fora da regido de producéo,
incorporando informacdo de enraizamento local impressa na embalagem, visando conectar o
consumidor ao local/espaco de producdo (RENTING; MARSDEN; BANKS, 2017).

Um aspecto importante para a insercdo da agricultura familiar nos mercados € o
fortalecimento de suas organizacGes. Isso ndo significa apenas encurtar as cadeias de
comercializacdo, mas também construir relacdes de confianca e um vinculo com as economias
locais. Este processo de aproximacao entre produtores e consumidores consiste em reconstruir

elos de pessoa a pessoa, 0s quais caracterizam as interagcdes socioecondmicas de compra e
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venda. O consumidor é um agente primordial no estudo destes circuitos, uma vez que estes ndo
mais confiam somente em rotulos e certificados impressos nas embalagens dos produtos.

No que se refere a estudos sobre o consumidor das CCAAs, Goodman (2017) enfatiza
que o referido tipo de comercializagdo traz consigo a promessa de acesso mais democratico a
produtos locais e organicos, contudo pesquisas mostram que as relacdes sociais de consumo

séo altamente desiguais.

Precos consideravelmente mais altos, compromissos de tempo-espaco necessarios
para adquirir e preparar alimentos alternativos e locais, e 0s respectivos
conhecimentos envolvidos sugerem a exigéncia de niveis significativos de capital
econdmico e cultural para se ter acesso a esses sistemas de abastecimento. Além disso
[...] observou que vem surgindo um setor premium de organico (GOODMAN, 2017,
p. 68).

Enquanto o conhecimento alimentar ndo é prioridade exclusiva das elites afluentes, o
poder de optar por ndo consumir o convencional esta, claramente, limitado pela renda
e desigualmente distribuido (GOODMAN, 2017, p. 71 - 72).

Frente ao exposto, 0 autor salienta ainda que as politicas publicas para abastecimento
alimentar, no caso do Brasil o Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA) e o Programa
Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE), objetivam o acesso a alimentos nutritivos saudaveis
a grupos minoritarios. Para se tratar de modo abrangente a questdo do acesso desigual a SAN,
as compras publicas de alimentos deveriam ser prioritarias em uma politica nacional,
objetivando fortalecer a producdo de alimentos da agricultura familiar e a alimentagéo e suas
consequéncias sobre a saude da populacéo.

Todavia, as RAAs e CCAAs sdo pautadas na diversidade de formas de producao e
consumo local de alimentos, embasadas na valorizacdo territorial, relacbes sociais e de
confianca por meio da compra de alimentos ditos de qualidade. Importante frisar, de acordo
com Cassol e Schneider (2017), que estes espacos ndo sao opositores ao modelo convencional
de producéo alimentar. O que as distingue é a conjuntura destes espacos capazes de reconectar
produtores e consumidores, revalorizando conhecimentos em torno dos alimentos e propiciando
novas praticas e estratégias de desenvolvimento rural.

Logo, considera-se que ha uma relacdo sinérgica entre agricultura familiar, politicas
publicas, cadeias agroalimentares curtas e SAN. Para a garantia do direito a alimentacdo
perpassa o fortalecimento da agricultura familiar, essa é responsavel por parte consideravel da
producdo diversificada de alimentos — no Brasil 70% dos alimentos produzidos provém da
agricultura familiar, contribuindo para a SAN da populagdo em geral. A comercializagdo por

meio das CCAAs proporciona maior autonomia do agricultor diante do contexto social e
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econdmico. Os canais curtos ou mercados alternativos estdo em fase de construgdo e
consolidacdo, com respaldo na qualidade, embeddedness e identidade cultural da agricultura
familiar. Esse conjunto de caracteristicas é valorizado pelos consumidores, que buscam
alimentos saudaveis e de procedéncia garantida (FERRARI, 2011; POZZEBON, RAMBO,
GAZOLLA, 2018).

Este capitulo foi dedicado a explicitar os fundamentos tedricos que sustentam a presente
pesquisa. A seguir descrevem-se 0s procedimentos metodoldgicos adotados no

desenvolvimento do estudo.
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3 ASPECTOS METODOLOGICOS

Os procedimentos metodolégicos utilizados para o desenvolvimento desta dissertacéo,
contemplando o tipo de pesquisa, unidade de analise, sujeitos da pesquisa, coleta de dados,
analise e interpretacdo dos dados, e questfes éticas compreendem este capitulo.

3.1 Classificacéo da pesquisa

O presente estudo classifica-se quanto a sua abordagem como quantitativa e qualitativa,
visto que se esteve interessado em experiéncias, interacbes e documentos em contextos
particulares para se analisar determinados individuos, buscando detalhar como as pessoas
constroem o mundo a sua volta, oferecendo uma rica constru¢do de conhecimentos, além de
enfatizar a objetividade e a os atributos mensuraveis da experiéncia humana.

Considera-se também o critério de classificacdo de pesquisa proposto por Vergara
(2013), que qualifica a pesquisa em relacéo a dois aspectos, quanto aos fins e quanto aos meios.
Em relacdo aos fins a presente investigacdo € descritiva e exploratéria, a qual compreende o
desenvolvimento de proposicdes e agdes, aprofundando o tema de forma teorica e relacionando
a outros assuntos que cercam 0s objetivos da pesquisa. O estudo buscou descrever, registrar,
analisar e interpretar os fatos com o intuito de compreendé-los e analisa-los. A descricéo é a
base para interpretacdes de dados mais abstratos e para o desenvolvimento de teoria. A pesquisa
descritiva procura descobrir a relacdo e conexdo de um fenbmeno com outros, sua natureza e
suas caracteristicas (MARCONI; LAKATOS, 2011; VERGARA, 2013).

Quanto aos meios, a pesquisa foi bibliografica, documental e de campo. Bibliogréafica,
porque para a fundamentacdo tedrico-metodoldgica do trabalho se realizou uma investigacao
acerca dos seguintes assuntos: desenvolvimento regional, agricultura familiar, teoria da
sociologia econdmica e cadeias agroalimentares curtas. Vergara (2013) e Roesch (2012)
consideram que a pesquisa bibliografica pode ser desenvolvida com base em material publicado
em livros, revistas, jornais, redes eletrdnicas, ou seja, material disponivel ao publico em geral
e compreende a selecdo, leitura e analise de textos relevantes ao tema do estudo, seguida de um
relato por escrito.

A pesquisa também se classifica como documental, pois se fez uso de documentos e
dados disponiveis nos érgdos publicos ligados ao setor, mais especificamente a Empresa de

Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (EMATER) e Secretaria da agricultura do municipio de
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Rolante/RS. Caracteriza-se ainda como uma pesquisa de campo, visto que se coletou dados
primarios necessarios ao estudo in loco, buscando aproximacao com a realidade estudada, sendo
a “investiga¢do empirica realizada no local onde ocorre ou ocorreu o fendmeno ou que dispde
de elementos para explica-l10” (VERGARA, 2013, p.43).

O desenho da presente pesquisa é apresentado na Figura 3.

Figura 3 - Desenho da pesquisa

Sob as perspectivas dos mercados de proximidade da agricultura familiar e
das cadeias curtas de abastecimento de alimentos, questiona-se: De que
forma os agricultores familiares de Rolante/RS estdo se adaptando a esses
novos mercados, embasados na qualidade da producéo de alimentos e
inserindo-se a economia local?

U

Analisar a estrutura e a dindmica dos circuitos curtos de comercializagao de
alimentos em Rolante/RS, bem como, a diversidade das relacoes construidas
entre os agricultores familiares e os consumidores.

U U J J

Compreender o eﬁ;latz;t; a(‘ios
Identificar a papel das Descrever a Eonsu‘;ﬁidores
isténci instituicdes no percepcao dos :
existencia, ; : de alimentos
coordenacdo e fortalecimento agricultores adouirid
- g fom quiridos por
evolugdo de do meio rural, familiares algum meio
cadeias curtas em geral, e na quanto a sua que se
no municipio de | |consolidagdo das| | relacdo com os caracterize
Rolante/RS. cadeias curtas, mercados. como circuito
em particular. curto.
A A * A A A A
Pesquisa Pesquisa Pesquisa de
documental bibliografica campo

Fonte: Elaborado pela autora (2019).
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3.2 Unidade de analise

O universo ou populacdo da pesquisa é o conjunto de seres que apresentam pelo menos
uma caracteristica em comum (MARCONI; LAKATQOS, 2011). Vergara (2013) define como
um conjunto de elementos que possuem caracteristicas que serdo objeto de estudo. Desse modo,
0 universo ou populacdo do estudo em questdo compreendeu 0 municipio de Rolante/RS.

O municipio de Rolante faz parte do Vale do Paranhana, na Encosta da Serra Galcha e
integra a Regido Metropolitana de Porto Alegre, e tem como municipios limitrofes: Santo
Antonio da Patrulha, S&o Francisco de Paula, Riozinho e Taquara. Além disso, integra também
0 COREDE Paranhana-Encosta da Serra (Figura 4).

Figura 4 — Area de abrangéncia Corede Paranhana — Encosta da Serra

Conselho Regional de Desenvolvimento o
Paranhana - Encosta da Serra

s5anta Maria go |
*Presidente Lucena - #Trés Coroas
shormo Reuter

#grejinha

ijdolfo Collor

*Pargbé

{ eTaquara eRolanta eRiozinho

e Sede do municipio
Limite municipal N

[ umite do COREDE A

02 4 6
km

Fonte: COREDE Paranhana - Encosta da Serra (2019).
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O municipio possui territério de 295,6 km? e popula¢do em 2010 de 19.485 habitantes,
sendo que destes 4.175 (21,43%) sdo moradores da area rural. A populagéo estimada para 2018
era de 21.199 habitantes (IBGE, 2010). Sabe-se que o foco do estudo é, majoritariamente, a
ruralidade do municipio, justificando a escolha deste devido a sua base agropecuaria bastante
diversificada, ao aumento de aproximadamente 6,5% na sua populacdo rural de 2000 a 2010,
em conformidade com Ultimo censo demografico, e o Programa de Desenvolvimento

Econdmico Local (DEL) do municipio.

3.3 Sujeitos da pesquisa

A populagdo amostral ou amostra do estudo, a qual € uma parte do universo escolhida
segundo algum critério de representatividade, € um subconjunto do universo (MARCONI;
LAKATOS, 2011). As amostras devem ser representativas, para possibilitar que se relacionem
0s resultados do estudo da amostra a populagBes. A amostra do presente estudo é a nédo
probabilistica do tipo intencional e por acessibilidade.

Com base na tipologia dos mercados da agricultura familiar apresentados por Schneider
(2016) e as CCAAs de Renting, Marsden e Banks (2017), a defini¢do dos sujeitos da pesquisa
levou em consideracdo os Mercados de Proximidade e as CCAAs Face-a-face, ou seja, as
iniciativas em que o locus e alcance espacial sejam a venda direta e abrangéncia local, e 0s
canais de comercializacdo abarcam a compra na propriedade, a entrega a domicilio ao cliente,
beira da estrada, feira local e grupos de consumo.

O levantamento realizado evidenciou que no municipio de Rolante existem, atualmente,
a realizagdo de duas feiras de produtores rurais, classificados como ‘“Mercados de
Proximidade”, a Feira do Produtor realizada na Casa da Colonia e a Feira Ecologica do Grupo
Jaracatia. A primeira conta com a participacdo de sete familias, e a segunda de seis familias,
contudo 11 do total de 13 vao diretamente a feira comercializar seus produtos, sendo 11
representantes de agricultores familiares das feiras que compuseram parte da populacao
amostral deste estudo. Se identificou também uma familia que trabalha somente com entrega
de cestas de produtos produzidos na propriedade a domicilio, compondo também a amostra.

Além dos agricultores, foram sujeitos desta pesquisa também os consumidores e ndo-
consumidores, porém os responsaveis pelas feiras ndo possuiam o levantamento quantitativo de
publico que adquire seus produtos nas feiras, assim, responderam o questionario

disponibilizado a populagdo de Rolante um total de 130 pessoas.
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Além destes, se constituiu também como sujeitos da pesquisa, representantes de 6rgaos
ligados as iniciativas da CCAAs, a saber: Representante da Secretaria municipal de agricultura,
Representante da Emater do municipio, Representante do sindicato dos trabalhadores rurais,
Representante da Secretaria de Educacdo, responsavel pela Casa da Coldnia e responsavel pela
criacdo do Grupo Jaracati, totalizando mais seis sujeitos da pesquisa. O Quadro 3 expde como
0S sujeitos da pesquisa sdo identificados na apresentacdo dos resultados e discussdes deste
estudo.

Quadro 3 - Sujeitos da pesquisa

INSTITUICAO A QUE PERTENCE | IDENTIFICAGAO NO TEXTO

Produtora 1

Produtora 2

Feira do Produtor Produtor 3
Produtor 4
Produtor 5

Produtora 6

Produtora 7
Produtor 8
Produtor 9
Produtora 10
Produtora 11

Feira Ecoldgica

Comercializacdo de cestas em domicilio Produtora 12

Secretaria municipal da agricultura Representante 1
Emater Representante 2
Sindicato dos trabalhadores rurais Representante 3
Secretaria da Educacéo Representante 4
Responsavel Casa da Colénia Representante 5
Responsavel Grupo Jaracatia Representante 6

Fonte: Elaborado pela autora (2019).

3.4 Coleta de dados

Os instrumentos de coleta de dados foram a entrevista do tipo semi-aberta e um
questionario disponibilizado via ferramenta Google Docs. Quanto a entrevista do tipo semi-
aberta ou semi-estruturada o roteiro é focalizado, permitindo inclusdes, exclusées, mudancas
em geral nas perguntas, explicacdes ao entrevistado quanto a alguma pergunta ou alguma

palavra, dando-lhe possibilidade de abertura.
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O pré-teste foi realizado ao longo do més de julho de 2019 com sujeitos de perfil
semelhantes aos dos atores sociais participantes da pesquisa, resultando em alteragdes na
redacdo das questdes com o intuito de facilitar o entendimento destas. As entrevistas foram
realizadas com agricultores familiares (APENDICE A) e com representantes das entidades
ligadas as iniciativas CCAAs do municipio (APENDICE B) ao longo dos meses de setembro e
outubro de 2019, nas respectivas feiras e local de trabalho. Ressalta-se que as entrevistas s
foram iniciadas apds a autorizacdo no Termo de Consentimento, disposto no Apéndice D,
visando garantir os principios éticos para realizacdo da pesquisa.

No que se refere ao questionario, este consiste em uma técnica de investigagdo composta
por um conjunto de questdes que sdo submetidas as pessoas com o0 propdsito de obter
informacGes que venham a responder aos objetivos da pesquisa. Sua aplicacdo pode ser
oralmente junto ao pesquisado ou via formulario online, podendo conter perguntas abertas e/ou
fechadas (GIL, 2008).

O questionario (APENDICE C) objetivou conhecer o publico e opinides acerca das
CCAAs de consumidores do municipio de Rolante e também de ndo consumidores, com o
intuito de identificar o porqué ndo adquirem seus alimentos via algum meio de comercializacao
caracterizado como circuito curto. O questionario foi construido na plataforma Google Docs e
divulgado via redes sociais e e-mails ao longo do més de novembro de 2019, obtendo um

retorno de 130 respostas.

3.5 Analise e interpretacéo dos dados

Os dados coletados foram apresentados em forma de textos, quadros, graficos e tabelas.
A analise dos textos foi conduzida mediante o0 método da analise de contetido. Bardin (2006)
entende que se trata de um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes visando a obter a
descricdo do conteudo das mensagens (falas dos participantes do estudo), permitindo a
inferéncia de conhecimentos relativos as variaveis do estudo. Os graficos e tabelas resultaram
da andlise por meio de estatistica descritiva dos dados coletados via questionario.

Para o processo de andlise e interpretacdo dos dados foi realizado, primeiramente, a
tabulacdo dos dados coletados por meio eletronico e a transcricdo total dos dados coletados nas
entrevistas. Apds se deu a organizacdo e interpretacdo dos dados para se prosseguir com analise
dos seus resultados por meio da técnica da analise de conteudo e estatistica descritiva. Para a

interpretacdo dos dados se utilizou também do embasamento tedrico para construir uma relagdo
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tedrico-empirica, por meio da revisdo da literatura e analise das informacgdes obtidas através da
coleta de dados, a fim de comparagéo e embasamento dos resultados alcangados no estudo.
Com base na conceituacdo de Bardin (2006), a analise de contetdo é um conjunto de
técnicas que abrange varias maneiras de analisar materiais de pesquisa. Assim, mediante uma
leitura compreensiva das transcri¢cdes das entrevistas e dados coletados via google docs, foram

configuradas as Categorias de Analise do presente estudo, apresentadas no Quadro 4.

Quadro 4 - Categorias de analise

CATEGORIAS
1 2 3 4 5

Relacdes

construidas entre Desafios e

Contexto Caracterizacdo das agricultores perspectivas do
econdmico e social iniciativas de Perfil dos feirantes familiares e rural, de modo
do rural de comercializacdo via e consumidores consumidores em geral, e dos
Rolante/RS circuitos curtos virtude da circuitos curtos, em
comercializacdo particular
direta

Fonte: Elaborado pela autora (2019).

Logo, o emprego de multiplas técnicas de coleta de dados e, também, abordagem de
pesquisa qualitativa e quantitativa no presente estudo, configurou na aplicacdo do método de
triangulacdo. Este permite o uso de abordagens metodoldgicas distintas, assumindo diferentes
visdes a respeito do problema de pesquisa, comparando e contrastando os resultados estatisticos
quantitativos com os achados qualitativos, objetivando a corroboracdo e validacdo dos
resultados (FLICK, 2013).

3.6 Questdes éticas

O projeto de pesquisa que antecedeu este estudo, assim como 0S roteiros
semiestruturados para as entrevistas, questionario e o Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido (TCLE) foram aprovados pelo Comité de Etica em Pesquisa (CEP) das Faculdades
Integradas de Taquara sob Certificado de Apresentacdo para Apreciacio Etica (CAAE)
17488319.1.0000.8135. A realizacdo das entrevistas ocorreu perante a assinatura do TCLE
(Apéndice D) por todos os respondentes, que autorizaram a gravacao de audio. Esses TCLE’s

constituem-se no mesmo documento para cada sujeito, contendo no cabecalho e no corpo do
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texto a identificagdo do segmento a que pertence. Os nomes dos participantes foram
codificados, para garantir a confidencialidade das respostas.

Neste capitulo foi apresentado o caminho metodolégico percorrido na pesquisa,
identificando o tipo, a natureza, os objetivos, a unidade de analise, 0s sujeitos, a coleta, a analise
e interpretacdo dos dados, além das questdes éticas que envolvem um trabalho cientifico.
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4 OS MERCADOS DE PROXIMIDADE DA AGRICULTURA FAMILIAR: AS
CADEIAS CURTAS DE ABASTECIMENTO DE ALIMENTOS EM ROLANTE/RS

Este capitulo apresenta os dados da realidade investigada e a discussdao dos resultados,
organizados em cinco sec¢bes. Os resultados obtidos estdo relacionados aos objetivos
especificos propostos nesta dissertacdo, a saber: a) identificar a existéncia, coordenacdo e
evolucdo de cadeias curtas no municipio de Rolante/RS; b) descrever a percepcao dos
agricultores familiares quanto a sua relacdo com os mercados; c) relatar a percepcdo dos
consumidores de alimentos adquiridos por algum meio que se caracterize como circuito curto;
e, por ultimo d) compreender o papel das instituicdes no fortalecimento do meio rural, em geral,

e na consolidacdo das cadeias curtas, em particular.

4.1 O rural de Rolante/RS

O cenario do estudo, 0 municipio de Rolante, esta localizado a 90 km de Porto Alegre
integrando a regido metropolitana e Reserva Biosfera de Mata Atlantica. Sua economia gira em
torno da inddstria coureiro calcadista, comeércio, servi¢os e agronegécio. Rolante tornou-se
municipio em 28 de fevereiro de 1955, até entdo seu territdrio pertencia a Santo Anténio da
Patrulha.

Buscando percorrer brevemente a trajetdria historica da localidade, sabe-se que foi em
1882 que teve inicio o processo de ocupacdo de Rolante pelos imigrantes alemades, vindos de
Séo Leopoldo, Taquara e Sdo Sebastido do Cai. Ja os italo-brasileiros chegaram por volta de
1905, procedentes de Caxias do Sul, Salvador do Sul, Farroupilha e Gramado. Em 19 de abril
de 1909, por designacdo do Governo da Provincia, Rolante passou a ser Distrito de Santo
Anténio da Patrulha. Logo, comecaram a chegar as familias hlingaras, seguidas pelas suecas e
polonesas. Constituindo assim a formacéo étnica da populacédo rolantense (NANDI, 2015).

O municipio de Rolante possui um territorio de 295,6 km2 e uma populacdo, em 2010,
de 19.485 habitantes, destes, 4.175 (21,43%) sdo residentes na area rural, resultante de um
crescimento da populacdo rural em relacdo ao censo demografico anterior, diferente do que
aconteceu em relacdo a realidade brasileira e a do estado do Rio Grande do Sul (Tabela 1). A
populacdo total estimada para 2018 era de 21.199 habitantes (IBGE, 2010).

Ao se analisar a populacéo total de Rolante, do Rio Grande do Sul e do Brasil, € possivel

perceber que houve um aumento populacional em todos os casos no periodo apresentado
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(Tabela 1). No entanto, a populacéo rural teve uma queda nos nimeros analisados, no estado e
no pais, resultante do éxodo da populagdo do campo para a cidade. Mas no caso de Rolante,
houve um aumento do nimero de habitantes rurais entre 2000 a 2010. As taxas de éxodo rural
no Brasil reduziram o ritmo de crescimento nos Gltimos anos. Dentre os brasileiros (as) que

migram para as cidades a maioria é composta de jovens (IBGE, 2006).

Tabela 1 - Comparativo da populagéo rural de Rolante, Rio Grande do Sul e Brasil

ROLANTE RIO GRANDE DO SUL BRASIL
ANO | Pop. | N°de | % da Pop. N° de % da | Pop. Total N° de % da
total hab. pop. Total hab. pop. habitantes pop.
rurais | total Rural Total rural Total
1991 | 14.795 | 4.825| 32,61 | 9.138.670 | 2.142.128 | 23,44 | 146.825.475 | 35.834.485 24.41
2000 | 17.851 | 3.923 | 21.98 | 10.187.798 | 1.869.814 | 18.35 | 169.799.170 | 31.845.211 18.75
2010 | 19485 | 4.175| 21,43 | 10.693.929 | 1.593.638 | 14.90 | 190.755.799 | 29.830.007 15.64

Fonte: Elaborado com base nos dados dos Censos demograficos de 1991, 2000 e 2010.

Em conformidade com os resultados do Censo Agropecuério de 2017, o municipio conta
com 939 estabelecimentos agropecudrios, o0 que representa uma diminuicdo no nimero de
estabelecimentos em relacdo ao Censo Agropecuario de 2006, quando Rolante contava com
1.152 propriedades. A area compreendida pelos estabelecimentos € de 17.359 hectares em 2017.

Importante salientar que se considera como estabelecimento agropecuério para o Censo
todo terreno de area continua, onde se processa uma exploracéo agropecuaria, ou seja, o cultivo
do solo com culturas permanentes e temporarias, inclusive hortalicas e flores, a criagéo,
recriacdo ou engorda de animais de grande e médio porte, a criacdo de pequenos animais, a
silvicultura ou o reflorestamento, e a extracdo de produtos vegetais (IBGE, 2006).

A partir da figura 5 é possivel verificar um envelhecimento da populacdo rural de

Rolante, que corresponde também a tendéncia de envelhecimento da populacéo total do Brasil.

Figura 5 - Numero de estabelecimentos por classe de idade do produtor

I 490
De 30 a menos de 60 anos [N 120

De 60 anos ou mais

Menor gue 30 anos B
N3o responderam | !
0 100 200 300 400 500 600

Fonte: IBGE (2017).
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Observa-se que o pais segue a tendéncia do envelhecimento, levando em consideracao
0 Censo Demografico de 2010, quando 24,2% da populacéo brasileira era menor de 14 anos,
comparado com o Censo demografico de 1991, quando essa faixa etéria representava 34,7% da
populacdo. Ja a representatividade dos idosos aumentou, pois em 1991 a populacdo com mais
de 65 anos era de 4,8% e em 2010 passou a ser de 7,6% (Tabela 2). Estes dados se assemelham
com os do cenério do estado do Rio Grande do Sul (IBGE, 2010).

Tabela 2 - Estrutura etéria da populacdo do municipio de Rolante/RS

Populagio % do Total Fopulagdo % do Total Populagdo % do Total

Estrutura Bt (1991) (1991) (2000) (2000) (2010) (2010)
Menos de 16 anos 4215 26,49 4789 26,63 4098 21,03
15264 2n0s 9424 64,17 11.750 65,62 13551 69,55
:1:’::'39“ de 85 anos ou 1086 734 1312 73 183 942
Razio de dependéncia 55,62 . 5192 . 4379
Taxa de envelhecimento 734 : 735 : 942

Fonte: Atlas do Desenvolvimento Humano (2013).

Ao levar em consideracdo a estrutura etaria da populacédo total rolantense em 2010, se
verifica que a taxa de envelhecimento aumentou. Como reflexo, tem-se o atual contexto rural
do municipio, onde 52% das propriedades rurais compreendem uma populacédo de 60 anos ou
mais (IBGE, 2017).

Na perspectiva de género no contexto rural, os homens estdo a frente de 82% dos
empreendimentos, correspondendo a 774 propriedades, enquanto as mulheres representam
16%, ou seja, 151 estabelecimentos. Este contexto se explica devido ao processo denominado
de “masculinizacdo” do meio rural, o qual pode ser resultado dos processos sucessorios
acontecidos até a década de 1970, onde as mocas na sua maioria migravam para 0 meio urbano
por ndo ter a oportunidade de herdar a propriedade paterna, ja que essa era destinada aos filhos
homens mais novos das familias (ABRAMOVAY et al., 1998).

Especificamente em Rolante, na década de 1970 e 1980, o setor coureiro calcadista
estava em ascensdo no estado e seu fortalecimento em cidades do entorno, como Novo
Hamburgo, Campo Bom e Taquara, impulsionou o surgimento de diversas industrias no
municipio. Neste periodo houve o mais significativo esvaziamento do rural, tendo como maior

namero de saidas mulheres jovens. De acordo com Nandi (2015), tomando por base dados da
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Fundag&o de Economia e Estatistica (FEE), em 1970 Rolante contava com uma populacéo rural
de 12.385 habitantes de um total de 14.866, ja em 1980 a populacdo rural caiu para 6.278 de
um total de 11.769 habitantes. Além da migracdo do campo para a cidade, é importante salientar
que no final da década de 1980 ocorreu a emancipacdo do municipio limitrofe Riozinho, e
Rolante perdeu parte do seu territdrio, podendo ter influenciado também nos numeros sobre a
populagéo.

No que se refere as atividades econémicas desempenhadas no setor agricola de Rolante,
de acordo com o Censo Agropecudrio de 2017 e com Producgdo Agricola Municipal (2018), as
lavouras temporérias sdo cultivadas por 363 estabelecimentos, as lavouras permanentes em 123
propriedades, e, 443 estabelecimentos agropecudrios cultivam tanto lavouras permanentes
quanto temporarias. Com relacdo as lavouras permanentes, destaca-se a producdo da uva e da
laranja. Quanto as lavouras temporarias, destacam-se as producdes de cana-de-agucar, milho e
de mandioca.

Em relacdo as culturas permanentes e temporéarias, na tabela 3 apresenta-se uma
producdo agricola com pouca representatividade na economia do Estado, onde se pode dizer
que esta é voltada majoritariamente para o consumo local. A producdo de cultura permanente
representa 0,40% do valor da producdo do Estado e a cultura temporaria, 0,11%. Importante
salientar que o valor percentual total apresentado € sobre o total do valor da producéao do estado
levando em consideracao apenas as variedades de produtos produzidos no municipio. Ainda no
que se refere a producdo agricola de Rolante, destaca-se o cultivo da goiaba, representando

4,16% do valor da producéo do estado.

Tabela 3 - Producéo agricola de Rolante/RS

Culturas Permanentes
Valor da Producédo| %
Rolante (R$)
Rio Grande do Sul (t) | Valor da Produgéo (R$) )

Abacate 4.558 7.351.000,00 4 6.000,00| 0,08
Banana 135.311 141.231.000,00 260 260.000,00| 0,18
Caqui 33.686 57.883.000,00 200 400.000,00 | 0,69
Figo 11.741 23.662.000,00 80 240.000,00| 1,01
Goiaba 6.314 9.617.000,00 200 400.000,00 | 4,16
Laranja 367.725 246.775.000,00 1.064 1.064.000,00 | 0,43
Limao 18.530 23.486.000,00 70 75.000,00| 0,32
Noz 3.480 32.836.000,00 52 416.000,00 | 1,27
Péssego 146.431 198.952.000,00 100 200.000,00| 0,10
Tangerina 144.233 129.845.000,00 165 248.000,00| 0,19
Uva 823.698 978.635.000,00 2.003 4.048.000,00| 0,41
Total - 1.850.273.000,00 - 7.357.000,00 | 0,40

(Continua)
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(Continuacéo)

Culturas Temporarias

Valor da
Rio Grande do Sul Valor da Producgéo Rolante Producgéo %
(t) (R9) ®)
Abacaxi 4.839 7.305.000,00 14 21.000,00| 0,29
Alho 14.801 89.460.000,00 42 420.000,00 | 0,47
Amendoim 4.326 16.446.000,00 12 60.000,00 | 0,36
Arroz (casca) 8.401.787 6.086.049.000,00 2.100 1.491.000,00 | 0,02
Batata-Doce 175.060 178.158.000,00 450 450.000,00 | 0,25
Batata-Inglesa 406.736 265.415.000,00 360 360.000,00 | 0,14
Cana-de-agucar 680.979 95.781.000,00 11.200 1.680.000,00| 1,75
Cebola 138.485 110.831.000,00 300 270.000,00 | 0,24
Feijdo (grdo) 94.869 223.932.000,00 336 1.194.000,00 | 0,53
Fumo 357.860 2.991.008.000,00 2 10.000,00| 0,00
Mandioca 959.212 950.199.000,00 7.000 7.000.000,00| 0,74
Melancia 283.640 144.814.000,00 60 30.000,00 | 0,02
Meléo 18.445 26.151.000,00 26 52.000,00 | 0,20
Milho 4,557.251 2.331.987.000,00 3.063 1.395.000 | 0,06
Tomate 98.574 181.761.000,00 190 190.000,00| 0,10
Total - 13.699.297.000,00 - 14.623.000,00| 0,11

Fonte: Elaborado com base na Produgéo Agricola Municipal (2018).

Sobre a pecuaria de Rolante, a tabela 4 apresenta os rebanhos criados no municipio,

destacando-se a atividade leiteira e a producdo de aves de corte. A producdo de aves se faz

presente em 694 estabelecimentos, produzindo anualmente cerca de 48.619.000 milhdes de

aves. Ja a bovinocultura compreende 617 propriedades, com um rebanho total de 9.188 animais

e producdo leiteira anual de 1.765.000 milhdes de litros de leite ao ano.

Tabela 4 - Pecuaria no Rio Grande do Sul e no municipio de Rolante/RS

e

Suinos 6.448.514 1.428 0,02
Ovinos 2.648.370 836 0,03
Ea““has’ Galos, Frangas, | 159 337 512 (x1000 cab.)| 48,6 (x1000 cab.) 0,00003

rangos e Pintos

Equinos 347.424 718 0,21
Codornas 733.680 106 0,01
Caprinos 58.450 226 0,39
Bubalinos 45,762 411 0,90
Bovinos 11.443.487 9.188 0,08
Muares 3.483 7 0,20
perdizes ¢ Faisoes 328777 1000 030
Perus 1.974.727 174 0,01

Fonte: Elaborado com base em IBGE (2017).



58

Contudo, a agropecuaria e a pecuéria ndo correspondem a principal atividade econémica
de Rolante, em que as atividades ligadas ao setor de indUstria e servigos se sobressaem. Se
observa a necessidade de buscar potencializar economicamente as atividades desenvolvidas no
campo, principalmente em relacéo as atividades com maior participagdo na producéo total do
estado. Economicamente, é importante fomentar o maximo de cadeias possiveis dentro do um
territério, pois quando uma economia se restringe a poucas cadeias, se estas entram em crise,
toda a economia regional € impactada (PAIVA, 2013).

A seguir apresentam-se alguns indicadores de desenvolvimento rural, divididos em
Dimensdo Econémica e Dimensdo Social, os quais complementam e retratam com mais
profundidade o contexto agropecudrio de Rolante/RS. Os indicadores sdo utilizados como
ferramentas simplificadas de analise, monitoramento e comunicacao, e seu objetivo pautado na
avaliacdo de uma determinada realidade e, dessa forma, permitir a quantificacdo de fenémenos
complexos. Os indicadores sdo fundamentais para avaliacdo do desenvolvimento de um pais,
estado ou municipio. Portanto, considera-se o rural como um espago com geracao de riquezas
representativas para a economia brasileira, com vistas na necessidade de medir também o
desenvolvimento deste meio, para que se consiga, com os dados obtidos, privilegiar politicas

publicas visando seu desenvolvimento sustentavel (NEUHAUS, 2016).

4.1.1 Dimensdo econdmica

O Indicador Dinamismo Econémico no Meio Rural, proposto por Neuhaus (2016)
evidencia os principais fatores e condi¢fes que impulsionam a economia do setor agricola. Ele
¢ composto pelas varidveis: PIB do Setor Agropecuario (Tabela 5), Numero de
estabelecimentos agropecuarios, PIB per capita por estabelecimento agropecuario e evolucao
de pessoal ocupado nos estabelecimentos, sendo que a apresentacdo das informac6es se dara
nesta ordem, seguida da analise da conjuntura econémica apresentada. No que se refere a
evolucao de pessoal ocupado nos estabelecimentos agropecuéarios de Rolante, conforme IBGE
(2017), tinha-se um cenério de 2.598 pessoas ocupadas em 2006 e uma reducdo para 2.046 em
2017.
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Tabela 5 - Evolugdo do PIB do Setor Agropecuario de Rolante/RS

Ano PIB TOTAL R$ PIB Agropecuério R$ % PIB Agropecuéario/ PIB total
2000 101.385.936 8.109.985 7,99%
2005 145.035.504 6.252.655 4,31%
2010 297.375.388 9.046.468 3,04%
2015 514.156.501 14.985.530 2,91%

Fonte: IBGE (2019).

Para o calculo do PIB por estabelecimento agropecuario tem-se a seguinte equacao:
PIB Agropecuario/N® de estabelecimentos agropecuario (NEUHAUS, 2016). Para isso
se utilizara dados do censo agropecuario de 2006 e resultados preliminares do censo
agropecuéario de 2017, equivalentes ao PIB agropecuario de 2006 e 2016, respectivamente,
obtendo-se um PIB por estabelecimento aproximado (Tabela 6).

Tabela 6 - PIB por estabelecimento agropecuéario de Rolante/RS

Ano PIB Agropecuério N° de estabelecimentos PIB por estabelecimento

(em R$) agropecuarios agropecuario (em R$)
2006 7.154.126 1.152 R$ 6.210,18
2016 18.400.000 939 R$ 19.595,31

Fonte: Elaborado com base em IBGE (2017; 2019).

Partindo da contextualizacdo econdmica agropecuaria de Rolante/RS, se pode verificar
uma evolucdo positiva quanto ao PIB total, PIB Agropecuario e PIB por estabelecimento no
periodo analisado. Se o PIB aumentou, pode se dizer que a economia foi mais ativa e que ela
vem crescendo no decorrer dos anos, isto €, as atividades econdmicas tiveram um crescimento,
tanto em niveis de producdo como de consumo. No entanto, mesmo com um aumento no PIB
Agropecudrio no periodo, se obteve uma queda percentual no seu nivel de participacdo no PIB
total, isto porque as atividades da Industria e Servi¢os obtiveram crescimentos mais acentuados,
resultando em maior representatividade. Para evidenciar a afirmacdo, apresenta-se a seguir a

Tabela 7 com a composicéo total do PIB do municipio de 2006 a 2016.

Tabela 7 - Composicédo PIB de Rolante 2006-2016 (em R$)

VAB Impostos,
VAB VAB VAB Administracdo VAB Total liquidos de PIB
Ano Agricultura Inddstria Servicos salide/educacgdo subsidios,
publicas e sobre
seguridade social produtos

2006 7.154.126 60.325.775 87.123.205 27.788.211 154.603.106 | 16.023.815 | 170.626.921
2007 6.358.361 57.229.581 99.679.601 30.513.455 163.267.544 | 16.036.163 | 179.303.707
2008 7.592.135 72.815.034 | 110.824.325 34.745.306 191.231.494 | 18.841.765 | 210.073.259

(Continua)
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Tabela 7 - Composicéo PIB de Rolante 2006-2016 (em R$) (Continuagéo)
2009 | 7.188.606 | 72.952.836 | 121.240.167 37.708.709 201.381.609 | 20.840.397 | 222.222.006
2010 | 9.046.468 | 114.711.775 | 146.723.342 47.835.341 270.481.584 | 26.893.803 | 297.375.388
2011 | 7.850.045 | 139.651.345 | 167.801.502 52.223.854 315.302.893 | 31.884.322 | 347.187.216
2012 | 8.200571 | 139.168.122 | 183.356.768 55.690.611 330.725.460 | 33.721.807 | 364.447.267
2013 | 12.037.430 | 159.997.515 | 213.927.143 68.061.261 385.962.088 | 35.741.160 | 421.703.248
2014 | 13.585.105 | 154.694.180 | 255.107.120 75.177.864 423.386.405 | 50.452.992 | 473.839.397
2015 | 14.985530 | 154.814.391 | 287.491.174 81.872.009 457.291.095 | 56.865.406 | 514.156.501
2016 | 18.400.000 | 163.570.000 | 200.292.000 85.241.000 467.504.000 | 55.629.000 | 523.133.000
Fonte: Elaborado com base em IBGE (2019).

O aumento do PIB agropecuério e da produtividade agricola e a diminuicdo do nimero
de estabelecimentos agropecuarios e do pessoal ocupado nos respectivos estabelecimentos do
municipio pode ser resultante do crescimento da mecanizagdo da agricultura. Em conformidade
com 0s censos agropecudrios de 2006 e 2017, em Rolante houve um aumento de 138,8 % no
namero de tratores, maquinas e implementos agricolas no periodo. Este atual cenario de
mecanizacao da agricultura se justifica pelo maior acesso e disponibilidade de crédito rural por
meio do Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF).

O programa possui as taxas de juros mais baixas dos financiamentos rurais, sendo essas
definidas anualmente a cada Plano Safra da Agricultura Familiar, bem como também as
condicdes de acesso e pagamento, os quais dependem também da linha de crédito. O acesso ao
Pronaf inicia-se na discussao da familia sobre a necessidade do crédito, seja ele para o custeio
da safra ou atividade agroindustrial, seja para o investimento em maquinas, equipamentos ou
infraestrutura de producéo e servicos agropecuarios ou ndo agropecuarios (SAF, 2018).

Frente ao exposto, observa-se um cenario otimista quanto a dimensdo econdmica
agropecuéria de Rolante/RS, com uma evolucdo positiva quanto ao PIB total e também PIB
agropecudrio, o que significa um aumento de produtividade, atribuido a mecanizacdo do

campo, facilitada pela maior disponibilidade de crédito rural via Pronaf.

4.1.2 Dimensdo social

A busca por informacgdes sociais se deu devido ao descompasso entre o crescimento
econémico e a melhoria das condicdes sociais em paises de Terceiro Mundo. Assim, 0S
indicadores sociais possuem duas funcdes basicas, sdo elas: descritiva, a qual consiste em
informar sobre determinada realidade, e, valorativa, agregando valor a informacéao da realidade

observada. Os indicadores podem ser agrupados em sistemas ou sintetizados em um indice,
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como por exemplo, o indice de Desenvolvimento Humano (IDH), que aglutina informagdes
sobre renda, educacao e salde.

O indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM), € um nGmero que varia entre
0 e 1. Quanto mais proximo de 1, maior o desenvolvimento humano de uma unidade federativa,
municipio ou regido metropolitana. O IDHM - Rolante era 0,688, em 2010, o que situa o
municipio na faixa de Desenvolvimento Humano Médio (IDHM entre 0,600 e 0,699). A
dimensdo que mais contribui para o IDHM do municipio foi a Longevidade, com indice de
0,830, seguida de Renda, com 0,708, e de Educacéo, com 0,553 (Figura 6).

Figura 6 — Composi¢do do IDHM de Rolante/RS

Renda [ Longevidade [l Educacio IDHM

Fonte: Atlas do Desenvolvimento Humano (2013).

Pode-se observar que todas as trés dimensdes do IDHM rolantense obtiveram variacdes
positivas no periodo apresentado. Com base nesta realidade e levando em consideracdo que a
questdo da faixa etéria rural e renda per capita por estabelecimento agropecuério ja foram
discutidos anteriormente, se enfoca nesta parte o quesito educacdo, o qual obteve maior
evolucao de 1991 a 2010 como € possivel observar na figura 6.

Com o enfoque para a educacdo rural, a metodologia de Neuhaus (2016) prevé o calculo
apresentado no Quadro 5 para demonstrar o nivel de escolaridade dos produtores rurais. Para o
municipio de Rolante se retrata o cenario representado no Quadro 5. A base de calculo utilizada,
tomando como exemplo a primeira categoria, foi a seguinte: N° produtores ‘sem escolaridade’
+ Total de produtores x 100. E assim, sucessivamente, para todas as faixas de escolaridade

identificadas.
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Quadro 5 - Escolaridade dos produtores rurais de Rolante/RS

Escolaridade N° produtores | Percentual (%)
Analfabetos 33 3,5
“Antigo primario” 610 64,97
(até a 5% série)

Ensino fundamental 146 15,55
(até a 82 série)

Ensino Médio Completo 92 9,8
Ensino superior 27 2,88
Pds-graduacéo 4 0, 43
N&o quiseram responder 27 2,88
ou hao se aplica

Total de produtores 939 100

Fonte: Elaborado pela autora com base em IBGE (2017).

Para demonstrar a realidade da escolaridade dos produtores rurais de Rolante, foram
utilizados os dados do Censo Agropecuario de 2017 e para se descrever o contexto atual foi
necessaria a inclusdo de mais uma variavel devido a representatividade da populagédo com nivel
de escolaridade “antigo primario”, dos produtores rurais mais idosos. Alem disso, se utiliza
para a resolucdo dos célculos do percentual a escolaridade dos produtores e 0 numero total de
produtores rurais de Rolante.

Partindo-se do cenario educacional rural rolantense, deve ser destacado que 64,97 %
dos produtores possuem nivel de escolaridade “antigo primario”, o que pode ser justificado pelo
fato de que 52% das propriedades rurais compreenderem uma populacdo de 60 anos ou mais,
uma geracdo marcada pela dificuldade de acesso a educacéo e a obrigatoriedade de auxiliarem
nas atividades agricolas das propriedades paternas, reduzindo o acesso as escolas na década de
1970.

O acesso a educagdo no meio rural, de acordo com Abramovay (1998), ndo pode ser
visto como um elemento de estimulo ao abandono do meio rural, uma vez que se deve ter
consciéncia da importancia da educacdo também para o exercicio da profissao agricola. Um
marco importante a ser destacado para a regido Vale do Paranhana foi a instalacdo de um
campus do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Sul (IFRS)
no municipio de Rolante.

De modo geral, em conformidade com o Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI)
do IFRS, no que se refere a insercdo regional, seu objetivo é definir politicas que atentem para
as necessidades e as demandas regionais. Nesse sentido, o IFRS apresenta uma das
caracteristicas mais significativas e que enriquecem a sua a¢do: a diversidade. PropGe valorizar

a educacdo em todos os seus niveis, contribuir para com o desenvolvimento do ensino, da
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pesquisa e da extensdo, oportunizando de forma mais expressiva as possibilidades de acesso a
educacdo gratuita e de qualidade e fomentar o atendimento as demandas localizadas (IFRS,
2018).

Em particular, as atividades do campus do IFRS-Rolante tiveram inicio em 2015, a
oferta dos primeiros cursos foi em 2016 e a ocupacdo da sede prdpria se deu em 2017. As
discuss6es em torno da criacdo do campus deram-se a partir de 2009 e apds varias audiéncias
publicas nos municipios da regido foram identificadas as principais demandas por formacao
profissional, delimitando-se a quatro eixos: agropecuaria, coureiro-calcadista, gestdo e
tecnologia da informacdo. Atualmente, sdo ofertadas a cada ano 290 vagas em cursos regulares,
sdo eles: cursos integrados ao ensino médio em Agropecuaria, Informatica, Administracdo e
Comércio; cursos subsequente/concomitante em Agropecuaria, Administracdo e Qualidade; e
Curso Superior de Tecnologia em Processos Gerenciais (IFRS, 2018).

Embora o acesso a educacdo ndo deva ser considerado um elemento de estimulo ao
abandono, a busca por melhorias na qualidade de vida, e, consequentemente, 0 acesso ao ensino
superior nos grandes centros e regides metropolitanas, talvez possa ser considerado um motivo
crucial para saida dos jovens das propriedades rurais. Nesse sentido, o IFRS campus Rolante
almeja se tornar uma referéncia regional em educacao profissional publica e de qualidade, por
meio das oportunidades de formacéo voltadas as dinamicas socioecondmicas da regido, bem
como dos projetos de pesquisa e extensdo desenvolvidos junto a comunidade académica.

Sabe-se que o Plano Nacional de Juventude e Sucessdo Rural, lancado em conjunto ao
plano safra 2016/2017, previa em seu Eixo Educacdo no Campo a ampliacdo do nimero de
jovens matriculados nos Centros Familiares de Educacéo por Alternancia (CEFFAS) e também
no Pronatec Campo, o reconhecimento desses centros como instituicdes publicas e o fomento
a construcdo de mais CEFFAS nos territorios rurais, bem como a melhoraria das ja existentes.
No entanto, o respectivo plano foi extinto, juntamente com o Ministério do Desenvolvimento
Agréario (MDA), pela Medida Proviséria n® 726, de 12 de maio de 2016.

4.1.3 Estimulo ao rural: o papel das instituicdes e politicas publicas

Frente ao exposto sobre a contextualizacdo do rural rolantense, se observa ao longo dos
anos que a realidade do municipio e a dindmica do trabalho, em especial no meio rural, foram
se transformando, como é possivel constatar nos discursos a seguir, acerca das mudancas

observadas no contexto rural ao longo dos altimos 15 - 20 anos:


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2016/Mpv/mpv726.htm
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Do rural como um todo é uma auto especializagdo do trabalho, um alto nivel de
tecnificagdo e a exclusdo de quem ndo atingiu este nivel. Eu pergunto assim para
alguns estudantes: “A e o teu irmdo que produzia verduras de forma convencional?
N&o, ja ndo é mais agricultor, ele ja procurou outro emprego na cidade e ja faz outra
coisa”. Entdo eu vejo que essa migracdo pra cidade ela ainda continua, quem tem
oportunidade quer escapar e ai existe um movimento contrario de quem esta nas
grandes cidades querer retornar, mas para uma outra agricultura, ndo esta agricultura
familiar que da esse trabalho todo (REPRESENTANTE 6, 2019).

Rolante possui uma agricultura bem diversificada entdo, dividida em varios pontos, a
fruticultura, tem a parte dos citrus, da uva, ai tem a parte de aves de corte, temos
também a madeira pra extracdo de toras pra tabua, para lenha, o carvdo vegetal e a
resina do pinus elliotti. Na parte do leite n6s tivemos introdugdo de tecnologias, entdo
ao longo dos anos teve uma reducdo de produtores de leite, mas os que ficaram
aumentaram sua produgcdo, ta?. Na fruticultura, a inovacdo veio com a questdo da uva,
teve a introducdo das agroindustrias onde os produtores produzem suco e vinho
(REPRESENTANTE 3, 2019).

Rolante é o mais rural de todas as cidades da regido e a gente tem uma producao de
alimentos consideravel. O pessoal tem a tradicdo de produzir o seu alimento, é comum
tu ir nas propriedades e eles produzir quase tudo, eles vém comprar pouca coisa na
cidade. Entdo eles vendem o excedente, entdo eles ja tem mais ou menos o0 seu
consumidor fiel todo ano esperando o feijdo que vai sobrar, essa coisa toda, e a gente
tem ainda uma producdo de alimentos primarios aqui bem consideravel né, e ta
expandindo agora também aumentando a producédo de carnes em funcédo da reducéo
de producéo de leite, muita gente ta indo pro lado da producéo de carne entdo vem
aumentando o gado de corte e iniciando também com a producéo de organicos, assim
em funcdo de consumidores mais exigentes né, e acho que a alteracdo de muita gente
nova chegando na cidade e querendo um produto mais limpo né e a gente vé cada
semana chegando pessoas novas na cidade vindo dos grandes centros né, procurando
cidades menores pra morar, isso vem modificando a rotina, ndo s6 da cidade mas do
rural também, e essas pessoas tdo vindo e querem produtos diferenciados né, querem
alimentos limpos e tal. E o rural ta se modificando em func¢éo da idade das pessoas
também, hoje é comum ainda que se diz que ndo se tem mais seguranga no interior
mas a maioria é pessoal de idade, entdo isso ta modificando em funcéo de que esta
diminuindo as areas produtivas, dai as que produzem tem que ser mais eficientes né.
E em funcdo disso, a maioria do pessoal que estd iniciando nessa atividade de
producdo de alimentos e principalmente de organicos € o pessoal que estd voltando
né, que era filho de agricultor € que t4 voltando e fazendo isso, e fazendo isso com
gosto né. Tem gente assim 6, um casal que ela é advogada, gente que t& vindo assim
sabe, se aventurando por que quer criar os filhos de uma maneira diferente e tudo né.
Tem gente que t& comecando, o IFRS t4 tendo uma influéncia também, por causa dos
cursos que eles oferecem, entdo dali esta saindo, ndo que va sair 100% das turmas,
mas de cada turma sai alguns novos produtores rurais e acho que foi importante pro
desenvolvimento da regido a chegada do instituto e a formacédo desse pessoal né. E o
rural hoje ta assim, bem diversificado (REPRESENTANTE 2, 2019).

Tomando por base os relatos apresentados, é possivel evidenciar que as mudancas
ocorridas ao longo dos anos giram em torno da tecnologia, que reflete diretamente na
diversidade da producdo do municipio e das pessoas, ndo s6 as que habitam o rural, mas a
localidade como um todo, chamando a atengdo para estes que retornam dos grandes centros,
denominados de “neo-rurais”, e desenvolvem uma “nova agricultura”, o que sera discutido mais

adiante, no tépico que trata sobre os feirantes.
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Nesse cenario de transformacdo existem instituicdes que de alguma forma fomentam
e/ou auxiliam as atividades no campo, bem como também programas e politicas publicas de
carater municipal e federal. Mais especificamente, a Secretaria Municipal da Agricultura
(SMA), o Sindicato dos Trabalhadores Rurais, a EMATER, o PNAE e o Programa DEL. Estas
entidades e os atores sociais envolvidos entendem como necessaria a busca por alternativas para
o rural e para as pessoas que vivem e/ou dependem dele, visto que a necessidade do rural ndo
esta relacionada apenas ao processo de producdo de alimentos, seguridade alimentar ou geracao
de renda, mas, também, implica nas diferentes instancias do desenvolvimento.

No ambito da SMA, em conformidade com o Representante 1, as atividades
desempenhadas tém como objetivo, de modo geral, coordenar e executar programas que visem
a promocao e valorizagcdo do homem do campo, fomentando o aumento da produtividade do
setor agricola e a melhoria das condicGes de vida e de trabalho da familia rural.

A secretaria subsidia valores de horas maquinas para que o agricultor possa ter
melhorias na sua propriedade, pra diminuir o esforco do produtor rural. N6s temos
varias maquinas e isso tem possibilitado muitos agricultores a diminuir a sua forca e
a ideia é continuar fazendo, cada vez com melhores méaquinas para continuar
auxiliando eles e isso a gente V&, isso a gente percebe que ta sendo muito bem feito,
pelo retorno que a gente tem recebido deles, inclusive pela comparacdo que eles fazem
com outros municipios né. A ideia é facilitar a vida dele para que ele se mantenha l&
na sua agricultura e na sua propriedade rural, que ele se mantenha la, que ele continue
no municipio, esse é o fundamento né, o principal disso é que ele continue 1
(REPRESENTANTE 1, 2019).

Voltado a questdo da infraestrutura dos estabelecimentos rurais, foi criado e
regulamentado pela Lei municipal n°® 3210, de 04 de junho de 2013, o Projeto “Porteira para
Dentro”, resultado da parceria entre a Secretaria Municipal da Agricultura, Sindicato dos
Trabalhadores Rurais e Emater. O projeto objetiva atender ao produtor rural do municipio, com
servicos de infraestrutura basica dentro de sua propriedade. Consideram-se servicos de
infraestrutura béasica, aqueles referentes a construcdo e manutencdo de estradas, construcéo e
manutencdo de pontes, bueiros, construcdo e recuperacdo de acudes e bebedouros para animais,
terraplanagens e aterros para construgdo de casas e currais.

Além do projeto melhorar a infraestrutura das propriedades, ele incentiva o agricultor
familiar a regularizar a venda da producdo via bloco de produtor rural, pois as horas-maquina
que o agricultor recebera é calculado proporcionalmente ao valor da venda de produtos via
bloco de produtor. Ou seja, quanto mais vendas ele efetuar, maior seré o seu beneficio em horas-

maquina. O célculo do beneficio ocorre da seguinte maneira:
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e R$ 14.840,00 em vendas = 3.500 URM’s = 15 horas maquina.
e R$ 7.420,00 em vendas = 1.750 URM’s = 8 horas maquina.
e R$4.424,00 em vendas = 1.000 URM’s = 5 horas maquina.

As URM’s correspondem a uma Unidade de Referéncia Municipal para o célculo das
horas, por exemplo, no ano de 2019, 1 (uma) URM era igual & R$ 4,24. Ao longo do ano
agricola (periodo de julho a junho do ano seguinte), o agricultor temdireito a utilizar o beneficio
2 (duas) vezes, totalizando o méximo de 30 horas-méaquina a serem utilizadas gratuitamente
para melhorias em sua propriedade. Além do registro de notas no bloco de produtor rural, o
produtor para acessar 0 projeto deve atender a algumas exigéncias documentais, séo elas:

e Enquadrar-se como agricultor familiar, comprovado por meio da Certid&o de Agricultor
Familiar fornecida pelo Sindicato de trabalhadores rurais;

e Apresentar comprovagdo de regularidade do imovel através dos comprovantes de
pagamento do Imposto Territorial Rural (ITR) e Cadastro Rural do Instituto Nacional
de Colonizagéo e Reforma Agréaria (INCRA);

e Apresentar comprovacdo de regularidade para com a Fazenda Estadual e Municipal
(Certidao negativa de débitos).

De acordo com as entidades envolvidas no projeto, o reflexo é percebido no aumento da
producdo e da movimentacdo econdmica do setor agropecuario a qual vem apresentando
aumentos significativos desde a promulgacéo da Lei n® 3210/2013, registrando-se um acelerado
crescimento do VAB agropecudrio a partir de 2013 (Tabela 8), de mais de 124% em 4 anos.
Isso porque, com a essa lei, 0s agricultores foram incentivados a realizar o registro das vendas
no bloco de produtor. Desde a criacdo do projeto até outubro/2019 foram atendidas 882

solicitacdes enquadradas no Projeto “Porteira para Dentro™.

Tabela 8 - VAB Agropecuario de Rolante 2006-2016 (em R$)

Ano VAB Agropecuéria
2006 7.154.126
2007 6.358.361
2008 7.592.135
2009 7.188.606
2010 9.046.468
2011 7.850.045
2012 8.200.571
2013 12.037.430
2014 13.585.105
2015 14.985.530
2016 18.400.000

Fonte: Elaborado pela autora com base em IBGE (2019).



67

As atividades desempenhadas pelo Sindicato dos Trabalhadores Rurais, ndo sé no
ambito do projeto “Porteira para Dentro”, mas de modo geral, ele atua como parceiro do
produtor em torno da solugdo das questdes burocréticas atreladas a atividade do agricultor
familiar. Entre outras, estdo a documentagdo necessaria para acesso ao crédito rural,
documentacdo previdencidria, documentacdo tributaria, cadastros ambientais e a
regulamentacdo de agroindustrias. O sindicato de Rolante conta atualmente com cerca de 2.300
associados, contudo sdo considerados ativos aqueles com as anuidades em dia, em torno de
1.200 soOcios. Cabe ressaltar que o sindicato também atende ao municipio vizinho de
Riozinho/RS.

A atuacdo da Emater objetiva a promocdo do desenvolvimento rural sustentavel. A
instituicdo atende as demandas diarias dos produtores rurais, por meio de capacitagdes,
orientacdo quanto ao uso de tecnologias, repasse de conhecimento e experiéncias, visitas nas
propriedades e a¢es que promovem a preservacdo do meio ambiente e a seguranca alimentar
do publico assistido. De acordo com o relato da Representante 2, as atividades visam o

desenvolvimento dos empreendimentos rurais.

Entdo a gente faz desde o planejamento, as vezes até orientacdo do que vai produzir.
A gente comega na orientacdo do que produzir, o planejamento, a producdo, as vezes
se encaminha para financiamento, a gente faz os projetos também e as vezes os
projetos para as agroindustrias, dai temos um setor dentro da Emater que nos da
suporte, que a gente faz planta, todo o estudo do tamanho que precisa e depois faz o
encaminhamento pra os 6rgdos competentes. Nds ajudamos todos que querem
desenvolver a propriedade, encaminhamos para a merenda escolar, por exemplo o
suco, as verduras e o que tiver em condicOes para ir para a merenda escolar a gente
faz os projetos aqui também (REPRESENTANTE 2, 2019).

Os principais projetos para a producéo e o fornecimento de alimentos a merenda escolar
sdo viabilizados por meio do Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE). Segundo a
classificacdo dos mercados da agricultura familiar proposta por Schneider (2016), o PNAE se
enquadra na categoria de Mercados publicos e institucionais, de alcance multiespacial e que
engloba todos os tipos de fornecedores. Quanto a natureza das trocas nesses mercados, estas se
classificam como licitatdrias e de selecdo publica, reguladas via contratos publicos e leis.

O PNAE oferece alimentos e a¢des de educacdo alimentar e nutricional a estudantes de
escolas puablicas, atendendo creches, pré-escolas, escolas indigenas e quilombolas, ensino
fundamental e médio, educacao de jovens e adultos e ensino integral. O governo federal repassa,

aos estados, municipios e escolas federais, valores financeiros para aquisicao de alimentos. Um
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marco importante para a agricultura familiar no ambito do PNAE foi a publicacdo da Lei n°
11.947, de 16 de junho de 2009, a qual em seu Art. 14 define que
Do total dos recursos financeiros repassados pelo FNDE, no &mbito do PNAE, no
minimo 30% (trinta por cento) deverdo ser utilizados na aquisicdo de géneros
alimenticios diretamente da agricultura familiar e do empreendedor familiar rural ou
de suas organizacBes, priorizando-se os assentamentos da reforma agréria, as

comunidades tradicionais indigenas e comunidades quilombolas (BRASIL, 2009, p.
1).

O municipio de Rolante passou a receber recursos do PNAE no ano de 1997, quando as
compras ainda vinham de Brasilia, em maioria alimentos industrializados e enlatados
destinados a alimentacdo escolar. J& em 1998 teve inicio o repasse dos recursos por parte do
governo federal para as prefeituras, como forma de estimulo ao desenvolvimento local, com
vistas a compra de alimentos de empresas do municipio e/ou da regido. Com a promulgacéo da
Lei n°® 11.947, em 2009, Rolante passou a dar prioridade aos agricultores familiares do
municipio na aquisi¢do de alimentos.

Ao mesmo tempo que 0 VAB agropecuario do municipio aumentava significativamente,
a partir de 2013 (Tabela 8), verifica-se, também, que os repasses de recursos do governo federal
via PNAE tiveram um crescimento constante ate 2017 e que o percentual de compras adquiridas
da agricultura familiar para alimentacdo escolar, nesse periodo, sempre ultrapassou 0s 56%
desses repasses do PNAE, atingindo quase 68% no ano de 2016 (Tabela 9). Na média do

periodo, esse percentual ultrapassa o dobro do minimo exigido pela Lei n® 11.947.

Tabela 9 — Origem e destinacao dos recursos gastos com alimentacdo em Rolante/RS de
2013 a 2018

Gastos totais Valor repassado Percentual Valor da Percentual da

P repassado pelo | Chamada Publica | Chamada Publica
Ano com pelo governo governo federal | paraaagricultura | paraa agricultura

alimentacdo | federal via PNAE : famili famili

(RS) (RS) via PNAE amiliar amiliar

(%) (R$) (%)
2013 789.119,56 297.060,00 37,64 183.613,16 61,81
2014 837.269,30 330.940,00 39,53 222.982,14 67,38
2015 940.853,55 335.760,00 35,69 190.672,33 56,79
2016 1.077.257,32 356.460,00 33,09 241.622,90 67,78
2017 793.836,48 426.860,00 53,77 251.307,70 58,87
2018 814.598,09 404.758,00 49,69 228.841,80 56,54

Fonte: Elaborado pela autora com base em dados secundarios da Secretaria da Educacdo de Rolante/RS (2019).

Com relag&o ao tramite para os agricultores terem acesso a politica do PNAE, em janeiro

de cada ano é aberto o edital de chamada publica. Nesse edital sdo especificados o0s produtos
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que serdo adquiridos, suas especificacbes, quantidades anuais necessarias, 0 pre¢co maximo
unitério a ser pago pelo produto, o periodo de abastecimento e os valores totais destinados as
compras, consoante ao Quadro 6. Importante frisar que o preco estimulado no edital é resultado
do célculo da média de precos obtidos em uma pesquisa junto a possiveis fornecedores, desde

produtores rurais a supermercados do municipio.

Quadro 6 - Especificacdo do produto da Chamada Publica N° 01/2019 Rolante/RS

Especificacéo Unid. | Quantidade | Preco Unit. Periodo Valor
Maximo de Total
(em R$) Entrega | (em R$)

Alface lisa tipo 1, molho de tamanho médio

(peso médio de 300 gramas), folhas tenras, Fevereiro
integras e limpas, ndo devem estar murchas, | UN 1.650 1,595 a 2.631,75
soltas, amareladas, escurecidas, rasgadas ou Dezembro

furadas. Boa apresentagdo ao exame visual.
Fonte: Rolante/RS (2019, p. 2).

De posse dessas informacdes, todos os interessados podem apresentar suas propostas de
venda no dia especificado no edital. No que concerne aos agricultores familiares, o
Representante 4 enfatiza que ao ser publicada a chamada publica, entra-se em contato direto
com todos os agricultores do municipio que ja forneceram alimentos e/ou que manifestaram,
em algum momento, interesse em participar da Chamada Publica, no intuito de avisa-los da
abertura do processo. Isso, talvez, porque muitos ndo tém acesso a todas as informag6es. Assim
que o edital é publicado, é realizada a divulgacdo das informacGes por meios eletrénicos e redes
sociais. O objetivo do contato direto € obter o maior nimero de participantes possiveis e efetivar
o fornecimento de alimentos para a merenda escolar pelos agricultores familiares de Rolante.

Os agricultores contam com o apoio da Emater na questdo da documentagdo necessaria
para concorrer a Chamada Publica. Os produtores da agricultura familiar poderdo comercializar
sua producdo como fornecedores individuais ou em grupos informais ou formais. Em suma €
imprescindivel para participacdo no processo, possuir Declaracdo de Aptidao ao Pronaf (DAP)
ativa e emitida no maximo até 60 (sessenta) dias. A DAP é um documento que identifica o
produtor familiar e é necessaria para que esse agricultor possa participar das politicas publicas
destinadas a agricultura familiar. No ano de 2019, 15 (quinze) agricultores familiares de Rolante
comercializaram sua producdo via Chamada Publica com recursos provindos do PNAE. O
pagamento aos contemplados no edital é efetuado via depdsito bancario, quinzenalmente, de

acordo com a quantidade de mercadoria entregue no periodo.
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O Programa de Desenvolvimento Econémico Local (DEL), implantado no municipio
de Rolante no ano de 2015, surgiu com o desafio de estimular um processo de desenvolvimento
capaz de apoiar a perspectiva econdémica e a qualidade de vida da populagdo. O objetivo geral
do programa é instituir um modelo de gestdo capaz de contribuir para o desenvolvimento,
garantindo a continuidade dos projetos de interesse da comunidade, em prol do
desenvolvimento econdmico sustentavel do municipio. Para atingir este objetivo, os esfor¢os
partem do setor publico, setor empresarial e sociedade civil, trabalhando coletivamente para
melhorar as condi¢fes de crescimento econdmico e geragdo de emprego (DEL, 2015).

O municipio é, assim, replanejado com uma visao futura para 20 anos. Ao realizar um
diagndstico situacional de Rolante no inicio da implantacdo do programa, foi elaborado um

mapa estratégico, o qual pode ser visualizado na sequéncia (Figura 7).

Figura 7 - Mapa Estratégico do Programa DEL Rolante/RS

» 3> MAPA ESTRATEGICO

s Até 2033 atingir a plenitude das intencoes
IV INAIRN] estabelecidas no planejamento estratégico
no que se refere ao posicionamento do municipio

(Diferencial)
Proprietdrio das 5 "
Referéncia Referéncia em Referdncia
em gestao turismo de =
égduas e nascentes | emeducacio |
e de uma extensao : 1 Referéncia S
id a | d Referéncia em Ref. em calcado = prold’ut.os s qualidade
consiceravei te eartos de qualidade GErOCCOloRicos Referéncia de vida
A g L i%rhaé:;o (vincqlat“lo as em
mata atlantica. Savago | [ Pienciataces ) § acessibilidade

Fonte: DEL (2015).

Para se atingir a visdo delineada, foram incorporadas ao programa Camaras Técnicas

(CT’s), cada qual com suas agdes e projetos definidos, para que os integrantes busquem
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solugdes as deficiéncias existentes no municipio, com vistas a efetivar as a¢des planejadas. As
CT’s contavam, em 2015, com mais de 100 voluntérios, distribuidos em nove Camaras Técnicas
do DEL. S&o elas:
1. Atracéo de investimentos e industria;
Seguranga;
Desenvolvimento rural;
Turismo, cultura e lazer;
Plano diretor;
Meio ambiente;
Educacéo e formacao empreendedora;
Comércio e servicos;
Saude.

Partindo do conhecimento das CT’s, é pertinente a discussdo acerca da camara voltada

© 0 N o g Bk~ w DN

ao desenvolvimento rural, esta que encerrou suas atividades no inicio de 2019, alguns de seus
projetos foram absorvidos por outras CT’s. As a¢Oes estavam voltadas, basicamente, para o
fomento ao turismo rural, alimentacdo saudavel e a regulamentacdo do processamento de
alimentos, para atender as normas estabelecidas pelo Sistema Unificado Estadual de Sanidade
Agroindustrial Familiar, Artesanal e de Pequeno Porte (SUSAF).

Abarcando o viés do turismo rural e da alimentacdo saudavel, a CT de Desenvolvimento
Rural do DEL, em parceria com a Prefeitura de Rolante, desenvolveu entre 2017-2018 o Projeto
Propriedade Sustentavel. Com vistas a atingir o posicionamento do mapa estratégico (Figura 7)
do ano 2020, de ser referéncia em turismo de experiéncia, e do ano 2025, de ser referéncia em
produtos agroecoldgicos, o projeto teve por finalidade trabalhar a agricultura organica e
sustentavel, além de aspectos que fagcam estas serem percebidas como potenciais a promocao
do turismo rural.

Os objetivos do projeto contemplaram a reorganizacdo das propriedades; propiciar a
assisténcia técnica rural para melhoria dos processos da propriedade; desenvolver atividades
para a sustentabilidade e producdo com base agroecoldgica; promover aproximacdo para
ampliar modelos de organizacdo coletiva e novos negocios; desenvolver acdes de protecdo ao
meio ambiente e educacdo ambiental. Ao longo da realizacdo do projeto as propriedades foram
assistidas com visitas de assessoria técnica e de gestao financeira, atividades com intervencao
da patrulha agricola, plano de marketing com desenvolvimento de marca, além da identificacdo

de novos produtos e servigos para cada propriedade. Na respectiva edigdo participaram sete
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propriedades, sendo que o projeto tem proposta oficializada de ocorrer uma segunda edi¢do no
ano de 2020 (ROLANTE, 2018).

Com a realizacdo do projeto Propriedade Sustentavel foi possivel identificar um
potencial para desenvolvimento de um novo roteiro turistico para Rolante, além do ja existente,
“O Caminho das Pipas”. Este possivel roteiro em estudo conta com o trabalho do Servigo
Nacional de Aprendizagem Rural (SENAR), produtores de Rolante e Riozinho, e 6rgéos
municipais, intencionados em oferecer um novo produto para o turismo, com foco no rural.

O Caminho das Pipas é um roteiro turistico idealizado em 1997, localizado no Distrito
de Boa Esperanc¢a, Rolante/RS. A imigracdo italiana é predominante nesta comunidade. No
roteiro estdo situadas nove cantinas produtoras de vinho e suco colonial artesanal, uma casa de
massas, um restaurante e uma pousada, todos os empreendimentos tém gestdo familiar.
Segundo Nandi (2015), o roteiro teve como proposito impulsionar a geracdo de renda e
agregacao de valor aos produtos locais, obtendo marca propria e registrada. O Caminho das
Pipas potencializou também a comercializacdo de outros produtos advindos da producéao
familiar de propriedades residentes na localidade, como, por exemplo, queijo, schimier, paes,
frutas e verduras.

Foram descritas neste topico as contribuicGes de cada uma das principais instituicdes
presentes no municipio, bem como suas atribuicdes e algumas a¢des, visando estimular e/ou
promover diretamente o desenvolvimento rural. Sabe-se que a Secretaria Municipal da
Agricultura, o Sindicato dos Trabalhadores Rurais, a EMATER, o PNAE e o DEL foram as
instancias identificadas no relato dos entrevistados, a assim consideradas como essenciais ao
fomento da ruralidade em Rolante/RS. No topico a seguir serdo apresentados e discutidos 0s
mercados classificados como circuitos curtos, bem como a relacdo destes com as institui¢des ja

apresentadas até aqui.

4.2 A construcdo das cadeias curtas de Rolante/RS: do convencional ao ecologico

Um dos principais tipos de cadeias curtas sdo aqueles nas quais a relacdo entre os atores
ocorre diretamente, onde as interacdes se ddo face a face (ver figura 2). Nesses mercados,
também considerados de proximidade, a autenticidade dos produtos e a confianca estdo
associadas as relacGes pessoais resultantes da oportunidade que os consumidores tém de
comprarem seus alimentos diretamente dos produtores, sem qualquer intervencdo de

atravessadores.
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Este é o caso das feiras livres, de abrangéncia local, realizadas no municipio de
Rolante/RS, bem como do caso de uma produtora que faz a entrega de cestas prontas aos seus
clientes no municipio. De acordo com o levantamento realizado pela pesquisadora e com base
na classificacdo dos tipos de mercados da agricultura familiar (SCHNEIDER, 2016) e CCAAs
(RENTING; MARSDEN; BANKS, 2017), que integram a pesquisa, especificamente o0s
Mercados de Proximidade e as CCAAs face-a-face, foram o principal objeto de estudo desta
dissertacdo, a Feira do produtor, a Feira Ecolégica e a Produtora 12 que comercializa cestas de
alimentos organicos.

Estas organizag¢Oes produtivas e formas de comercializagdo s&o consideradas cadeias
curtas, pois as suas relacbes mercantis ocorrem através de interacdes entre consumidores e
agricultores, interacdes estas embasadas na confian¢a, na qualidade diferenciada dos alimentos
e na valorizacdo local. Ademais, a construcdo desses espacos de comercializacdo envolve
diversos atores sociais e instituicdes que interatuam para a sua concretizacdo ao longo dos anos.
Nesse sentido, é possivel analisar as feiras de Rolante/RS e a comercializacéo de cestas prontas

sob o vies da sociologia econémica e da construcao social dos mercados.

4.2.1 A Feira do Produtor

A primeira iniciativa analisada diz respeito ao movimento de construcgéo e consolidacéo
da Feira do Produtor, a qual teve seu inicio em meados de 1982, atraves da iniciativa da Emater
e de 9 agricultores do municipio. Inicialmente a feira acontecia na rua, 0os produtos eram
comercializados em bancadas de madeira cobertas com lona na Rua Carlos Huff, mais
conhecida como a rua do hospital. A realizacdo da feira objetivava suprir a necessidade que a
populacdo do municipio tinha em relacdo a aquisicao de frutas e verduras, uma vez que ainda
ndo existiam supermercados e fruteiras na cidade.

Ao longo dos anos a feira foi sendo realizada em diferentes locais dentro da area urbana
do municipio. Em 17 de junho de 2005 foi inaugurada a Casa da Coldnia - Espaco de
Comercializacdo Permanente de Produtos Coloniais, Artesanato e Centro de Informacdes
Turisticas - no municipio de Rolante. Desde entdo, a Feira do Produtor passou a ser realizada
neste espaco. A construcdo da Casa da Coldnia foi pautada na intengéo de dar maior visibilidade
aos produtos artesanais e de qualidade diferenciada, produtos estes de procedéncia da

agricultura familiar. Construida em estilo colonial, tinha como objetivo beneficiar os
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olericultores, piscicultores, cuqueiras, agricultores familiares que possuem agroindustrias de
vinho, sucos e derivados de cana-de-agUcar, artesaos, apicultores e floricultores.

Legalizada como Associacdo da Casa da Colonia (ASCCOL), cerca de 64 produtores
rurais e 21 artesdos do municipio deixam, atualmente, seus produtos para serem
comercializados neste local. Salienta-se que esses produtores necessitam estar regularizados e
registrados junto aos 6rgaos competentes para poderem realizar a venda de seus produtos. Ainda
sobre a construcdo da Casa da Coldnia, ela € resultado de uma parceria entre Emater, Secretaria
da Agricultura, Sindicato dos Trabalhadores Rurais e Prefeitura, como é possivel verificar no

relato a seguir.

Ja tinha um grupo de artesdos e a Emater sempre dando assisténcia para essas pessoas.
Entdo existia um grupo de artesdos que também faziam a feira. la vir uma verba pra
eles construir um local, uma casa s pros artesaos, ai entdo a Emater, juntamente com
o sindicato e a secretaria da agricultura, eles pediram uma verba pra que construisse
um prédio maior né, porque ja tinham algumas agroindustrias, ja tinha o Caminho das
Pipas, as vinicolas legalizadas e a feira do produtor. Entdo eles pensaram em construir
um espago Unico pra juntar tudo isso, construir uma loja né, a gente chama de loja mas
na verdade é um espaco de comercializacdo, como se fosse uma vitrine de Rolante e
um balcdo de negocios. Entdo em 2005, 17 de junho de 2005, inaugurou a Casa da
Col6nia. Hoje nés temos 14 anos de trabalho, em equipe sempre (REPRESENTANTE
5, 2019).

No momento da pesquisa, em 2019, a Feira do Produtor contava com a participacao de
sete empreendimentos da agricultura familiar, cinco destes realizavam a feira todas as sextas-
feiras a tarde, uma familia realizava a feira nos sabados pela manha e uma participava tanto da
sexta quanto do sabado. Porém, cinco das sete familias véo a feira diretamente comercializar
seu produto, para as outras duas a comercializacao é realizada por um terceiro, ndo integrados
a pesquisa. A discussdao acerca do perfil dos feirantes participantes da pesquisa e as
caracteristicas do grupo familiar serd apresentada no Topico 4.3.

Os feirantes comercializam, nessa feira, flores, hortalicas e frutas da estacdo e
panificados, como paes, cucas e biscoitos. Era possivel comercializar, até 2019, produtos e
derivados de origem animal e processados na propriedade sem certificacdo de agroindustria.
Contudo uma medida do SUSAF proibiu a comercializa¢do desse tipo de alimento, como mel,
ovos, ricota, schimier, queijo, compotas, doce de leite, ambrosia, entre outros. Tal medida
causou o descontentamento dos feirantes, principalmente daqueles que vinham fazendo a
comercializacdo desse tipo de produto desde o inicio da feira, ha 37 anos. “A gente tem casos
de clientes que ha 30 anos compra ovos da gente, como vamos dizer que ndo da mais para
vender? ” (PRODUTOR 4, 2019).
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Assim sendo, a idealizacdo e concretizacdo da feira foi realizada perante o
estabelecimento de uma unido de institui¢Oes e atores que se uniram no intuito de proporcionar
aos habitantes do municipio o acesso a alimentos locais. Essa parceria € um exemplo de como
interesses individuais e coletivos se articulam para a construcdo de novos mercados. A ideia da
construcdo social dos mercados € essa, pautada na integracdo dos agricultores familiares,

entidades, e comunidade local com o objetivo do bem comum a todos.

4.2.2 A Feira Ecoldgica e a comercializacao de cestas prontas

Sob esse enfoque da construcdo social dos mercados, se apresenta a segunda iniciativa
analisada, a Feira Ecoldgica. A feira iniciou suas atividades em meados de dezembro de 2017,
no IFRS campus Rolante, resultado de um trabalho realizado desde 2015, uma parceria entre o
IFRS, a Emater do municipio e a iniciativa de uma agricultora, identificada neste trabalho como
Produtora 12.

O processo de construcao deste mercado alimentar € relatado pelos entrevistados:

Tudo isso surgiu em 2015, quando eu fiz um curso na UFRGS e voltei assim: meu
deus por que eu compro verduras em Rolante que vieram sei |4 eu da onde, e se eu
guero um orgéanico eu preciso ir até POA? Dai eu fui na Emater e 14 me falaram que
tinha vindo uma agricultora que queria comecar um trabalho nesta perspectiva
(REPRESENTANTE 06, 2019).

Antes eu trabalhava fora né, dai a mée tinha quebrado a perna e eu tava com a nené
pequena, dai ndo tinha o que fazer, vim embora da fabrica. Fui 14 na Emater ver uma
coisa pra mim fazer, fazer uma coisa sem usar veneno né, dai a Emater sugeriu a horta.
Queria produzir sem veneno por causa de mim, uma coisa mais limpa né, e por causa
das criancas, porque produzir com veneno é bom na hora, mais tarde tu gasta né, em
remédio e outras coisas (PRODUTOR 12, 2019).

A Produtora 12 foi o0 embrido de tudo que aconteceu até hoje. Ela saiu da propriedade
e veio trabalhar no calgado, e trabalhava fim de semana na roca pra ter, ter alimentacéo
né e, até que o dia que ela desistiu, ndo queria mais morar na cidade e voltou pra la
[...] Ai ela chegou aqui com as primeiras cestas e eu fui com ela |4 no instituto federal
pra vender, ai ela trouxe cinco, cinco cestas e vendeu as cinco. Na outra semana ela
trouxe oito, dai ela comecou, ela chegou a vender mais de 30 cestas por semana porque
ela aumentou a producéo e ela hoje domina a érea dela, hoje ela até me ensina, ela
vive aquilo todo dia né. E a cesta facilita pro produtor, facilita pro consumidor, porque
ele vai ter um valor menor de produto e d& uma garantia pra quem vai vender porque
tu sabe que tu vai vender tudo que tu tem, que a pessoa ndo vai escolher, se tu tiver
laranja tu bota, se tu tem banana tu bota, ai tu bota aipim, tu bota couve e na outra
semana tu vai ter outros produtos, vai ter chuchu tu vai botar, tu vende tudo que tu
tem. E a partir dela comegou o grupo de consumidores também (REPRESENTANTE
2, 2019).
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Os relatos demonstram como se deu o inicio do que hoje pode-se chamar de uma rede
agroalimentar alternativa, devido ao seu perfil agroecoldgico. O surgimento da Feira Ecolgica
estd ligado a necessidade que uma agricultora tinha de construir um espagco autbnomo de
comercializagdo, onde ela pudesse conciliar as suas atividades do dia-a-dia com as
responsabilidades quanto ao seu grupo familiar, além de produzir um alimento diferenciado e
sem agrotoxicos.

Um elemento novo a ser discutido, a partir dos relatos, é o grupo de consumidores. Os
grupos de consumo sdo considerados também canais de comercializacdo dos Mercados de
Proximidade (SCHNEIDER, 2016). A partir da origem da comercializacdo de cestas prontas
de hortaligas no IFRS pela Produtora 12, em novembro de 2015, com a divulgagéo do trabalho,
a qualidade dos produtos e a facilidade de aquisicéo, a demanda foi crescendo e chegou a contar
com um grupo de 120 consumidores cadastrados em um aplicativo de rede social, que tambem
é utilizado para a encomenda das cestas. Em outubro de 2019 esse grupo contava com 101
participantes. No ano de 2017 cerca de 800 cestas foram comercializadas pela Produtora 12.

A iniciativa foi institucionalizada como projeto de extensdo do IFRS campus Rolante,
intitulado “Grupo de Consumidores Organicos de Rolante/RS”. A agdo pretendia formar um
coletivo de consumo de alimentos organicos com o Vviés de incentivar a agricultura familiar e
promover a aproximacao entre consumidores e produtores. Com o passar de dois anos é possivel
afirmar que o objetivo do projeto foi alcangado, novos agricultores em processo de transicao
agroecologica se juntaram a proposta dando inicio a um novo projeto de extensdo e uma
ampliacdo da comercializacdo de cestas, a Feira Ecoldgica.

A Feira Ecoldgica integra o projeto de extensdo, também do IFRS, “Circuitos curtos de
comercializacdo: potencializando a producéo organica de alimentos no Vale do Paranhana”.
Este tem como objetivo implantar uma feira de agricultura ecoldgica e, também, certificar a
producdo organica atraves de um sistema participativo de garantia do Grupo Ecovida de
Agroecologia, processo esse que ainda estd em andamento. Importante frisar que somente a
partir da certificacdo da sua producdo é que esses agricultores poderao rotular e comercializar
esses produtos como organicos, assim sendo os produtos comercializados nessa feira sao

rotulados como ecoldgicos.

Quando eu falo agroecoldgico né, agroecologia na verdade é uma ciéncia, ndo posso
dizer que meu produto é agroecoldgico, porque ndo existe. A agroecologia € uma
forma de ver agricultura, melhor chamar de agricultura ecolégica, néo tira a cultura
do agricola, agroecologia é uma forma de vocé produzir e viver, e a producéo organica
¢ aquela que atende a legislagdo, que foi criada com todos os seus decretos e que gera
um selo. Nés trabalhamos nesse viés da agroecologia (REPRESENTANTE 6, 2019).
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A primeira edicdo da feira foi realizada em dezembro do ano de 2017 no IFRS campus
Rolante e contou com a participacao de 10 agricultores e agricultoras, comercializando produtos
livres de agrotoxicos. Em fungdo de sua boa repercussao e a parceria entre produtores, IFRS e
Emater, desde marco de 2018, a feira passou a ser realizada, até hoje, semanalmente no centro
da cidade de Rolante.

Paralelo a consolidacdo da Feira Ecoldgica e apoiados pelo projeto de extensdo dos
circuitos curtos, criou-se 0 Grupo de Agricultores Jaracatia, com o propdsito da promocéo da
agroecologia e da producdo organica com certificacao.

Isso era um projeto-piloto praticamente, porque ninguém acreditava. Entdo a gente
vivia uma dicotomia, porque as pessoas diziam assim, qualquer evento que a gente
falasse disso, as pessoas diziam: ‘ndo adianta produzir orgénicos que ndo tem
mercado’. Ai o outro lado dizia assim: ‘ah, orgénico é muito caro e eu ndo encontro’.
Vamos conectar essas pessoas! E ai foi esse o trabalho do grupo, por dois anos a gente
fez varios eventos de divulgacdo da comida organica e através de outros temas, ndo
assim como organico, mas a gente fez eventos com relacéo a utilizacdo de temperos,
especiarias, trouxe Chefs, enfim, teve duas formacGes sobre PANCs, ainda quando
ninguém falava muito. E ai mais interessados se manifestaram para a entrega de
cestas. Entdo no dia 07 de marco de 2018 a gente fez uma primeira reunido de
interessados, em torno de 20, entre agricultores e neo-rurais, apareceram para a
constituicdo do grupo, porque ai eu trabalharia para o grupo, e em paralelo a gente
trabalhou a organizacdo do grupo e a criacdo da feira. S6 que o grupo ele é
autogestionado, ele tem que se virar, eu dou meus ‘pitacos’ as vezes, mas 0 grupo tem
gue se organizar. O grupo criou suas normas, suas formas de convivéncia, as
dindmicas das reunides. Normalmente o grupo faz uma reunido com ja seguindo um
esquema de certificacdo participativa da rede Ecovida, entdo a gente ja foi
direcionando tudo pra certificagdo participativa. E ai a gente esta neste esquema de
muitas reunides e definicdes (REPRESENTANTE 06, 2019).

No que se refere ao grupo Jaracatia, atualmente ele € composto por cerca de 20
agricultores, o que corresponde em torno de oito a dez familias. Sobre a composicdo desse
grupo ao longo do tempo, pode se dizer que ele ainda ndo se caracteriza como um grupo
consolidado, devido a sua volatilidade, com muitas entradas e saidas de pessoas desde a sua
criacdo. Um motivo que justifica tal volatilidade é o fato de que muitos produtores querem
ingressar no coletivo para poderem vender seu produto na feira, entretanto esse nédo € o principal
propdsito do grupo, que busca a promocao da agroecologia e a certificacdo participativa. Em
relacdo a isto, € importante frisar que nem todos os que compde o grupo Jaracatia
comercializam produtos na Feira Ecologica, como é o caso da Produtora 12, que prefere
somente trabalhar com entrega de cestas prontas.

As tratativas para o ingresso do respectivo grupo na rede Ecovida de Agroecologia do
Vale do Cai, pioneira no desenvolvimento do sistema participativo de garantia, iniciou em julho

de 2019. O ingresso do grupo na rede ja foi aprovado e os agricultores que almejam a
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certificacdo aguardam, no momento da pesquisa, a avaliagdo em pares das propriedades e dos
seus respectivos planos de manejo para conquista do selo organico. A obtencdo do selo ira
qualificar e valorizar a producéo organica local, serd um diferencial frente ao mercado das feiras
do municipio, além de fomentar a alimentacdo saudavel e a preservacdo do meio ambiente.

A partir de uma possivel certificacio da producdo organica dos agricultores
agroecoldgicos, estes passam a ser classificados, de acordo com os mecanismos de ampliacdo
das cadeias curtas de abastecimento de alimentos (CCAAs), de Renting, Marsden e Banks
(2017), como CCAAs ampliadas. Os circuitos curtos ampliados, possibilitam a venda dos
produtos para consumidores fora da regido de producdo, incorporando informacbes de
enraizamento local impressas na embalagem, visando conectar o consumidor ao local/espaco
de producéo, condizendo ao conceito de embeddedness (POLANY 1, 2000).

No momento da pesquisa, a Feira Ecologica contava com a participacdo de 6 familias
de agricultores familiares, os quais realizam a feira todas as quartas-feiras, das 9h da manha as
15h da tarde. S&o comercializados por eles frutas da estacdo, hortalicas, Plantas Alimenticias
N&o Convencionais (PANCs), melado, chés, sabdo artesanal, cogumelos, entre outros, produtos
classificados por eles como ecoldgicos, até ndo obterem o selo de certificacdo organica. A
discussdo acerca do perfil dos feirantes e caracteristicas do grupo familiar se dara no Tépico
4.3.

Frente ao exposto sobre o processo de criagdo da Feira do Produtor e a Feira Ecoldgica,
classificadas como cadeias curtas no municipio de Rolante, e fazendo referéncia a duas
pesquisas ja mencionadas na introducdo desta dissertacdo, uma de autoria de Ferrari (2011) e
outra de Cassol (2013), foi possivel observar que as iniciativas para construcéo desses espacos
se atribui aos proprios agricultores familiares, preocupados em ofertar alimentos de qualidade
diferenciada e de procedéncia conhecida ou definida, bem como para auxiliar na composicéo
das suas rendas.

Ferrari (2011) analisou o contexto de criacdo da Feira Agroecoldgica de Chapec6/SC e
Cassol (2013) a Feira do Pequeno Produtor de Passo Fundo/RS. Ambos constataram que a
consolidacdo desses casos contou com o apoio de entidades, como, por exemplo: Empresa de
Pesquisa Agropecuéaria e Extensdo Rural de Santa Catarina (EPAGRI), Emater, Sindicato de
trabalhadores rurais e prefeitura municipal por meio de suas secretarias da agricultura. Rolante
tem o privilégio de contar ainda com o apoio do IFRS, instituicdo de ensino publico e gratuito,
que oferta cursos de formacdo profissional e tecnoldgica de nivel médio e superior, que objetiva

atender as demandas da regido e contribuir para o desenvolvimento local e regional.
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Todavia, ambas as feiras, como também o caso da comercializacdo de cestas prontas
pela Produtora 12, ndo teriam se consolidado sem 0 apoio e a intervencdo das instituicoes
ligadas aos agricultores e ao meio rural. Estas, ao trabalharem em conjunto, contribuem para a
construcdo social e a manutencdo desses mercados, fortalecendo a produgdo e o consumo de
alimentos na localidade.

Tudo isso vem ao encontro da ideia da construcao social dos mercados e de redes sociais,
conceitos abordados na teoria da sociologia econdmica, onde esses espacos de comercializagdo
sdo construidos sob processos de interacdo social entre os diferentes atores que participam de
sua idealizacdo. E ainda, que as relagdes de comercializagdo entre produtores e consumidores
de alimentos ndo perpassam apenas por aspectos econdmicos, especificamente preco e
quantidade e/ou curvas de demanda e oferta (GRANOVETTER, 2005; GAZOLLA,
PELEGRINI, 2010).

O topico a seguir objetiva a analise das caracteristicas socioeconémicas dos agricultores
familiares que compde o grupo de feirantes, composi¢do do grupo familiar e os motivos que 0s

levaram a se inserir nos circuitos curtos de comercializagdo do municipio.

4.3 Protagonistas dos circuitos curtos de Rolante/RS: os feirantes

Os feirantes que integram a Feira do Produtor e a Feira Ecologica sdo agricultores
familiares do meio rural do municipio de Rolante, que produzem seus produtos e 0s trazem para
comercializar nessas feiras. Alguns dos principais motivos que levaram esses agricultores a
iniciar a comercializacdo de seus produtos nesses mercados, podem ser identificados nos relatos

apresentados a seguir:

Eu comecei vendendo de casa em casa, ai uma amiga me indicou pra vender aqui na
Casa da Colbnia, entdo falei com o pessoal da Emater e iniciei a fazer feira em
fevereiro de 2012. Passei a vender biscoitos por necessidade, a renda que vinha das
vacas de leite ndo estava mais dando o retorno suficiente, entdo eu tinha que fazer
alguma coisa que desse ao menos um dinheiro para mim comprar uma roupa e cortar
o cabelo. Entdo um dia conversei com a minha sogra e ela me deu a ideia de vender
uns biscoitinhos de mel que ela fazia. A receita é dela, ela que me ensinou. E assim
eu comecei, peguei também receita de biscoito de canela e biscoito de natal da minha
mae (PRODUTORA 1, 2019).

Por que era uma forma de vender o que sobrava na propriedade e precisava pra ter
mais renda, e pra ter mais feirantes também, quanto mais feirantes, mais diversidade
de produtos, mais diversidade de produtos, mais freguesia (PRODUTOR 3, 2019).
Na agricultura tem que arrumar uma renda extra né, como eu gostava de flores e
jardinagem, fazia isso junto com a atividade leiteira e com o passar do tempo fiquei
s6 com as flores (PRODUTOR 5, 2019).
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A gente participava do grupo Jaracatié antes de ter produto, porque essa inciativa de
produzir alimentos, produzir sem veneno ja era um sonho desde antes assim, e a gente
javinha nesse caminho. Ai a gente conheceu esse pessoal e resolvemos se juntar, fazer
0 grupo. Mesmo sem produtos a gente ja participava, 0S meninos iam nas reunides e
tal pra reforgar esse grupo. Vantagens de se vender aqui, eu acho que a cadeia curta
né, tu ja vende direto pro consumidor, ndo tem que ficar passando por um monte de
gente (PRODUTORA 6, 2019).

O inicio da comercializacdo se deu na feira, a gente resolveu participar, viemos de
uma formagdo de cooperativismo, associativismo e economia solidaria, e pra gente
ndo faz sentido essa visdo empresarial e individual. Logo que a gente veio entramos
no Grupo de Consumidores (PRODUTORA 7, 2019).

Minha vida, nesse sentido, comecou depois do IFRS. Eu trabalhava como chapeador,
23 anos em uma empresa. Dai eu me aposentei, como apareceu 0 curso de
Agroecologia eu sai e fui fazer o curso, e ali mudou totalmente meu pensamento a
respeito disso. Comecei a pesquisar e vi que o orgénico estava em alta e comecei.
Sempre gostei de plantar e aquela histdria de ver coisa com veneno me apavorava, dai
comecei a plantar pra minha familia comer sem veneno. Ai um amigo nosso nos
indicou pro grupo Jaracatia, nos aceitaram e ja faz 2 anos que estamos aqui
(PRODUTOR 8, 2019).

A gente veio pra ca com esse intuito de plantar produto organico, porque meu marido
trabalhou muitos anos com produto quimico, pintura de carro, chapeagao e pintura,
entdo ele disse que aquilo era totalmente contra os principios dele, porque ele ja era
agroecolégico e ndo sabia, entdo a gente veio pra ca e colocou em prética tudo aquilo
que a gente queria fazer (PRODUTORA 10, 2019).

Resolvemos participar do grupo por ser uma iniciativa local, esta perto de néds, a
entrada no grupo também é recente (marco de 2019), pela troca de sementes,
alimentos e conhecimento. E fundamental ta fazendo a troca com o consumidor, pra
ele ter consciéncia de onde estd vindo a comida, pra criar o vinculo, mostrar a
importancia que tem a terra. E ela é a nossa mée, ela nos da tudo (PRODUTORA 11,
2019).

Ao analisar os relatos, é possivel constatar que diversos séo 0s motivos que levaram 0s
agricultores a comercializar na feira, desde a necessidade de uma fonte de renda extra, até a
possibilidade de concretizagdo da criacdo de maiores vinculos de confianca ou de aproximacéo
com os consumidores, para aqueles buscam estabelecer, por diferentes motivos, esse tipo de
relacdo. A producdo de produtos ecoldgicos € vista como uma forma de agregar valor ao seu
produto, se posicionando a favor da comida sem veneno. Podem ser destacadas, também, as
vantagens de ndo existir intermedidrios na relacdo de compra e venda, quando a
comercializacdo é realizada diretamente entre o produtor e o consumidor, como acontece nas
cadeias curtas.

O relato da Produtora 1, com relacdo as receitas dos seus biscoitos, cabe aqui ser
destacado. Ao adquirir um produto como esse, a interacdo vai muito além de apenas uma
operacdo mercantil, pois tem a ver com a origem daquele alimento, do sentimento

compartilhado por quem esté ali vendendo. Tal fato se remete ao conceito de redes sociais da
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sociologia econdmica, mais especificamente ao compartilhamento de valores e representacoes
vinculados aquele produto.

Apresenta-se a seguir, o perfil dos feirantes, a composicéo familiar e a analise dos dados
empiricos. As informacBes mais detalhadas sobre esses pontos, juntamente com dados
complementares, estdo disponibilizadas nos quadros do Apéndice E. As informagdes referentes
a Produtora 12, que comercializa somente cestas prontas, serdo integradas na analise dos
feirantes da Feira Ecoldgica, por sua relacdo com a respectiva feira e por compactuar com o
viés agroecoldgico.

Os agricultores feirantes da Feira do Produtor possuem, em média, 66 anos de idade,
compreendendo pessoas de 54 anos a 73 anos de idade. Sobre o tempo em que participam da
feira, em média 24 anos, contando com um agricultor que estd desde o inicio da feira, ha 37
anos, e a Produtora 1 que foi a Ultima que entrou, estd ha 8 anos na feira. Os imdveis rurais
compreendem, em média, uma area de 17,36 hectares. O tempo em que a propriedade se
encontra sob gestdo familiar, considerando processos sucessorios anteriores, € de 62 anos, em
média. Um fato importante a destacar nesta feira é sobre a gestdo familiar do empreendimento
rural, mesmo que todos esses feirantes tenham filhos (as), nenhum deles apontou um possivel
sucessor familiar, pois esses filhos desempenham atividades profissionais no meio urbano. Ja
ha bastante tempo que o0 processo de sucessdo familiar vem sendo discutido como um dos
maiores desafios para 0 campo, uma vez que a sucessao se torna elemento chave para a dindmica
socioecondmica e cultural do rural brasileiro, na medida em que o esvaziamento do campo acaba
por dar prazo de validade ao modelo familiar de desenvolvimento rural.

Os agricultores feirantes da Feira Ecologica tém, em média, 40 anos de idade, abrangendo
pessoas de 21 anos a 54 anos de idade. Com relacdo ao tempo em que participam da feira, como ela
acontece ha cerca de um ano e meio, compreende feirantes que estdo la desde seu inicio até a
inclusdo mais recente, ha seis meses. As propriedades rurais tém, em média, uma area de 8,85
hectares. No que se refere ao tempo em que o imdvel esta sob a posse familiar, verificou-se que o
tempo médio é de 27 anos, contudo, predominam iniciativas recentes, quatro propriedades iniciaram
suas atividades a menos de quatro anos.

Dentre as quatro inciativas recentes, podemos classificar trés delas como uma categoria
emergente no meio rural, que vem sendo denominada de “neo-rurais”. Como ja abordado no
Topico 2.2, de acordo com Giuliani (1990), os neo-rurais correspondem a uma migracao urbana
para o rural, a fim de desenvolver projetos pluriativos e diferenciados frente ao modelo
hegemonico de agricultura. Estes objetivam contato direto com a natureza, tranquilidade,

relagOes sociais e a oferta de produtos rurais distintos.
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Ao se falar de projetos pluriativos, se refere a uma nova dinamica ocupacional do meio
rural, j& salientada por Froehlich e Diesel (2009). Além da producédo de alimentos, a dedicacdo
também pode ser uma forma aparente de garantia da qualidade desses produtos, a conservagao
das caracteristicas paisagisticas das regides, a protecdo ambiental no meio rural, a manutengéo
de um contexto econémico e social rural, e a diversificagio das atividades, com destaque para
o turismo rural. Frente a essa pluralidade, foi possivel identificar tal dindmica ndo sé nos neo-
rurais, mas de forma geral, também em todos os produtores da Feira Ecoldgica, que dentre as
sete familias, duas delas também retornaram ao campo apds se aposentarem na cidade,
especificamente a familia do Produtor 8 e da Produtora 10.

No que se refere as atividades desempenhadas por eles no campo, que condizem com
essa nova dindmica rural, tem-se: a producgéo orgéanica, comercializagdo de PANCs, o sistema
agroflorestal, os guardides de sementes, saboaria artesanal com coleta de 6leo de cozinha, 0 uso
de tecnologias sociais e 0 turismo de experiéncia. As tecnologias sociais condizem a um
produto, método ou técnica criada para solucionar algum problema social, se caracteriza por ser
simples, de baixo custo, de facil aplicabilidade e de impacto. Sobre essas tecnologias, foram
relatadas acOes de: aproveitamento da dgua da chuva; compostagem; banheiro seco; sistema de
saneamento com separacdo de aguas claras, cinzas e negras, possibilitando direcionar esses
residuos para os cultivos; bioconstrucgéo; e o calendario biodinamico.

Com relacdo ao turismo de experiéncia, as familias da Produtora 7 e Produtor 9 ja
oferecem esse servico em suas propriedades. Ambas estdo cadastradas no site Worldpackers —
Mochileiros pelo mundo -, e recebem turistas que buscam experiéncias dispares pelo mundo.
No relato da Produtora 7, neo-rural, é possivel compreender como funciona o turismo de

experiéncia na pratica.

Quando a gente veio pra c4, ndo foi com o objetivo de se isolar, a gente veio para
viver uma vida diferente e a gente tem esta caracteristica do social né, do comunitario,
das redes. Entdo a experiéncia do turismo, desde o inicio l& em Porto Alegre, a gente
contou com assessoria para analisar a nossa proposta, a gente nao queria ser um hotel
né, e a0 mesmo tempo a gente queria receber as pessoas, entdo nos foi apresentado
essa proposta do turismo de experiéncia, dentro do turismo rural. A nossa experiéncia
€ uma proposta em que gente convida as pessoas para conviverem neste espago
coletivo, pra conviver com essa rotina que a gente chama de rotina compartilhada,
onde as pessoas entram na divisdo das tarefas, tarefas ligadas a bioconstrucéo, de
cultivo e a rotina de cozinhar, a trilha e banho de cachoeira. Troca por hospedagem e
uma colaboracdo simbolica com dinheiro para a alimentacdo (PRODUTORA 7,
2019).

Para agregar a analise do perfil dos feirantes, se apresenta a escolaridade dos

pesquisados, 0 que é possivel visualizar na Tabela 10. Dentre os produtores da Feira do



83

Produtor, 87,5% possuem ensino fundamental incompleto, o que demonstra uma escolaridade
relativamente baixa. Essa informacao vem de encontro com o apresentado no topico 4.1.2 sobre
0 cenario educacional rural rolantense, dos quais 65% dos produtores possuem nivel de
escolaridade “antigo primario”. Foi identificado também que 52% das propriedades rurais
compreendem uma populacdo de 60 anos ou mais, 0 que também se confirma com a média de
idade desses feirantes, que é de 66 anos. Esta geracdo é marcada pela dificuldade de acesso a
educacdo que tinham quando eram jovens, derivada também da obrigatoriedade de auxiliarem
nas atividades agricolas das propriedades familiares.

Realidade oposta é o que se evidencia nos agricultores da Feira Ecoldgica, onde 90%
possuem desde o ensino médio completo até pds-graduacdo, incluindo um em nivel de
doutorado, indicando certo grau de qualificacdo. Além do grau de escolaridade ser diferenciado,
estes demonstram a busca recorrente por conhecimento, tendo como principal parceiro o IFRS.
Desde 2018, todos eles frequentaram, ao menos um modulo, do curso de extensdo em
Agroecologia, sendo ele dividido em trés modulos: I, Il e Il1l. Foram citados também outras
formacdes, como, por exemplo, horticultura orgénica, plantas bioativas, turismo rural, design

de ecovilas, agricultura biodinamica e especializacdo em desenvolvimento rural.

Tabela 10 - Grau de escolaridade dos produtores que participam da comercializacéo via
circuito curto

Feira do Produtor Feira Ecolégica

Categorias Frequéncia % Frequéncia %
Néo estudou 0 - 0 -
Ensino fundamental incompleto 7 87,5 1 10,0
Ensino fundamental completo 0 - 0 -
Ensino médio incompleto 0 - 0 -
Ensino médio completo 1 12,5 2 20,0
Ensino superior incompleto 0 - 3 30,0
Ensino superior completo 0 - 3 30,0
Pds-Graduacao 0 - 1 10,0
Total 8 100,0 10 100,0

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Fazendo referéncia as pesquisas de Ferrari (2011) e Cassol (2013), os dados por eles
apresentados se assemelham ao grau de escolaridade dos feirantes da Feira do Produtor de

Rolante/RS, relativamente baixo. Na Feira de Produtor Coloniais e Agroecoldgicos de
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Chapecd/SC, 42% dos entrevistados possuem até o ensino fundamental, e para a Feira do
Pequeno Produtor de Passo Fundo/RS, esses correspondem a 44%. Ressaltando que aqueles
com ensino superior nas duas pesquisas mencionadas sao minoria, em Passo Fundo 8%, e em
Chapecd cerca de 10%.

No tocante aos aspectos econdmicos, se questionou os feirantes sobre quanto a venda
na Feira e de cestas prontas representa no total da renda familiar. Estes dados sdo apresentados
na Tabela 11. Constatou-se que para 50% dos produtores essa comercializagdo corresponde a
até 20% da renda familiar, e para 16,67% dos feirantes representa de 80% a 100% da renda.

Tabela 11 - Participacéo das vendas na feira no total da renda familiar

Categorias Frequéncia %
Até 20% 6 50,0
De 20% a 40% 2 16,7
De 40% a 60% 2 16,7
De 60% a 80% 0 0,0
De 80 % a 100% 2 16,7
Total 12 100

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Este cenario sobre a participacdo das vendas via circuito curto no montante da renda
familiar dos feirantes de Rolante/RS diverge do apresentado pelos estudos de Ferrari (2011) e
Cassol (2013). Em Chapec6/SC, para 10% dos produtores a renda proveniente da feira
corresponde a menos de 20%, e para 21% dos feirantes representa mais de 90%. Em Passo
Fundo/RS, para 24% dos entrevistados essa renda representa até 30% do total, e para 48% dos
produtores condiz a 50% ou mais da renda total familiar.

Essa divergéncia pode ser justificada, talvez, pelo histérico das feiras e pelo nimero de
feirantes, onde a de Passo Fundo/RS, no momento da pesquisa, possuia 66 feirantes e 38 anos
de histéria. Ja a de Chapec6/SC, possuia 150 familias envolvidas e cerca de 20 anos de
atividade. Ademais, as dindmicas no campo, historicamente, sempre foram marcadas pelo
desenvolvimento de mais de uma atividade que resultasse em renda dentro de uma mesma
propriedade rural, a diversificacdo produtiva é vista como estratégia de reproducdo social e
econbmica e € uma marca dos agricultores familiares (FERRARI, 2011).

As feiras de Rolante/RS, de modo geral, ainda se caracterizam pela venda da producao

de excedente das propriedades, compondo a renda total das familias junto com outras fontes.
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Contudo, os feirantes da Feira do Produtor relatam a diminui¢do das vendas em comparacao ao
inicio da Feira, ha mais de 30 anos. Isso decorre do aumento da inspe¢do sanitaria dos produtos

comercializados nas feiras e dos mais diversos estabelecimentos que hoje vendem alimentos.

Naquele tempo dava mais renda a feira, hoje a gente vem mais pela amizade, ndo por
valer e a pena. Plantava milho e feijdo em 4 hectares e tinha colocacéo, qualquer lugar
comprava. Hoje se colher 5 sacos de feijdo ndo vende mais, tem que ser tudo embalado
e certificado (PRODUTOR 4, 2019).

No inicio tudo que se trazia vendia, as vezes nem terminava o dia ja vendia tudo. Hoje
se traz 10% do que trazia naquela época e sobra mais que a metade. Entdo a gente
vem por causa da amizade que a gente tem com todo mundo. Se da uma sexta que 0
cara ndo pode vim, como j& aconteceu as vezes, até na outra sexta parece que passou
um ano, da saudade do pessoal. Chega um, faz uma brincadeira, porque a gente sempre
aprende alguma coisa. E dai é tdo bom, por causa disso, da amizade que a gente tem
com o pessoal. (PRODUTOR 3, 2019).

Nos discursos se evidencia um elemento novo, a amizade. Desta maneira, este espago
ndo € apenas visto como uma relacdo de compra e venda, mas também um espaco de relacGes
sociais que as feiras possibilitam, ndo sé entre os feirantes, mas, também, entre feirantes e
consumidores. Com base nessas relacdes, resultantes da interacdo social, é que a qualidade dos
produtos e 0 modo de viver desses agricultores sdo reconhecidos pelos consumidores dos seus
produtos. Por conseguinte, o topico a seguir objetiva tratar do parecer dos consumidores frente
as cadeias curtas analisadas nesta dissertacdo, bem como os vinculos estabelecidos entre

produtor e consumidor.

4.4 O mercado das cadeias curtas de Rolante/RS: a percep¢ao dos consumidores e suas

relacdes com os produtores

O olhar sobre a percepc¢do dos consumidores de produtos de qualidade diferenciada é
relevante nas discussdes acerca do meio rural, em particular, aos mercados da agricultura
familiar, conforme j& apresentado no capitulo dois desta dissertacdo. Segundo a literatura,
quando se trata do estudo das cadeias curtas, os consumidores sdo fundamentais para
compreender esses circuitos. Por meio da criacdo de novos vinculos entre agricultores e
consumidores, aproximando estes da origem de seus alimentos, encurtando a cadeia da
comercializacdo, valoriza-se a atividade agricola, a natureza rural e as economias locais.

Tomando por base a pesquisa realizada junto aos consumidores e ndo-consumidores,
se obteve o retorno de 130 respostas validas para o questionario disponibilizado via ferramenta

Google Docs. Os ndo-consumidores foram incluidos ao estudo pois entende-se que estes
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caracterizam-se como potenciais consumidores. Aplicou-se um questiondrio com perguntas
destinadas aos que ndo frequentam nenhuma das duas feiras, pois foi constatado que o
percentual da populacdo local que frequenta essas duas feiras pode ser considerado
relativamente baixo. Considerando-se relevante o fato de o municipio contar com duas feiras
que comercializam produtos diversificados e distintos entre elas, sendo uma feira de muitos
anos e uma feira de inicio recente, a pesquisa com esses ndo-consumidores teve a finalidade
principal de identificar os motivos dessa auséncia nesses espacos, podendo, a partir da
identificacdo dessas respostas, possibilitar a melhoria e o desenvolvimento desses mercados
locais de alimentos no municipio.

Importante frisar que neste topico, de apresentacdo dos resultados sobre os
consumidores, se utilizard de gréficos e tabelas para apresentar os dados das duas feiras
analisadas. Por vezes, serdo colocados dados das duas feiras no mesmo grafico ou tabela para
otimizar a apresentacdo dos resultados e ndo, necessariamente, com o intuito de comparar as
caracteristicas de cada uma das feiras.

Quanto ao perfil dos respondentes, é possivel dizer que na sua maioria sdo mulheres de
idade entre 31 e 60 anos, conforme demonstrado no Gréafico 1. Isto pode ser justificado pelo
fato de que, historicamente, verifica-se que o cuidado com a alimentacdo da familia e, por
diferentes motivos, ainda tem sido uma tarefa ou um papel assumido pela mulher. Desde a
época em que a maior concentragdo da populacdo se encontrava no rural, o cultivo e a
preparacdo de alimentos para as familias eram de responsabilidade das mulheres, que por sua
vez ndo dominavam as tecnologias e o uso de maquina (NANDI, 2015). Com o passar dos anos
e da migracao do campo para cidade, o trabalho das mulheres no cuidado dos alimentos para a

seguridade alimentar familiar se manteve.
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Gréfico 1 - Perfil dos respondentes: idade e género
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Fonte: Dados da pesquisa (2019).

No que se refere a relagcdo entre o grau de escolaridade e a renda dos respondentes,
verificou-se que a maioria deles possuem ensino médio completo e uma renda de até quatro
salarios minimos, seguido de uma representacdo consideravel para os que estdo cursando o
ensino superior, na mesma faixa salarial (Grafico 2). As abreviacdes no grafico se referem aos
graus de escolaridade, a saber: EFI: ensino fundamental incompleto; EFC: ensino fundamental
completo; EMI: ensino médio incompleto; EMC: ensino médio completo; ESI: ensino superior
incompleto; ESC: ensino superior completo; PGI: pds-graduacdo incompleta; PGC: pos-
graduacdo completa.

No grafico, é possivel identificar uma relacdo direta entre o grau de escolaridade e a
renda onde é possivel afirmar que com a busca por aperfeicoamento profissional e formacéo
em nivel de graduacdo e poOs-graduacdo, a renda destes individuos tende a aumentar. Entre
aqueles que possuem até o ensino fundamental, a renda predominante é de até dois salarios
minimos. Ja entre 0s que possuem pds-graduacdo, a renda prevalecente € a de até sete salarios

minimos.
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Gréfico 2 — Perfil dos respondentes: renda e grau de escolaridade
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Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Frente a esta breve apresentacdo do perfil de consumidores e ndo-consumidores das
feiras de Rolante/RS, no questionario estes foram direcionados a avaliarem a feira que mais
frequentam, os que ndo frequentam a Feira do Produtor e nem a Feira Ecologica foram
direcionados a apontar o porqué da ndo participacdo nesses mercados. Sendo assim, dos 130
respondentes, 62% frequentam com mais assiduidade a Feira do Produtor, 28% néo frequentam
nenhuma das duas feiras, e 10% frequentam com mais periodicidade a Feira Ecoldgica (Grafico
3).

Gréfico 3 - Feira que mais frequenta
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Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Quando os frequentadores foram questionados sobre como conheceram as feiras, para

ambos 0s espacos de comercializagdo, a maioria das respostas foi “por meio de amigos (as)
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/conhecidos (as) . Para a Feira do Produtor 87,7% marcaram a respectiva opcao, e para a Feira
Ecoldgica 61,5%. De acordo com os produtores e representantes das entidades, a divulgacao
das feiras se da via aplicativos de redes sociais, mais especificamente Whatsapp e Facebook.
Talvez seria interessante a divulgacdo em radios e jornais locais, aumentando assim a

visibilidade destes espacos.

Grafico 4 - Como conheceram as feiras (em %o)
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Fonte: Dados da pesquisa (2019).

No que se refere ao local onde acontecem as feiras e suas instalacBes (Grafico 5), é
possivel dizer que estes espacos podem ser melhorados, uma vez que os consumidores 0s
classificam como “bom”, 46,2% para a Feira Ecologica e 45,7% para a Feira do Produtor. Em
seguida, a concepgao “satisfatoria” foi a mais enfatizada. Logo, o esperado para esta avaliagdo
seria 0 “excelente”, mas ndo foi isto que ocorreu, sendo este um dos motivos para se apontar a
necessidade de melhorias.

No que se refere a Feira Ecoldgica, o atual local de realizacdo compreende um
estacionamento de uma academia do municipio, espaco este cedido por seu proprietario. No seu
inicio ela ocorria nas dependéncias do campus do IFRS, depois, com o intuito de aproximacéo
com o seu publico passou a ser realizada no centro de Rolante, mais especificamente na Casa
da Colbnia, mas, por diversos motivos, ndo permaneceu neste local e passou a ser realizada no
atual espaco, que aparentemente ainda ndo € o seu local definitivo.

Com relacdo a Feira do Produtor, chama a atencdo o relato de um feirante quanto ao

descontentamento em realizar a comercializacdo de seus produtos na Casa da Coldnia, o qual
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indica a perda da caracteristica de feira ao realiza-la em um espaco fechado. Deve ser reiterado

que a feira acontece na Casa da Col6nia, desde a inauguragdo desta, ha cerca de 14 anos.

O negdcio de feira, de vender verdura, tinha que ser na rua, na calgada. Eu me sinto
escondido aqui dentro, o pessoal ndo vé a gente, sabe que tem, mas ndo vé, e desde
que passamos a vender na Casa da Col6nia é que comegou a vender cada vez menos.
O que os olhos ndo vé o coragdo ndo sente (PRODUTOR 3, 2019).

Grafico 5 - Satisfacdo quanto ao local e instalacdo das feiras (em %b)
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Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Sabe-se que a partir das exigéncias impostas ao rural, no que se refere a comercializacéo
de alimentos, as relacdes entre agricultores, consumidores e atravessadores passaram a assumir
carater contratual e econdémico, onde sdo priorizados 0s quesitos quantidade e preco. No
entanto, ao se analisar mercados do tipo cadeias curtas, como é o0 caso do objeto de analise do
presente estudo, se da importancia a outras caracteristicas, como a fidelidade, a confianca, o
interconhecimento, a amizade, entre outras, oriundas das relacBes entre consumidor e
agricultor.

Em termos da fidelidade as feiras, se verificou que entre os consumidores da Feira
Ecoldgica, 53,8%, ou seja, a maioria, compram quase tudo na feira, mas que precisam completar
as suas compras em outros estabelecimentos, seguido de 23,1% que mesmo efetuando a maioria
das compras em outros mercados, possuem preferéncia sobre certos produtos da feira. Os

demais 23,1%, adquirem o maximo possivel de produtos neste espaco (Gréafico 06).



91

Quanto aos consumidores da Feira do Produtor, se sobressai a opc¢ao de preferir alguns
produtos da feira, mas que compram quase tudo em outros estabelecimentos, 38,3%. Os demais
se dividem entre comprar 0 maximo possivel na feira (29,6%) e completar a compra em outros
mercados (27,2%). Ha também quem vai até a feira quando ndo acha o que necessita em outro
lugar, o que corresponde a 4,9% das respostas (Grafico 06). Importante salientar que todos 0s

produtores, de ambas as feiras, afirmaram possuir clientes fiéis.

Grafico 6 - Fidelidade as feiras (em %)
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Fonte: Dados da pesquisa (2019).

A partir das informacdes apresentadas quanto a fidelidade as feiras, se discorre sobre 0s
motivos que levam os consumidores a adquirir produtos nesses espacos, 0 que se visualiza no
quadro 7. Nesta questdo era possivel o consumidor marcar mais de uma alternativa como
resposta, podendo também sugerir outros motivos que os levassem a frequentar a feira, caso
ndo estivesse disponivel para escolha. Frente a isso, se obteve o seguinte cendario, exposto no
Quadro 7.

Quadro 7 - Motivos para comprar nas feiras (em %)

Categorias Feira do Fei,ra_l
Produtor Ecoldgica
Os produtos sdo mais baratos 9,9 0,0
Valor nutricional 23,5 53,8
Produtos mais saudaveis 71,6 92,3
Me preocupo com a estabilidade socioecondémica dos 370 385
agricultores familiares locais ' '
A feira é proxima da minha casa e/ou trabalho 8,6 7,7
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. Feira do Feira

Categorias Produtor Ecoldgica

Confio nos produtores/agricultores. 51,9 69,2

Os produtos sdo "frescos” (colhidos recentemente) 42,0 69,2

Conheco a origem dos produtos 40,7 69,2

Gosto do ambiente da feira 37,0 53,8
Gosto de conversar com os produtores/agricultores e outros

X 32,1 46,2

consumidores

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Conforme demonstra o Quadro 7, os consumidores da Feira do Produtor e da Feira
Ecoldgica sdo motivados a adquirir seus produtos nestes mercados por considerar os alimentos
mais saudaveis (respectivamente 71,6% e 92,3%). Esta qualidade esta ligada ao cuidado dos
agricultores com a producdo, com a utilizacdo de menos agrotoxicos ou a auséncia destes, no
caso dos produtores da Feira Ecoldgica. Além disso, se relaciona também aos produtos serem
mais “frescos”, ao conhecer sua origem e a confianga depositada nos agricultores.

Os motivos apontados pelos consumidores vém ao encontro com o que autores da
tematica abordam como as caracteristicas valorizadas pelos consumidores na construcéo de
circuitos curtos, como por exemplo, a qualidade, a procedéncia e a confiangca nos produtores
(FERRARI, 2011; POZZEBON, RAMBO, GAZOLLA, 2018). Assim sendo, essas
caracteristicas também nos remetem a termos chaves da sociologia econdmica, a construcéo
social dos mercados e o embeddedness.

Na pesquisa de Cassol (2013), a qualidade maior dos produtos também foi a principal
razdo de os consumidores comprar na Feira do Pequeno Produtor de Passo Fundo/RS, e defende
que a qualidade vinculada a estes produtos € um processo social. Se entende como um processo
social pois a qualidade ndo se resume somente a valor nutricional e/ou menos agrotoxicos, mas
também a origem do alimento, tradicdo, confianca, preocupacdo com o meio ambiente e com a
manutencdo do rural.

Tomando por base ainda o quadro 7, chama a atengdo de 0 motivo de “os produtos serem
mais baratos”, pela questao de ndo possuirem atravessadores na comercializagdo via circuito
curto, ndo ser considerado pelos consumidores da Feira Ecolégica como motivo para comprar
na feira e pouco relevante para a Feira do Produtor. Como visto no embasamento tedrico, as
relacBes mercantis que levam em conta somente 0s aspectos econémicos, tem o0 preco e a
quantidade como os critérios reguladores dessas operacdes, diferente do que acontece em
mercados analisados sob a Otica da sociologia econdmica. Quando questionados sobre a

satisfagdo quanto ao prego praticado nas feiras, tem-se o cenério apresentado no Gréfico 7.
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Gréfico 7 - Satisfacdo quanto ao prec¢o praticado nas feiras (em %)
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Fonte: Dados da pesquisa (2019).

No Grafico 7 é possivel identificar que os consumidores de ambas as feiras avaliam o
prego como “bom”, analisando essa informagao pensa-se que se pode melhorar, podendo chegar
a uma avaliacdo excelente. Contudo, como ja enfatizado anteriormente que 0 quesito pre¢o ndo
é relevante para a motivacdo de quem compra na feira, também € condizente com o pensamento
de Granovetter (2005). Este autor afirma que as relagdes mercantis ndo possuem apenas
aspectos econdémicos, como precos e quantidades, mas passam pelos padrées de interacdo social
que os diferentes atores vao conseguir construir nos mercados. E, que estes sdo determinados
por aspectos sociolégicos, como a confianca e as relagdes de amizade.

Fazendo referéncia as relacdes estabelecidas entre consumidores e produtores com
relacdo a frequéncia de compras nas feiras, elaborou-se a Tabela 12. A partir dela pode-se notar
como a maior frequéncia as feiras esta associada ao desenvolvimento da confianca depositada
pelo consumidor no agricultor. Na sua totalidade, 88,9% dos consumidores da Feira do Produtor
valorizam os feirantes por meio da confianca, sendo que destes 49,4% frequentam a feira toda
semana. Ja no que diz respeito a Feira Ecologica, 92,3% dos consumidores atribuem sua
valoracdo também a confianca, sendo que destes 53,9% frequentam a feira uma vez na semana
(Tabela 12).
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Tabela 12 - Relacdo entre a frequéncia de compras nas feiras e o que é mais valorizado
pelos consumidores em relacéo aos feirantes (em %)

Feira do Produtor

Frequéncia na Feira Amizade Confianca Negocio Respeito
Uma vez por semana 29,6 49,4 111 23,5
Duas vezes por més 8,6 18,5 7,4 9,9
Uma vez por més 13,6 21,0 4,9 12,4
Frequentei apenas uma vez 0,0 0,0 0,0 0,0
Total 51,9 88,9 23,5 45,7
Feira Ecoldgica

Frequéncia na Feira Amizade Confianca Negocio Respeito
Uma vez por semana 15,4 53,9 23,1 30,8
Duas vezes por més 7,7 0,0 7,7 0,0
Uma vez por més 23,1 38,5 7,7 23,1
Frequentei apenas uma vez 0,0 0,0 0,0 0,0
Total 46,2 92,3 38,5 53,9

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Essa relacdo de confianca também pode ser identificada no relato de um dos feirantes,

conforme o seguinte discurso:

Aqui na feira a gente pode mostrar o quanto a gente é sincero. As pessoas podem vir
a qualquer hora do dia conhecer, 0 que eu trago aqui pra vender e o que eu digo que é
organico, se eles chegar la em casa eles vao ver que realmente é aquilo, a confianga
que o cliente tem em nés. E € uma preocupacdo que a gente tem também, eu quero
gue o meu cliente confie em mim e ele pode ir 14 em casa que ele vai ver que aquilo
que eu td dizendo ele vai encontrar 14 (PRODUTORA 10, 2019).

Outros fatores significativos, com base na Tabela 12, se referem as relacdes de respeito

e amizade. No que concerne as relacGes de respeito, € sentimento fundamental e deve estar

incorporado a qualquer outro tipo de relacdo, seja de confianca, amizade ou negécio. Ja as

relacGes de amizade, valorizadas pelos consumidores, sdo enfatizadas também nos discursos

dos produtores, conforme descritos a seguir:

Participar da Casa da Coldnia e da Feira é tudo de bom, pelos colegas, pelo ambiente,
pelos clientes, é o dia que vocé sai de casa para conversar com outras pessoas

(PRODUTORA 1, 2019);

Para ter um dia feliz, sair da rotina né. A gente gosta de estar aqui, encontra os amigos
de tantos anos né (PRODUTOR 4, 2019).



95

Eu gosto de vir pra feira, por que dai tu sai de casa, tu ndo vai ficar em casa plantado
14, servico sempre tem, mas dai a gente vem pra c4, minha esposa sempre vem junto,
a gente toma um chimarrdo, conversa com todo mundo, entdo é bom, é um tipo de
coisa que vale a pena (PRODUTOR 5, 2019).

A vantagem da feira, primeiramente, ¢ criar lagos afetivos, a gente faz reunido, faz
encontro, porque a certificacdo participativa prevé essa criacdo de lagos uns com 0s
outros, entdo vir pra feira é, como a vida rural ela é muita isolada, entdo vir pra feira
é um momento de convivio social também, onde a gente convive entre nds e com 0s
consumidores (PRODUTORA 7, 2019).

Pramim, assim, t4 sendo muito bom trazer e mostrar pro pdblico o que a gente produz,
a gente sempre foca e fala que eles podem vir conhecer a nossa propriedade. As
amizades, as pessoas que eu conheci que vem buscar meu produto porque sabem que
meu produto € bom. Eu saio de casa, ndo fico sd estocada em casa, pra mim a
experiéncia esta sendo muito positiva (PRODUTORA 10, 2019).

Satisfacdo por estar trocando essa energia e tu receber o sorriso dos teus colegas de
feira, a amizade com os clientes, isso te fortalece, da mais vontade de plantar, a propria
troca entre nos, pratica de cultivo, troca de semente, isso s6 fortalece (PRODUTORA
11, 2019).

Em referéncia as relacdes de confianca, amizade e respeito, mais valorizadas pelos
consumidores, e aos discursos dos produtores, esse conjunto de informacgdes vém a reforcar
ainda mais a ideia da construcdo social destes mercados, das redes sociais e do enraizamento
da economia com o local, conceitos chaves da abordagem sociologica da economia. A partir
disso, é fundamental pensar o mercado como uma forma de interacdo entre os atores, das
relaces de proximidade, troca de conhecimentos, relacdes de reciprocidade e da manutencéo
do rural. Como abordado pela maioria dos feirantes, as feiras se concretizam como um espaco
de convivio social e de cooperacéo.

Alicercado na teoria, Renting, Marsden e Banks (2017) afirmam que as cadeias curtas
face-a-face baseiam-se essencialmente em interacGes diretas entre produtores e consumidores,
sendo a confianca na qualidade do alimento, um dos elementos chaves. Se buscou identificar o
guanto os consumidores confiam na qualidade do produto comercializado nas feiras. Com base
no grafico 8, é possivel afirmar que os consumidores confiam na qualidade dos alimentos

comercializados na Feira Ecoldgica (100%) e na Feira do Produtor (95,1%).



96

Gréfico 8 — Confianca na qualidade do produto (em %)
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Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Por conseguinte, é possivel afirmar que tanto consumidores, quanto produtores,
consideram a feira um espaco que vai muito aléem da comercializacdo de um produto. A
sociabilidade que estas proporcionam, como um ponto de encontro, onde se trocam informacdes
e conversam sobre assuntos comuns. Verificou-se que a confianca esta presente na relacdo entre
feirantes e consumidores deste mercado alimentar, legitimada pela qualidade do produto ali
comercializado, pela origem deste alimento de procedéncia conhecida e do reconhecimento do
modo de vida dos agricultores familiares. Deste modo, neste ambiente de multiplas relacdes
entre 0s atores sociais das cadeias curtas de Rolante/RS se encontram imersas relagcdes entre
produtores e consumidores que vao além da simples relagdo econdmica de compra e venda da
economia do mercado.

Por fim, sdo apresentados ainda os motivos pelos quais 28% dos respondentes do
questionario ndo frequentam e/ou adquirem produtos na Feira Ecologica ou na Feira do
Produtor. Esses “potenciais consumidores” responderam que o principal motivo para nao
comprarem nesses espacos € a falta de tempo (47,2%), seguido do fato de que essas feiras estdo
localizadas a uma distancia muito longa de suas residéncias (25,0%) e, ainda, de preferirem
realizar as suas compras em um mesmo local (22,2%). De modo geral, pode se dizer que 0s
motivos condizem com as caracteristicas muito particulares desses ndo-consumidores, nao

estando ao alcance da feira reverter os motivos mais citados.
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Quadro 8 - Motivos para ndo comprar nas feiras (em %o)

Categorias Percentual

Os produtos sdo mais caros 11,1
Os produtos ndo possuem a mesma qualidade dos vendidos em 0,0
supermercados ou mercados locais

Estdo localizadas longe da minha casa 25,0
N&o tenho tempo de ir a feira 47,2
N&o acredito que os produtos sejam organicos (sem uso de veneno) 2,8
N&o sei os dias e horarios de funcionamento das feiras 19,4
O local e as instalagdes das feiras ndo sdo adequados 0,0
Prefiro comprar tudo que preciso em um mesmo local 22,2
As feiras ndo aceitam cartdo de débito/crédito 11,1
Ndo tenho a preocupacdo com a estabilidade socioecondmica dos 0,0
agricultores familiares locais

Produzo para meu consumo 11,1
Prefiro comprar alimentos industrializados/processados 0,0
Na&o sei quais produtos sdo comercializados nas feiras 11,1
Pouca variedade de produtos disponiveis 2,8
N&o tenho conhecimento da existéncia da feira 2,8

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Perante 0 exposto até aqui, ficou evidenciado que os mercados de proximidade e as
CCAA:s face-a-face de Rolante/RS, representam formas de os agricultores familiares realizarem
a comercializagdo de seus excedentes de producdo. Essas ndo sdo formas reguladas,
exclusivamente, por relagdes comerciais de compra-e-venda, determinadas apenas pelo variavel
preco, mas que sdo, também, reguladas por relacdes de confianca e amizade e pela variavel
qualidade nutricional dos alimentos. Se confirmam as teorias discutidas, em que 0S processos
de interacdo dos produtores rurais com os mercados sdo dinamicos e imersos em relacGes
sociais e econdmicas E, ainda, que cada localidade oferece espacos para que existam distintas
formas comercializacdo de produtos, embasadas em diferentes tipologias dos mercados da
agricultura familiar (POLANY1, 2000; SCHNEIDER, 2016). A seguir, relatam-se desafios e

possibilidades dos circuitos curtos analisados e da ruralidade como um todo.

4.5 Desafios e possibilidades

Com base nos relatos dos produtores e dos representantes de entidades ligadas ao setor
agricola do municipio de Rolante/RS, nos questionarios respondidos pelos consumidores e ndo-
consumidores, bem como nos dados secundarios de pesquisa utilizados neste estudo, foi
possivel delinear alguns desafios e possibilidade para a preservacdo e consolidacdo das cadeias

curtas analisadas e, de modo geral, para o desenvolvimento rural do municipio e da regido.
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O atual contexto do rural é resultado de um alto nivel de tecnificacdo e da exclusdo de
guem ndo acompanhou essa evolugdo. A migracdo do campo para a cidade ainda persiste,
contudo foi possivel identificar em Rolante um ainda incipiente movimento contrério, de quem
estava nos grandes centros urbanos, e vem buscando no rural um novo modo de vida e a
consolidacdo de uma outra agricultura, com novas formas de trabalho, com novos produtos e
servicos a serem oferecidos a sociedade, 0s neo-rurais. A dindmica da neo-rularidade ainda é
incipiente, se comparada ao movimento de éxodo rural nos Gltimos sessenta anos, mas traz ares
de novidade para o campo.

Em Rolante, se acredita que esse movimento vem modificando a vida das familias aos
poucos, pois ¢ uma possibilidade de fornecer alimentos rotulados como ecoldgicos ¢ “mais
saudaveis” a populagdo. Considerando as trés dimensfes do desenvolvimento sustentavel,
economicamente, esses agricultores estdo gerando renda para suas familias, uma vez que
buscam a certificacdo organica e aampliacdo desse mercado. Em relacéo a dimensao ambiental,
ha evidencias que existe uma consciéncia sobre a preservacdo ambiental, a ndo contaminacéo
do solo e da &gua, ja que praticamente ndo fazem uso de agroquimicos na producdo. Quanto a
dimensédo social, € um modo de vida que viabiliza a reproducdo social destes agricultores
familiares.

Partindo da perspectiva da ampliacdo da Feira Ecoldgica e/ou do alcance espacial deste
mercado, se ressaltam alguns desafios, como, por exemplo, a padronizacdo dos produtos, o
aumento da producdo para se atender a outros mercados e a conscientizacao da populacao local
sobre a possibilidade de se produzir sem agroquimicos, como é possivel observar nos relatos a

sequir.

Os produtos da feira eles ndo tem um padrao, a gente ndo tem uma exigéncia de padrédo
comercial, a gente ndo joga fora nada, por exemplo, tem uma cenoura que esta tortinha
ou que esta bifurcada, a gente ndo joga fora, comercializa na feira. Existe uma
diferenciacéo ainda por qualidade, sem rotula o organico como feinho, néo é isso, na
feira eu ndo classifico, eles vendem tudo e tem uma diversidade muito maior que tem
no mercado em termos de se pensar em produtos da esta¢do e ndo em produtos de
fora. A feira tem PANCS, a feira tem varias coisas que ndo sdo encontradas em um
mercado convencional. Outra questdo com relagdo a qualidade, os produtos sdo muito
mais frescos, tem uma aparéncia muito mais saudavel (REPRESENTANTE 6, 2019).

Desafios, as pessoas ainda tém pouco conhecimento, ndo tem muita no¢éo de que tem
essa feira, de que tem alimento sem veneno, de que € possivel plantar sem veneno
(PRODUTORA 6, 2019).

O desafio para a continuidade deste mercado, dos orgéanicos, é que tem muita gente
que ndo valoriza, que tanto faz comer com agrotoxico ou sem, € um didlogo muito
desafiador de convencer as pessoas a mudar de ideia. Eu tenho uma dificuldade com
0 meu pai, de fazer ele ver o positivo. Ele é uma pessoa que sempre plantou com
adubo, veneno, entdo quando n6s comegamos a plantar ele dizia: se vocé ndo botar
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adubo ndo vai dar nada, porque tem que botar adubo. E agora ele ja esta mudando
de ideia, porque é na agdo que vocé prova o contrario. Entdo tem muita coisa que ele
ta fazendo diferente porque ele ta vendo que ndo precisa esses produtos, agrotdxicos.
Ele é uma pessoa de 72 anos (PRODUTORA 10, 2019).

O dificil € as pessoas saberem o que é organico, e qual a definicdo de qualidade perante
a esses produtos, qualidade ndo é o grande e o bonito, mas sim a questdo nutricional
do alimento (PRODUTOR 8, 2019).

Maior desafio é ter uma producéo regular né, e ter uma producdo com variedade de
alimentos, e pra nés que somos novatos deste ramo o maior desafio € aprender a fazer
né. Entdo, aumentar a producédo é um desafio para atender também a outros mercados,
como as Feiras Ecologicas de Porto Alegre, por exemplo, muito maior em ndmero de
consumidores né. Entdo como a gente esta proximo da capital e faz parte da regido
metropolitana seria 0 segundo passo (PRODUTORA 7, 2019).

Olha, eu sempre digo assim, que tu tem que dar o passo de acordo com tua perna né.
Tu abastecer Rolante é uma coisa, agora quando tu vai levar pra fora tu ja tem que ter
uma estrutura de transporte, tu tem que ter um lugar pra comercializar, se ndo tu vai
cair na mao de um atravessador, porque tem atravessadores ja pra produto organico,
eles vem te compram a tanto e depois eles vdo levar pro Zaffari né, ja tem isso, e a
gente ndo quer isso né. Eu acho que primeiro esgotar todas as possibilidades locais
pra depois pensar (REPRESENTANTE 2, 2019).

Se percebe a busca pela consolidacdo e ampliagdo de mercados com viés agroecolégico.
O acesso ao creédito, via politicas publicas, também foi citado pelos atores sociais, como forma
de financiar esses agricultores, objetivando o aumento da producdo e da produtividade, mas
ainda ndo obtiveram éxito. Nesse sentido, existe um movimento chamado de Community
Supported Agriculture (CSA) ou Comunidade que Sustenta a Agricultura, uma possibilidade
de fomento a Feira Ecoldgica. No Brasil, os trabalhos iniciaram em 2011, inicialmente em Porto
Alegre/RS, mas atualmente ja existem varios projetos em todo o pais.

O CSA é um modelo de trabalho em conjunto entre produtores de alimentos organicos
e seus consumidores, visa 0 desenvolvimento rural sustentavel, onde um grupo fixo de
consumidores se comprometem, por um determinado periodo de tempo, a custear a producao
dos agricultores. Estes, em contrapartida, retribuem com alimentos produzidos na propriedade.
Logo, ndo existe pressdo de mercado sobre preco e quantidade, e 0os consumidores recebem
produtos de qualidade, procedéncia conhecida e contribuem para a permanéncia dos
agricultores no campo.

Por conseguinte, levando em consideracdo o contexto de criacdo da Feira Ecologica e
atores envolvidos, o municipio detém em seu territério uma producdo sustentavel. Se entende
que os mercados tendem cada vez mais a aceitar e difundir a ideia de producdo conectada com
a preservacdo. Se esta diante do inicio de formagdo de um novo rural, pluriativo, que ndo é s
producdo de commodities e alimentos em geral. A agroecologia e a producdo organica vém

conquistando seu espago, um mercado em ascensao e Rolante ndo esté fora disso.
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No que compete & Feira do Produtor, os desafios deste espaco de comercializagdo se
referem a legalizacdo dos produtos de origem animal, & sucessao familiar das propriedades dos
feirantes e a divulgacdo da feira, de acordo com os relatos a seguir.

A ideia sempre é buscar a legalidade pro agricultor poder oferecer o seu produto
legalmente. Isso é uma prioridade, eu creio que isso ai, porque o agricultor tem que
ter informagdes pra ajudar. E o Sistema de Inspegio Municipal que faz a fiscaliza¢io
das agroindustrias, e eles se adequam ao SUSAF (REPRESENTANTE 1, 2019).

Bom, primeiro é a sucessdo né? Sucessdo € o principal, porque a nossa, 0 NOssO
publico vem envelhecendo né, ele vem envelhecendo, a perspectiva € agroindustria.
A agroindudstria € um caminho, o turismo rural é outro caminho né, entdo a
preservacdo do meio ambiente n6s estamos trabalhando muito forte com isso também
e é isso ai, & um conjunto, um depende do outro né. Eu vejo muito positivo um futuro
na frente né, a gente tava fazendo uma avaliacdo esses dias né, a gente vé com bons
olhos isso tudo porque a populacdo urbana ta olhando pro, pra uma alimentacéo
saudavel por exemplo né, o contato com a natureza né e isso tudo n6s temos no meio
rural (REPRESENTANTE 3, 2019).

E, no caso aqui a gente precisa de mais incentivo a eles nessa questio de ndo ter
proibicdes e ter mais valorizagdo do produto, porque a maioria deles sdo pessoas mais
velhas. Os novos, claro que a gente tem alguns que estdo ficando no campo, mas a
maioria ndo quer, porque nao tem aquele salario né, que eles ficam induzidos por
aquele salario que eles véo ter trabalhando no comércio ou numa fabrica, e na
propriedade o resultado ndo é imediato. Teria que ter mais incentivo ao jovem no
campo, mostrar que vao ter uma qualidade de vida melhor e vao ficar mantendo ali as
raizes, que muitas vezes é o que a pessoa precisa, ficar ali nas suas raizes né, ficassem
ali com a familia (REPRESENTANTE 5, 2019).

O desafio é aumentar a clientela, tem que divulgar mais a Feira do produtor que esta
dentro da Casa da Colbnia. [...] e jovem ndo fica no rural, faltam politicas para
incentivar a produgdo do pequeno produtor (PRODUTOR 3, 2019).

Hoje ndo tem como ficar na colbnia, o jovem ndo tem o beneficio que o da cidade
tem. Meus filhos nem pensaram em trabalhar na roga comigo. Trabalhando na cidade,
até quando tao parado tdo ganhando e nds ndo né, tem que ir a luta. A gente hoje é a
aposentado, mas se era pra viver da roga hoje néo teria condi¢des. Se o governo ndo
ajudar a cidade vai ter que comer pedra, muito pouco incentivo, os filhos vdo todos
embora, ndo ficam mais. No interior ainda tem uns velhos, teimosos, e fazer o que?
(PRODUTOR 4, 2019).

Tendo em vista os relatos apresentados, se evidencia uma falta de didlogo entre
produtores e entidades no que se refere a legalizacdo dos produtos de origem animal. Esses
produtores sdo mais idosos e ndo tém projeto de sucessdo. Eles comercializam seus produtos
h& mais de 30 anos nessa feira, mas recentemente foram proibidos de comercializar certos
produtos na feira e instituicGes publicas, como a vigilancia sanitaria, falam em legalizar a
producdo e a comercializacdo via agroindudstria, o que requer investimentos significativos e nao

é uma possibilidade para esses feirantes. Sendo assim, eles se sentem desvalorizados por nao
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contarem com uma assisténcia adequada e uma alternativa vidvel frente a situacdo, gerando
descontentamentos e frustragoes.

Nesse sentido, 0os consumidores da Feira do Produtor reforcam a falta de produtos de
origem animal para venda na feira, tendo como produtos mais citados, o queijo colonial, ovos
de galinha caipira, banha e torresmo. Contudo, existe em tramitacdo uma lei municipal que visa
regular as feiras livres no municipio. Essa lei podera trazer, talvez, alguns beneficios aos
feirantes, tanto desta feira como da ecoldgica. Além disso, os consumidores destacaram a
necessidade de um aumento do espaco fisico e da possibilidade de pagamento via cartdo, que
ainda ndo é possivel utilizar nas compras nas feiras.

A sucessdo rural € um problema que assola 0 campo ha muitos anos. Os resultados do
Censo Agropecudrio de 2017 apontam uma reducdo de 9,5% no nimero de estabelecimentos
classificados como de agricultura familiar no Brasil, em relacdo ao Censo Agropecuario de
2006. O segmento também perdeu méo de obra, um contingente de 2,2 milhdes de trabalhadores
nesse intervalo (IBGE, 2019). A incerteza quanto ao retorno financeiro das atividades
produtivas, o fato de os retornos dos investimentos terem uma resposta quase sempre no longo
prazo, os agricultores familiares ndo terem direito a ferias, final de semana livre e décimo
terceiro, além das tarefas serem consideradas penosas, sdo alguns dos motivos que fazem com
gue 0s jovens optem por uma vida urbana.

O incentivo ao campo deve ser constante, pautar a discussao para a qualidade de vida
que este meio oferece, diversificar as atividades possiveis de renda, a reducao da penosidade
laboral, atividades de lazer, investimentos em todos os ambitos, salde, infraestrutura e
educacdo, sdo acoes que influenciam na permanéncia das pessoas no rural. O papel do Estado
e de toda a populacéo é essencial.

No municipio de Rolante/RS, existem esforcos significativos para o fomento do turismo
rural, um segmento produtivo que vem ganhando destaque dentro do mercado do turismo. A
existéncia de uma rota ja consolidada, o Caminho das Pipas, sugere que outras rotas possam
ser desenvolvidas. As pessoas gostam disso, de interagir com o produtor, de conhecer sua
propriedade, de adquirir um produto diferenciado, de qualidade e procedéncia conhecida. 1sso
foi possivel constatar nas respostas da pesquisa junto aos consumidores. Quando eles foram
questionados se teriam interesse em conhecer 0s empreendimentos rurais dos feirantes, 84,6%
dos consumidores da Feira Ecoldgica responderam que sim e, da mesma forma, 77,8% dos

consumidores da Feira do Produtor (Gréfico 9).
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Gréfico 9 - Potencial de visitas as propriedades dos agricultores familiares (em %o)

FEIRA ECOLOGICA FEIRA DO PRODUTOR
= SIM = NAO

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Diante do interesse das pessoas em conhecer as propriedades e o potencial do turismo
rural, sugere-se uma iniciativa que tem dado certo no municipio de Garibaldi-RS, que € o
“Piquenique Organico”. No caso de Rolante, poderia ser pensado em uma acao semelhante a
essa, ndo somente com a producgdo organica, mas também com toda a producgéo proveniente do
rural. Essa iniciativa conta com a comercializagdo de cestas nas propriedades, pode-se pensar
em dias e propriedades alternadas para a realizacdo da atividade. Essa acdo poderia ser
promovida junto as escolas e associacdes de idosos e/ou de mulheres. Enfim, com grupos
constituidos no municipio, com o intuito de conscientizar sobre a alimentacdo saudavel
provinda da agricultura familiar, bem como a visibilidade dessas propriedades e das feiras.

A comercializacdo da producao poderia ser realizada por todos os interessados, uma vez
que as propriedades possuem variedades diferentes para a venda. Poderia ser promovido
também o colhe-e-pague, ou seja, 0s visitantes iriam até a horta e fariam a colheita do seu
proprio alimento. Um momento com receitas e/ou maneiras de como usar determinados
alimentos também poderia ser agregado a iniciativa.

Frente a extensdo das areas de cultivo da agricultura familiar e ao nUmero de
estabelecimentos no Brasil, como pode ser visto na Figura 8, diversificar a producdo e o0s
servicos do meio rural, bem como agregar valor a essas ofertas é fundamental. O pequeno
produtor compete diretamente com grandes empresas agropecuarias e latifundiarios, bem como,

com a producao agricola de fora do pais, a competicdo é em escala global. A aposta da
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agricultura familiar ¢ em ofertar um produto diferenciado, de qualidade e procedéncia

conhecida, e contar ainda com o bom senso do consumidor em valorizar a producdo local.

Figura 8 - Percentual da area ocupada e do numero de estabelecimentos rurais familiares
no Brasil

Area Estabelecimentos

77%
Agricultura
familiar

17%
Agricultura
nao familiar

23%
Agricultura nao familiar

23%
Agricultura familiar

Fonte: IBGE (2019).

No que se refere a area compreendida pelos estabelecimentos rurais, a fragmentacgéo das
propriedades também é percebida como um problema. As areas sdo comercializadas em
pequenas “chacaras”, adquiridas por quem mora nos centros urbanos, e passa a utilizar esse
espaco nao para a producao, mas sim como lazer aos finais de semana ou periodo de férias.
Além disso, o caso relatado pelo Produtor 9 também ¢€ relevante, “porque aqui minha familia
trabalhava com 21 hectares, papai morreu, eu fiquei com 2 hectares, se ndo fosse a méae ter
ficado com 5 hectares e depois ter doado pra mim, como eu ia viver em 2 hectares? . A divisdo
das propriedades familiares entre os filhos como forma de heranca, também resulta na
fragmentacdo das areas, que passam a ndo serem mais utilizadas para a producéao de alimentos.

O maior desafio da agricultura familiar sdo as grandes empresas do agronegdcio, estas
dominam o mercado em que atuam e a midia, a mesma que produz agroquimicos para a
producédo, também produz e comercializa medicamentos. “O agro é tech, o agro é pop, 0 agro
¢ tudo” é 0 responsavel pela producéo de alimentos que est& na mesa da populagéo diariamente?
As pesquisas cientificas e 0s censos indicam que ndo. Nas pequenas localidades, como € o caso

de Rolante/RS, as pessoas estdo comecando a se preocupar e a procurar alimentos mais
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saudaveis, mas, em ambito global, principalmente a midia e o governo ainda fomentam as
grandes empresas.

O objetivo da discussdo ndo é, de forma alguma, dizer que a produgdo de commodities
e/ou das grandes agroindlstrias ndo é importante, pelo contrario, economicamente é
fundamental para pais, porque, diferentemente da agricultura familiar, produzem,
individualmente, mercadorias especificas e em grande escala. Mas o olhar para a agricultura
familiar, que produz carne, arroz, feijdo, mandioca, leite, frutas e verduras la no interior dos
municipios também é fundamental, e representa 77% dos estabelecimentos rurais brasileiros.
Por fim, para encerrar a discussdo em relacdo aos resultados desta dissertagdo, descreve-se a
fala da Produtora 11, que ja morou na cidade e comprou alimentos em supermercados urbanos
e atualmente é uma migrante neo-rural em Rolante, e que diz: “Tenho percebido o quéo dificil
é a vida na roca, tipo produzir e ter as coisas, ndo é tao facil assim como comprar o produto no
mercado”. Apds a apresentacdo dos resultados e das discussfes, apresentam-se, a seguir, as

consideracoes finais.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho se propds a realizar uma andlise da estrutura e da dindmica dos circuitos
curtos de comercializacdo de alimentos em Rolante/RS, bem como analisar a diversidade das
relages construidas entre os agricultores familiares e os consumidores. A relevancia do estudo
esteve pautada na melhor compreensédo do potencial das cadeias curtas para o desenvolvimento
rural, de modo geral, e para os agricultores familiares, em particular.

A construcdo dos mercados da agricultura familiar parte do principio que é necessario
uma construcdo social, ndo se limitando apenas a curva de oferta e demanda, mas que esses
mercados estejam imersos e enraizados nas interagdes socioecondmicas. O estreitamento das
relacdes entre os produtores rurais, os mercados agroalimentares e os consumidores, podem
propiciar novos padroes de producdo e consumo. Esses padrdes se referem a valorizacdo e/ou
preferéncia por produtos de procedéncia conhecida, que refletem na qualidade nutricional e na
saudabilidade dos alimentos. Os espacos que promovem essa aproximagao entre producao e
consumo sao os circuitos curtos de comercializacao, principalmente de alimentos.

O municipio de Rolante/RS € conhecido como o mais agricola da regido do Vale do
Paranhana, em virtude da sua diversidade da producéo agricola e das diferentes dindmicas locais
ofertadas a populacdo, com destaque para o turismo rural. O campo conta com 939
estabelecimentos agropecuérios, com predominio de produtores na faixa de 60 anos ou mais
(52%). O envelhecimento da populacéo rural é uma das preocupac6es que assolam o campo,
necessitando de alternativas que estimulem e de a¢cdes que fomentem a permanéncia dos jovens
na gestdo dos empreendimentos rurais.

Ficou evidenciado que ao longo dos anos houve transformagdes no contexto rural,
principalmente, no que diz respeito as tecnologias, 0 que impacta diretamente nas dinamicas
laborais e na diversidade da producdo agricola. Sendo assim, surgiram também instituicdes,
bem como programas e politicas publicas de carater municipal e federal, que de alguma forma
fomentam e/ou auxiliam no desenvolvimento rural. A Secretaria Municipal da Agricultura, o
Sindicato dos Trabalhadores Rurais, a EMATER, o PNAE, o Programa DEL e o IFRS campus
Rolante/RS, entendem como necessaria a busca por alternativas para o rural e para as pessoas
que vivem e/ou dependem dele. Isto porque, as necessidades do rural ndo esta relacionada
apenas ao processo de producdo de alimentos, seguridade alimentar ou geracao de renda, mas,
também, acdes e politicas que implicam nas diferentes instancias do desenvolvimento local e/ou

regional.
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A partir da dinamica rural rolantense, os mercados de proximidade da agricultura
familiar e as cadeias curtas de abastecimento de alimentos face-a-face, se evidenciou a
existéncia de trés iniciativas, as quais tornaram-se objeto de estudo deste trabalho, a Feira do
Produtor, a Feira Ecoldgica e o caso da Produtora 12 que comercializa cestas de alimentos
organicos. Para esses espacos de comercializacdo direta, se atribui aos préprios agricultores
familiares a construcdo desses mercados, preocupados em ofertar alimentos de qualidade
diferenciada e de procedéncia conhecida, bem como para auxiliar na composi¢édo da renda da
familia.

A idealizacdo e a concretizacdo dos circuitos curtos analisados também podem ser
atribuidas ao estabelecimento de uma conjuncao de instituicfes e atores que se uniram no intuito
de proporcionar a populacdo acesso a alimentos locais e fomento a producdo provinda de
agricultores familiares do municipio. Esse trabalho coletivo é exemplo de uma articulacéo
essencial para a construgdo de novos mercados. A ideia da construcéo social dos mercados é
pautada na integracdo dos agricultores familiares, entidades e comunidade local, com o objetivo
do bem comum a todos.

A pesquisa revelou que para mercados do tipo cadeias curtas, como € o caso da Feira
do Produtor, Feira Ecologica e a comercializacéo de cestas pela Produtora 12, séo consideradas
essenciais caracteristicas como fidelidade, confianca, interconhecimento, amizade, entre outras,
oriundas dos vinculos entre consumidor e agricultor. E, sem ddvida alguma, esses atributos se
sobressaem as relagbes de carater contratual e econdmico impostos pelas empresas
agroindustriais, onde o preco e a producdo em escala séo prioritarios.

Entdo, com a constatacdo das relagdes de confianca, amizade e respeito entre produtores
e consumidores, e a parceria entre as instituicdes municipais e a assiduidade da participacao
dos agricultores familiares nesses espacos de comercializagdo, se comprova a existéncia dos
conceitos chaves da abordagem sociolégica da economia. Sobre os conceitos, respectivamente,
a construcdo social desses mercados, da constituicdo de redes sociais e do enraizamento e/ou
inclusdo dos produtores a economia local. Portanto, é fundamental pensar o mercado como uma
forma de interacdo entre os atores, das relacbes de proximidade, troca de conhecimentos,
relacBes de reciprocidade e da manutencdo do rural.

Este estudo apresentou como limitagdes sua abordagem qualitativa, dificultando a
generalizacdo dos seus resultados para todo o universo da pesquisa. Além disso, por ndo se
obter o levantamento do puablico total que acessa os mercados classificados como circuitos

curtos no municipio, ficou inviabilizado o calculo amostral exato para estes sujeitos da pesquisa
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(consumidores). Aponta-se, também, que a defasagem do censo demografico, e as informagdes
oriundas a partir deste, como um limitador, ndo dispondo de dados oficiais atualizados para o
estudo.

Como possibilidades para estudos futuros, sugere-se: 1) a replicacdo desta pesquisa em
outros municipios; 2) o tema juventude rural, bem como o papel da instituicdes de ensino em
propiciar alternativas/possibilidades de permanéncia do jovem no campo; 3) analisar contextos
de novas ruralidades, como é o caso dos neo-rurais; 4) aprofundar pesquisas sobre 0 movimento
Community Supported Agriculture; e 5) a longo prazo, com vistas a um possivel ingresso no
doutorado, pretende-se iniciar um estudo voltado ao tema Smart and Competitive Rural Areas
— Areas rurais inteligentes e competitivas, linha de pesquisa que objetiva a promogio da
transferéncia de conhecimento e inovagdo na agricultura, melhorar a viabilidade e a
competitividade agricola de todos os tipos de agricultura e promover a organizacdo do sistema
agroalimentar.

Espera-se que este estudo possa contribuir para a reflexdo sobre a importéncia da
categoria dos agricultores familiares para a sociedade, buscando-se a cada dia alternativas para
a manutencdo destes no campo, uma vez que as suas atividades sdo essenciais, ndo so para a
producdo de alimentos, mas, também, para a conservacao das caracteristicas paisagisticas das
regides, a protecdo ambiental no meio rural e a manutencao de um contexto econémico e social
rural. Além disso, espera-se que este estudo possa contribuir para outros estudos sobre os
mercados da agricultura familiar, frente as novas demandas por produtos mais saudaveis e de
qualidades diferenciadas, em uma sociedade que vem buscando uma nova relacdo entre homem,
natureza e consumo, em especial para a consolidacéo e desenvolvimento das cadeias curtas de
Rolante/RS.
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APENDICE A — Instrumento de coleta de dados para os agricultores familiares

| - PERFIL DA FAMILIA E DA PROPRIEDADE

1. Identificacdo da unidade produtiva:

1.1. Nome:

1.2. Localidade, linha:

2. Caracterizagéo do grupo familiar:
2.1. NUmero de membros na familia:

2.2. Perfil dos membros da familia (incluir também quem NAO mora/trabalha)

Nome M |Idade| Mora na propriedade?| Trabalha na propriedade? | Escolaridade
(opcional) ou Sim () Néo () Sim( ) Naéo()
F Se ndo, onde mora? Se ndo, onde?

Escolaridade

1=N4o estudou 5=Ensino médio Completo
2=Ens. Fund. Incompleto 6=Ens. Sup. Incompleto
3=Ens. Fund. Completo 7=Ens. Sup. Completo
4=Ensino médio Incompleto 8=P0ds-Graduacao
3. Fale sobre as relagdes externas e as experiéncias com a cidade (como a saude, escola,

transporte até a cidade, cooperativa, sindicato, associacao, parentes, compras, vendas,
etc...).

4. Ha contratacdo de médo-de-obra?

Mensalista:( ) Sim ( ) Ndo Quantos? Quantos meses por ano:

Diarista:( ) Sim ( ) Ndo Quantos: Quantos dias por ano:

5. Identificacdo do imével rural:

Area total da propriedade rural? ha

6. Possui lavouras? Se sim, quantos hectares sdo destinados a lavoura? O que produz?
7. Ha quanto tempo a familia reside nesse imével? anos

8. Quais instalacGes e benfeitorias ha na propriedade?

9. Arrenda familiar vem de quais atividades produtivas (em ordem percentual)?
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Producéo % do total.
Producéo % do total.
Producéo % do total.
Producéo % do total

10. Possui producéo agroecoldgica ou organica? Se sim, comente.
11. Participa de organizag¢des associativas, cooperativas e ou sindicatos? Se sim, quais?
12. Ocupa algum cargo de lideranca local (na comunidade/municipio)?

Il - RESGATE HISTORICO DA INICIATIVA DE COI\/IERCIALIZACAO

13. Fale sobre como era feita a comercializa¢do da producdo e como ¢ feita atualmente
(cadeia curta). O que foi feito? Como (canais de comercializacao utilizados)? Por qué
resolveu fazer assim?

14. Quais os atores e instituicdes que incentivaram a iniciativa?

15. Quais os principais problemas e vantagens da maneira como é feita atualmente/hoje?

16. Como as tecnologias podem ajudar na produ¢do? Quais? Como?

17. Teve apoio de alguma politica do governo (municipal, estadual ou federal) para
melhorar a comercializacdo dos seus produtos? Qual? Comente.

111 - CARACTERIZACAO DA PRODUCAO E COMERCIALIZACAO

18. Se dedica a alguma outra atividade além da producéo agricola? Qual? Quanto % do seu
tempo total se dedica a este de trabalho?

19. Quem é responsavel pela producéo e pela comercializacdo?

20. Possui clientes fiéis? Se sim, eles costumam comprar sempre 0 mesmo produto?

21. Participou de algum curso e/ou capacitacdo? Quais?

22. Quem sao os principais responsaveis pelas informacdes sobre a producéo agricola e
pelas informagdes sobre a comercializacdo dos produtos?

IV — IMPACTOS DA INICIATIVA PARA O AGRICULTOR E A LOCALIDADE

23. Quais os reflexos dos resultados obtidos pela comercializacdo neste mercado para a
propriedade?

24. Qual o impacto na qualidade de vida da familia?

25. O que significa para vocé fazer parte deste mercado?

V- DESAFIOS E PERSPECTIVAS

26. Quais sdo os principais desafios para a continuidade deste mercado de
comercializacdo?

27. Quais sdo os desafios e perspectivas quanto ao desenvolvimento rural?

28. Alguma informacédo que consideras importante em relacdo ao tema?
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APENDICE B - Instrumento de coleta de dados para o0s representantes das entidades

| - CARACTERIZAGAO DO CONTEXO ECONOMICO E SOCIAL

1.  Relate a realidade atual da agricultura familiar do municipio de Rolante/RS.

2. Quais as principais mudancas observadas no contexto rural do municipio ao longo
dos ultimos 15-20 anos?

3. Quais atividades a instituicdo realiza para desenvolver a agricultura familiar e a
comercializacdo da producdo agricola e da agroindustria do municipio?

4. Quais sdo 0s meios e as politicas publicas que o agricultor tem disponivel para
comercializacdo da producdo?

Il - RESGATE HISTORICO DAS INICIATIVAS DE COMERCIALIZAQAO
5. Fale sobre a trajetdria de constituicdo das cadeias curtas do municipio. O que foi
feito? Como? Por qué? Quem fez?
6.  Quais os canais de comercializagio?

Quais as pessoas e instituicoes que fomentaram as iniciativas?

8.  Como vocé identifica a questao da diferenciacdo do produto comercializado pelos
agricultores familiares com relagdo aos produtos comercializados nos
supermercados tradicionais?

9.  Setem apoio de alguma politica publica? Comente.

~

11l - CARACTERIZACAO DA COMERCIALIZACAO DA PRODUCAO
10. S&o promovidos alguns cursos e/ou capacitacao para os agricultores?
11. Como se da a circulacdo de informacdes e divulgacéo das feiras?

IV — IMPACTOS DA INICIATIVA PARA O AGRICULTOR E A LOCALIDADE
12.  Quais os reflexos dos resultados obtidos pela iniciativa na questdo econdmica,
social e ambiental do municipio?
13.  Qual o impacto observado na qualidade de vida dos agricultores familiares
envolvidos?
14. O que significa para vocé a integracdo dos agricultores ao mercado consumidor
local?

V- DESAFIOS E PERSPECTIVAS
15.  Quais sdo os principais desafios identificados para o desenvolvimento e
sustentabilidade das feiras do municipio? E quais sdo as perspectivas futuras?
16. Quais sdo os desafios e perspectivas quanto ao desenvolvimento rural local?
17.  Alguma informacdo que consideras importante em relacdo ao tema?
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APENDICE C - Instrumento de coleta de dados para os consumidores e nao
consumidores das feiras de agricultores familiares de Rolante/RS

1. Vocé reside ou trabalha em Rolante/RS?

Sim.
Nao.

PERFIL DO RESPONDENTE
1. ldade

Até 20 anos.

Entre 21-30 anos.
Entre 31-40 anos.
Entre 41-50 anos.
Entre 51-60 anos.
Acima de 60 anos.

2. Genéro

Feminino
Masculino

3. Nivel de Escolaridade

Ensino Fundamental Incompleto
Ensino Fundamental Completo
Ensino Médio Incompleto
Ensino Médio Completo

Ensino Superior Incompleto
Ensino Superior Completo
Pds-Graduacdo Incompleta
Pds-Graduacdo Completa

4. Renda Mensal

Até 1 salario minimo

Entre 2 e 4 salarios minimos
Entre 5 e 7 salarios minimos
Entre 8 e 10 salarios minimos
Acima de 10 salarios minimos
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5. Qual feira vocé frequenta no municipio de Rolante/RS? Caso frequente as duas
feiras, assinale a feira que mais frequenta.

Feira Ecoldgica (Quartas-feiras no estacionamento da Academia Phisycal e K&B).
Feira do Produtor (Sextas-Feiras e Sdbados na Casa da Col6nia).
Né&o frequento nenhuma das feiras.

CONSUMIDORES FEIRA ECOLOGICA - CONSUMIDORES FEIRA DO
PRODUTOR

1. Como conheceu a feira?

Amigos (as) / Conhecidos (as).

Internet.

Radio/TV.

Propaganda em panfletos/revistas/jornais.
Outros:

2. Com que frequéncia vocé compra na feira?

Uma vez por semana.
Duas vezes por més.
Uma vez por més.
Frequentei apenas 1 vez.

3. Como voce classifica o local e as instalagdes da feira?

Ruim.
Satisfatoria.
Boa.
Excelente.

4. Quanto a fidelidade a feira?

Quando possivel, compro tudo o que consumo na feira.

Compro quase tudo na feira, mas tenho que completar minha compra fora.
Compro quase tudo fora, mas gosto de certos produtos da feira.

Vou a feira quando ndo acho o que preciso em outro lugar.

5. Vocé confia na qualidade dos produtos oferecidos na feira?
Sim.

Nao.
As vezes tenho ddvida.
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6. Como vocé classifica o preco dos produtos?

Ruim.
Satisfatorio.
Bom.
Excelente.

7. Qual o grau de importancia que vocé atribui a confianca sobre os produtos?

Indiferente.

Pouco importante.
Importante.
Essencial.

8. Qual o grau de importancia que vocé atribui a origem do produto?

Indiferente.

Pouco importante.
Importante.
Essencial.

9. Qual a relacdo que se constroi entre o consumidor e o produtor? Nesta questéo é
possivel marcar mais que uma O0p¢ao como resposta.

Negdcio.
Amizade.
Respeito.
Confianca.
Outros:

10. Por qual (ais) motivo (s) vocé frequenta a feira? Nesta questdo é possivel marcar
mais que uma opgao como resposta.

Os produtos sdo mais baratos.

Valor nutricional.

Produtos mais saudaveis.

Me preocupo com a estabilidade socioecondmica dos agricultores familiares locais.
A feira é proxima da minha casa e/ou trabalho.

Confio nos produtores/agricultores.

Os produtos sdo “frescos” (colhidos recentemente).

Conheco a origem dos produtos.

Gosto do ambiente da feira.

Gosto de conversar com 0s produtores/agricultores e outros consumidores.
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Outros: :
11. Vocé gostaria de visitar as propriedades onde residem os/as agricultores (as) que
comercializam na feira e onde é produzido o alimento que vocé consome?

Sim.
Nao.

12. Sinta-se a vontade para fazer sugestGes e/ou reclamacdes (por exemplo: aspectos
gue deveriam ser melhorados/modificados nas feiras; algo de que sente falta na
feira; etc.).

NAO CONSUMIDORES

1. Por qual (ais) motivo (s) vocé ndo frequenta as feiras do municipio de Rolante/RS?
Nesta questdo é possivel marcar mais que uma opgao como resposta.

Os produtos sd@o mais caros.

Os produtos ndo possuem a mesma qualidade dos vendidos em supermercados ou mercados
da cidade.

Estéo localizadas longe da minha casa.

Né&o tenho tempo de ir a feira.

N&o acredito que 0s produtos sejam organicos (sem uso de veneno).

N&o sei os dias e horérios de funcionamento das feiras.

O local e as instalacdes das feiras ndo sdo adequadas.

Prefiro comprar tudo que preciso em um mesmo local.

As feiras ndo aceitam cartdo de débito/crédito.

Né&o tenho a preocupacdo com a estabilidade socioecondmica dos agricultores familiares
locais.

Produzo para meu consumo.

Prefiro comprar alimentos industrializados/processados.

N&o sei quais produtos sdo comercializados nas feiras.

Pouca variedade de produtos disponiveis.

Né&o tenho conhecimento da existéncia da feira.

Outros:




124

APENDICE D - Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE EESCLARECIDO (TCLE)
Prezado (a),

Vocé estd sendo convidado (a) a participar da pesquisa OS MERCADOS DE
PROXIMIDADE DA AGRICULTURA FAMILIAR: as cadeias curtas de abastecimento
de alimentos em Rolante/RS, desenvolvida por Patricia Ines Schwab, discente no Programa
de Po6s-Graduagdo em Desenvolvimento Regional das Faculdades Integradas de Taquara
(FACCAT), nivel Stricto Sensu, sob orienta¢do do Professor Dr. Jorge Luiz Amaral de Moraes.

O objetivo central do estudo é analisar a estrutura e a dindmica dos circuitos curtos de
comercializacdo de alimentos em Rolante/RS, bem como a diversidade das relagdes construidas
entre os agricultores familiares e 0s consumidores.

A sua participacdo resultara em uma melhor compreensdo do potencial das cadeias
agroalimentares nos processos de desenvolvimento rural, para isso € preciso que se estude como
estas sdo construidas, formadas e reproduzidas no tempo e no espaco. Desse modo, entender as
praticas dos agricultores em relacdo a sua integracdo aos mercados e a comercializacdo da
producdo, e avancando o conhecimento nessa tematica, permitira abrir um novo espaco para a
pesquisa em conformidade com as novas demandas por produtos mais saudaveis e de
qualidades diferenciadas numa sociedade que busca uma nova relagcdo entre homem, natureza
e consumo.

Sua participacdo € voluntaria, isto €, ela ndo é obrigatoria, e vocé tem plena autonomia
para decidir se quer ou ndo participar, bem como retirar sua participacao a qualquer momento.
Vocé ndo sera penalizado de nenhuma maneira caso decida ndo consentir sua participagédo, ou
desistir da mesma. Contudo, ela é muito importante para a execucao da pesquisa.

Serdo tomadas as seguintes medidas e/ou procedimentos para assegurar a
confidencialidade e a privacidade das informacGes por vocé prestadas: Sigilo que assegure a
privacidade no que se refere a qualquer dado que possa identifica-lo sera omitido na divulgacéo
dos resultados da pesquisa. Sera garantida a liberdade da retirada do consentimento a qualquer
momento, sem prejuizo ao entrevistado.

A sua participacdo consistira em responder perguntas de um roteiro de entrevista
semiestruturada, realizada pelo académico pesquisador. A entrevista sera gravada em audio,
para posterior transcricdo. Ao final da pesquisa, 0 material impresso serd mantido em arquivo,
por pelo menos 5 anos, conforme Resolugdo 466/12 e orientagdes do CEP/FACCAT e com 0
fim deste prazo, serdo descartados.

Quanto aos riscos, considera-se a possibilidade de eventual desconforto ao responder
aos questionamentos, sendo-lhe conferida a liberdade de interrompé-la quando achar
necessario, ou mesmo de retirar seu consentimento a qualquer momento, deixando de participar
do estudo sem que isto lhe traga qualquer prejuizo.

O retorno dos resultados obtidos apds a conclusao da pesquisa, podera ser realizada por
meio dos contatos explicitados neste Termo. Assim como serd comunicado aos entrevistados
caso haja publicacdo em livros, revistas e/ou outros meios de comunicagao.

Se vocé tiver perguntas com relacdo a seus direitos ou questdes éticas como participante
deste estudo, vocé também pode contar com um contato imparcial, o Comité de Etica em
Pesquisa da FACCAT (CEP/FACCAT), que tem por objetivo defender os direitos dos
participantes de pesquisas. Dessa forma o CEP tem o papel de avaliar e monitorar o andamento
dos projetos de modo que as pesquisas respeitem os principios éticos de protecdo aos direitos
humanos, da dignidade, da autonomia, da confidencialidade e da privacidade.

O CEP esta situado no 1° piso do Prédio Administrativo - Campus FACCAT na Av.
Oscar Martins Rangel, 4500- ERS 115, Bairro: Fogdo Gaucho, Taquara-RS, telefone (51) 3541-
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6604, ou também pelo e-mail: cep@faccat.br — Horario de funcionamento: nas segundas,
quartas e quintas feiras das 13:30min as 22:30min e nas tercas e sextas feiras das 8h as 17h.
Declaro que entendi os objetivos e condigdes de minha participagdo na pesquisa

intitulada OS MERCADOS DE PROXIMIDADE DA AGRICULTURA FAMILIAR: as cadeias
curtas de abastecimento de alimentos em Rolante/RS. Ficaram claros para mim quais sdo 0s
propdsitos do estudo, os procedimentos a serem realizados e as garantias de confidencialidade
e de esclarecimento permanentes. Ficou claro, também, que tenho garantia de acesso aos
resultados e que poderei retirar meu consentimento a qualquer momento. Concordo, entéo, a

participar da pesquisa para gque o estudo possa ser realizado.

Pesquisadora: Patricia Ines Schwab
E-mail:patricia@sou.faccat.br
Telefone: (49) 98810-6772

Professor-orientador: Dr. Jorge Luiz Amaral de Moraes
E-mail:jmoraes@faccat.br

(Assinatura do Participante)

(Nome do Participante — letra de forma)

(Assinatura do Académico Pesquisador)

Local Data


mailto:patricia@sou.faccat.br
mailto:jmoraes@faccat.br
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APENDICE E - Caracteristicas do grupo familiar dos produtores rurais participantes
da pesquisa

Quadro 9 - Caracteristicas do grupo familiar Produtor 1

Género| Idade Mo_ra na Trab?'ha na Ven_de na Escolaridade
propriedade? propriedade? Feira?

F 54 SIM SIM SIM Ensino Médio Completo
M 59 SIM SIM NAO Ensino Médio Completo
M 25 SIM NAO NAO Ensino Superior Incompleto
M 12 SIM - - Ensino Fundamental Incompleto
F 79 SIM - - Né&o estudou

Tempo que a familia reside na propriedade rural 58 anos

Area total da propriedade rural 9,5 hectares
Renda familiar proveniente da Feira do Produtor 50%

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Quadro 10 - Caracteristicas do grupo familiar Produtor 2

cero| e | e | Trabanere | Vees®
F 69 SIM SIM SIM Ensino Fundamental Incompleto
F 47 NAO NAO NAO Ensino Superior Completo
F 46 NAO NAO NAO Ensino Superior Completo
M 40 NAO NAO NAO Ensino Médio Completo
Tempo que a familia reside na propriedade rural 36 anos
Avrea total da propriedade rural 12,3 hectares
Renda familiar proveniente da Feira do Produtor 20%

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Quadro 11 - Caracteristicas do grupo familiar Produtor 3

Género| Idade Mo_ra na T"ab"?"ha ha Veqde na Escolaridade
propriedade? propriedade? Feira?

M 66 SIM SIM SIM Ensino Fundamental Incompleto
F 67 SIM SIM SIM Ensino Fundamental Incompleto
M 42 NAO NAO NAO Ensino Fundamental Incompleto
M 40 NAO NAO NAO Ensino Fundamental Incompleto
F 32 NAO NAO NAO Ensino Superior Completo

Tempo que a familia reside na propriedade rural 66 anos/108 anos

Area total da propriedade rural 48 hectares
Renda familiar proveniente da Feira do Produtor 5%

Fonte: Dados da pesquisa (2019).



Quadro 12 - Caracteristicas do grupo familiar Produtor 4

cenero| e | Morae | Tramaane | Venders
M 70 SIM SIM SIM Ensino Fundamental Incompleto
F 59 SIM SIM SIM Ensino Fundamental Incompleto
M 35 SIM NAO NAO Ensino Médio Completo
M 28 SIM NAO NAO Ensino Médio Completo
Tempo que a familia reside na propriedade rural 70 anos
Avrea total da propriedade rural 13 hectares
Renda familiar proveniente da Feira do Produtor 10%

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Quadro 13 - Caracteristicas do grupo familiar Produtor 5

Género| ldade Mo_ra ha Trabqlha na Ven_de na Escolaridade
propriedade? propriedade? Feira?
M 73 SIM SIM SIM Ensino Fundamental Incompleto
F 70 SIM SIM SIM Ensino Fundamental Incompleto
F 28 SIM NAO NAO Ensino Médio Completo
F 37 SIM NAO NAO Ensino Superior Completo
Tempo que a familia reside na propriedade rural 42 anos
Avrea total da propriedade rural 4 hectares
Renda familiar proveniente da Feira do Produtor 15%

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Quadro 14 - Caracteristicas do grupo familiar Produtor 6

Género| Idade 'V'O.ra na Trabqlha na Ven.de na Escolaridade
propriedade? propriedade? Feira?
F 33 SIM SIM SIM Ensino Superior Completo
M 36 SIM SIM SIM Ensino Superior Incompleto
M 31 SIM SIM NAO Ensino Superior Incompleto

Tempo que a familia reside na propriedade rural 3 anos
Avrea total da propriedade rural 12 hectares
Renda familiar proveniente da Feira Ecol6gica 90%

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Quadro 15 - Caracteristicas do grupo familiar Produtor 7

Género| Idade Mo_ra na Trab"?"ha ha Ven_de na Escolaridade
propriedade? propriedade? Feira?
F 40 SIM SIM SIM Ensino Superior Completo
M 39 SIM SIM SIM P6s-Graduacao
M 8 SIM - - Ensino Fundamental Incompleto
F 8 SIM - - Ensino Fundamental Incompleto
Tempo que a familia reside na propriedade rural 2,5 anos
Area total da propriedade rural 7 hectares
Renda familiar proveniente da Feira Ecolégica 10%

Fonte: Dados da pesquisa (2019).




Quadro 16 - Caracteristicas do grupo familiar Produtor 8

R Moran Trabalhan Vende n .
Género) Idade prop?it?dazle? pro?)?'?edgdea? Iieidrea?a Escolaridade

M 54 SIM SIM SIM Ensino Fundamental Incompleto
F 50 SIM SIM SIM Ensino Superior Completo

F 34 NAO NAO NAO Ensino Médio Completo

M 12 NAO NAO NAO Ensino Fundamental Incompleto

Tempo que a familia reside na propriedade rural 90 anos
Avrea total da propriedade rural 6 hectares
Renda familiar proveniente da Feira Ecol6gica 50%

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Quadro 17 - Caracteristicas do grupo familiar Produtor 9

Género| ldade '\"0.“" ha Trabglha na Ven_de na Escolaridade
propriedade? propriedade? Feira?

M 47 SIM SIM SIM Ensino Superior Incompleto

F 37 SIM NAO NAO Ensino Superior Completo

F 15 SIM - NAO Ensino Médio Incompleto

F 23 SIM NAO NAO Ensino Superior Incompleto

F 21 SIM NAO NAO Ensino Médio Completo

M 6 SIM - - Ensino Fundamental Incompleto
F 84 SIM - - Ensino Fundamental Incompleto

Tempo que a familia reside na propriedade rural 47 anos
Area total da propriedade rural 7 hectares
Renda familiar proveniente da Feira Ecol6gica 30%

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Quadro 18 - Caracteristicas do grupo familiar Produtor 10

Género| ldade Mo_ra na T"ab"?"ha ha Veqde na Escolaridade
propriedade? propriedade? Feira?
F 50 SIM SIM SIM Ensino Médio Completo
M 55 SIM SIM NAO Ensino Médio Incompleto
F 28 NAO NAO NAO Ensino Médio Completo
M 23 NAO NAO NAO Ensino Superior Completo
Tempo que a familia reside na propriedade rural 4 anos
Area total da propriedade rural 9 hectares
Renda familiar proveniente da Feira Ecol6gica 30%

Fonte: Dados da pesquisa (2019).




Quadro 19 - Caracteristicas do grupo familiar Produtor 11

129

cenero| e | Morae | Tramaane | Venders
F 21 SIM SIM SIM Ensino Superior Incompleto
F 27 SIM SIM NAO Ensino Superior Completo
M 26 SIM SIM NAO Ensino Superior Completo
Tempo que a familia reside na propriedade rural 2 anos
Area total da propriedade rural 11 hectares
Renda familiar proveniente da Feira Ecoldgica 100%

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

Quadro 20 - Caracteristicas do grupo familiar Produtora 12

Género| Idade Mo_ra ha Trabqlha na Ven_de na Escolaridade
propriedade?| propriedade? Feira?
F 31 SIM SIM NAO Ensino Médio Completo
M 34 SIM NAO NAO Ensino Médio Completo
F 4 SIM - - -
M 6 meses SIM - - -
F 68 SIM SIM NAO Ensino Fundamental Incompleto
Tempo que a familia reside na propriedade rural 43 anos
Avrea total da propriedade rural 10 hectares
Renda familiar proveniente da venda de Cestas 20%

Fonte: Dados da pesquisa (2019).




