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RESUMO: O artigo busca mapear o perfil e investigar as perspectivas dos
microempreendedores individuais em inddstria criativa da Regido das Missfes do Rio
Grande do Sul. O recorte territorial desta regido, formada por 27 municipios do estado, se
deu pela conhecida formagédo sociocultural existente nesta regido, fruto da formacdo das
Reducgdes de indios guaranis “agrupados” por padres espanhdis a partir do século XVIIL. A
pesquisa realizou uma conexao entre o codigo CNAE, as dimensdes da cadeia produtiva da
cultura (nuclear, relacionada e de apoio) e as categorias culturais apontadas pelo MinC, para
entdo, analisar somente as atividades nucleares por campo cultural e codigo CNAE
(subclasses) em Industria Criativa na Regido das Miss@es.
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ABSTRACT: The article seeks to map the profile and investigate the perspectives of the
individual microentrepreneurs in the creative industry of the Missions Region of Rio Grande
do Sul. The territorial cut of this region, formed by 27 municipalities of the state, was due to
the well-known socio-cultural formation in this region , fruit of the formation of the
Reductions of Guarani Indians "grouped"” by Spanish priests from the seventeenth century.
The research made a connection between the CNAE code, the dimensions of the production
chain of the culture (nuclear, related and support) and the cultural categories pointed out by
the MinC, to then analyze only the nuclear activities by cultural field and CNAE code
(subclasses) in Creative Industry in the Missions Region.
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Introducéo

Esta cada vez mais crescente e destacado o periodo atual da economia de producéo e
geracdo de riquezas, renda e empregos a partir da producdo de bens intangiveis. Pode-se
dizer que estamos vivendo na chamada “nova economia”, aquela onde o conhecimento,

voltado para a criacdo de valor, se sobressai sobre a sociedade industrial, na qual tinha a



criagcdo em cima da extracao, ou seja, tinha o bem como coisa fisica. Em meio a todas essas
transformacdes da economia, comeca a surgir e ganhar destague um novo tipo de industria
de servigos, a chamada “industria criativa”, cujo valor econdmico esté ligado a criatividade
e a inovacao.

Dados de 2013 do Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (IPEA) estimam que 0
segmento da economia criativa no Brasil movimenta entre 1,2% e 2% do Produto Interno
Bruto (PIB), que € a soma dos bens e servigos produzidos no pais, respondendo por 1,5%
da massa salarial e por 2% da méo de obra empregada. Outra pesquisa, feita pela Federacdo
das Industrias do Estado do Rio de Janeiro (FIRJAN), prevé que o setor formal da
economia criativa respondeu por 2,5% do PIB brasileiro, também em 2013.

Este novo formato de negdcio “constitui um conjunto de atividades baseadas no
conhecimento, focada, entre outros, nas artes, que potencialmente gerem receitas de vendas
e de propriedade intelectual” (UNCTAD, 2010, p. 38).

No mapeamento da inddstria criativa no Brasil realizado pela FIRJAN em 2014,
podemos observar o quanto este setor evoluiu na ultima década. Se pegarmos uma
analise evolutiva, podemos notar que entre 2004 e 2013 houve um aumento significativo no
namero de empregos criativos formais em todos os estados brasileiros. Isto demonstra que
este movimento permitiu um aumento de participacdo relativa desses trabalhadores na
economia destes estados. E é por esta evolucdo e por trabalhar constantemente com o
conteddo intelectual, artistico e cultural, que esta ideia referencia uma proposta de entender
as industrias criativas como um novo setor no comercio atual.

Dentro deste novo setor, os Microempreendedores Individuais (MEIs) - que séo
pessoas que trabalham por conta prépria e estdo oficialmente legalizados no Cadastro
Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ) - tém se destacado nos ultimos anos como
empreendedores que buscam a criatividade, a competitividade e o0 desenvolvimento

sustentavel.
Por traduzir com mais facilidade os valores da cultura local em seus negocios, esses

micro e pequenos empresarios contribuem ndo s6 para a geragdo de emprego e renda, mas
também sdo importantes para o desenvolvimento local trazendo o desenvolvimento que
chamamos “de baixo pra cima”, ou seja, um desenvolvimento que se inicia no proprio
territorio e depois se expande para outros locais. Entre os segmentos dos MElIs ligados a
industria criativa, podemos destacar o campo das expressfes culturais (artesanato, culturas
populares, culturas indigenas e artes visuais), o campo das artes de espetaculo (danca,

masica, circo e teatro) e também o campo das criagdes funcionais (moda, design e arte



digital).

A configuracdo desta “nova economia” aponta para a problematica estabelecida
neste estudo: tém os empreendedores individuais em industria criativa um impacto efetivo
na economia? A procura por respostas argumentativas se deu por uma analise da regido das
Missbes do Rio Grande do Sul, reconhecendo, assim, o perfil dos empreendedores
individuais de economia criativa deste recorte territorial.

A Regido das Missdes do Rio Grande do Sul é formada por 27 municipios e é
conhecida pela histérica formacéo socio-cultural, fruto da formacéo das Redugbes de indios
guaranis “agrupados” por padres espanhois a partir do século XVII. Por ser o elemento
cultural em destaque na regido, o aspecto missioneiro esta presente no imaginario coletivo e
social da comunidade, pois, a regido possui varias producdes associadas a sua cultura e
mobiliza diversas atividades ligadas ao turismo em torno do patriménio material, como por
exemplo, as ruinas de S&o Miguel das MissBes, as reducbes de S&o Nicolau e também
elementos culturais da musica em S&o Luiz Gonzaga.

Baseado em pesquisas bibliograficas e documentais, a partir dos dados do
SEBRAE?, a metodologia aplicada neste estudo procurou investigar e mapear qual o perfil
dos empreendedores individuais em indUstria criativa da Regido das Missdes do Rio Grande
do Sul. O artigo aborda, no inicio, a discussao tedrica sobre economia criativa e industria
criativa. Em seguida faz-se um relato sobre os microempreendedores individuais dentro da
economia criativa e uma breve contextualizacdo da regido das Missdes do Rio Grande do
Sul, para por fim, apresentar os resultados do estudo e consideraces finais.

Acredita-se, dessa forma, que 0s contextos constituidos no entendimento das
industrias criativas podem servir de apoio aos debates em economia criativa. Além disso, 0
estudo pode contribuir para verificar o perfil dos empreendedores individuais em industria
criativa da regido das Missdes, bem como, analisar qual categoria cultural e quais setores

culturais desta economia estdo mais presentes nesta regio.

Economia Criativa e Inddstria Criativa

O termo “economia criativa” surgiu pela primeira vez através do autor John Howkins,
no livro The Creative Economy (2001, p. 15), onde ele classifica que “é toda economia

movida a partir do conhecimento fisico e da criatividade”.



Para Howkins (2001, p.16), “criatividade ndo ¢ nova e nem ¢ a economia, mas o que €
novo sao a natureza e a extensdo da relacdo entre eles e como eles combinam
extraordinariamente para criar”.

Atualmente, a economia criativa é um dos setores que mais cresce no Brasil. Dados do
Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA) estimam que o segmento de economia
criativa movimenta no Brasil entre 1,2% e 2% do Produto Interno Bruto (PIB), que € a soma
dos bens e servigos produzidos no pais, respondendo por 1,5% da massa salarial e por 2% da
mao de obra empregada. Outra pesquisa, realizada pela Federagdo das Industrias do Estado do
Rio de Janeiro - FIRJAN (2014) estima que 251 mil empresas formavam a economia criativa
no Brasil em 2013. Houve um crescimento de 69,1% desde 2004, quando eram 148 mil
empresas. “Estima-Se que a economia criativa brasileira gere um Produto Interno Bruto
equivalente a R$ 126 bilhdes. Nesse periodo, o PIB criativo avancou 69,8% em termos reais,
acima do avanco de 36,4% do PIB brasileiro nos mesmos dez anos” (FIRJAN, 2014, p. 04).

A UNCTAD (2010) procura dizer que: (A) a economia criativa estimula a geragéo de
renda, criacdo de empregos e a exportacdo de ganhos, a0 mesmo tempo em que promove a
inclusdo social, diversidade cultural e desenvolvimento humano; (B) abraca aspectos
econémicos, culturais e sociais que interagem com objetivos de tecnologia, propriedade
intelectual e turismo; (C) é um conjunto de atividades econdmicas baseadas em
conhecimento, com uma dimensao de desenvolvimento e interligacbes cruzadas em macro e
micro niveis para a economia em geral; (D) é uma opcdo de desenvolvimento viavel que
demanda respostas de politicas inovadoras e multidisciplinares, além de acéo interministerial;
(E) no centro da economia criativa, localizam-se as industrias criativas.

No centro da economia criativa, surgiu outro tipo de inddstria de bens e servicos, a
chamada “industria criativa”, cujo valor economico esta ligado a criatividade, o intangivel e a
inovacéo.

Para 0 MinC (2012), os setores criativos sao todos aqueles cujas atividades produtivas
tém como processo principal um ato criativo gerador de valor simbdlico, elemento central da
formac&o do preco, e que resulta em producdo de riqueza cultural e econébmica, extrapolando

setores tipicamente culturais.

Quadro | — Principais abordagens sobre Industrias Criativas

Industrias Criativas Referéncias

“Atividades que tém a sua origem na criatividade, competéncias e talento individual,
com potencial para a criacdo de trabalho e riqueza por meio da geracéo e exploracdo
de propriedade intelectual [...] As industrias criativas tém por base individuos com

DCMS
(2005, p. 5)




capacidades criativas e artisticas, em alianca com gestores e profissionais da area
tecnolégica, que fazem produtos vendaveis e cujo valor econdémico reside nas suas
propriedades culturais (ou intelectuais).”

“Em minha perspectiva, ¢ mais coerente restringir o termo ‘inddistria criativa’ a uma
indUstria onde o trabalho intelectual é preponderante e onde o resultado alcangado €
a propriedade intelectual.”

“Industrias criativas s3o entendidas como um conjunto de setores econdmicos
especificos, cuja selecdo é varidvel segundo a regido ou pais, conforme seu impacto Reis
econdmico potencial na geracdo de riqueza, trabalho, arrecadacao tributaria e divisas (2008, p. 24)
de exportacdes.”

“As industrias criativas referem-se & convergéncia de trés campos anteriormente
mantidos separados: as artes, as indUstrias culturais e as novas tecnologias digitais de
informagdo [...] ‘Economia do conhecimento’, ‘sociedade em rede’ e ‘sociedade da
informag¢do’, a cultura parece estar sendo reapropriada mediante sua conversao em
‘codigo’, ‘informagdo’, mediante sua caracteristica ‘imaterial’. Especialmente no
bojo da chamada ‘economia da criatividade’, a cultura aparece em uma nova
fronteira: cultura é producdo individual e coletiva de significados — o termo que, ao
que parece, esta rebatizando a nova sensibilidade em relagdo a cultura é o de
industrias criativas.”

“As industrias criativas sdo aquelas cujos produtos ou servigos contém um elemento
substancial de esforco criativo ou cultural. O termo engloba uma gama maior de
atividades: inclui as industrias culturais, além de toda producéo artistica e cultural
“seja ao vivo ou produzida como unidade individual” (UNESCO, 2013, p.3, tradugio
livre).”

Howkins (2005,
p. 119)

Bendassolli e
Wood (2009)

Costa
(2011, p. 3)

Fonte: SERAFIM et al. (2013)

Apesar de ndo haver um anico significado consensual para o termo indUstria criativa, 0
relatério da UNCTAD sugeriu uma definicdo usada como base para este PDI, na qual,
entende-se por industrias criativas “os ciclos de criagdo, producéo e distribuicdo de produtos e
servicos que utilizam a criatividade e o capital intelectual como insumos primarios.”
(UNCTAD, 2010, p. 38). Elas abrangem um conjunto de atividades que se baseiam no
conhecimento de bens intangiveis, intelectuais ou artisticos, que geram uma receita através
dessa propriedade intelectual, adotando assim, uma visao de cadeia na economia.

De acordo com a Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro — FIRJAN
(2008, p. 33), “os estudos realizados na economia criativa para o entendimento de cadeia
produtiva, apresentam um conjunto de atividades econdmicas que compdem trés grandes
areas, categorizadas em nucleares, relacionadas e de apoio”. A sintese conceitual dessas trés
categorias proposta por Martins; Oliveira (2010, p. 32) pode ser entendida da seguinte
forma:

Atividades nucleares — segmentos de bens e servi¢os que no curso de seu processo
produtivo acabam por gerar atividades criativo-culturais. Sdo as atividades econémicas
nucleares reconhecidas como, por exemplo, geradoras de producdo intelectual ou
manifestacdes culturais.

Atividades relacionadas — segmentos produtivos reconhecidos como fornecedores



de bens e servicos as atividades nucleares. Estes segmentos provéem com materiais e
servicos diretamente o nucleo criativo/cultural.

Atividades de apoio — segmentos produtivos que de maneira indireta podem
contribuir com a provisao de bens e servicos as atividades nucleares. Percebe-se que nesse
item ndo ha uma correlacdo especifica com as atividades criativas / culturais, pois se trata
de bens e servigcos amplos posicionados como apoio a inimeras atividades produtivas.

Essas trés grandes areas sao exemplos de propostas metodoldgicas para perceber a
economia no setor criativo e cultural a partir da Classificacdo Nacional de Atividades
Econbmicas-Fiscal (CNAE), que ¢ a classificacdo usada com o objetivo de padronizar os
cddigos de identificagdo das unidades produtivas do pais. Aqui vale ressaltar que a pesquisa
segue a linha empreendida pela FIRJAN em 2008 e pela FEE em 2013, que estabelecem
uma categorizagcdo a partir do CNAE 2.0 para classes. No entanto, trabalhamos com a
CNAE subclasses 2.1, que corresponde ao 5° nivel de categorizagcdo, composta por 1301
subclasses, que, segundo Martins (2016, p. 34), “a diferenga destas duas pesquisas estd no
detalhamento das atividades nucleares, relacionadas e de apoio, pois, houve o acréscimo de

atividades que ndo conseguiam ser “captadas” pela metodologia dos estudos referéncias”.

Com o detalhamento proposto pelos autores nesta metodologia, podemos evidenciar
que a mobilizacdo da cadeia produtiva da cultura se dard mediante a mobilizacdo dos elos
centrais da economia criativa: nucleares; relacionados; e de apoio.

Em 2011, a Secretaria de Economia Criativa do Ministério da Cultura estabeleceu
uma categorizacgdo para reconhecer e contemplar os setores criativos e culturais do nosso
pais. Neste estudo, 0 ministério categorizou cinco campos culturais com seus respectivos
setores, para a realidade brasileira: (1) campo do patriménio; (2) campo das expressdes
culturais; (3) campo das artes de espetaculo; (4) campo do audiovisual e do livro, da leitura
e da literatura; (5) campo das cria¢Oes funcionais.



Figura 01 — Escopo Criativo do Ministério da Cultura (2011)
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Fonte: Martins, 2010, p. 36

A partir desta proposta, realizou-se uma conexd@ entre o codigo CNAE, as
dimensdes da cadeia produtiva da cultura (nuclear, relacionada e de apoio) e as categorias
culturais apontadas pelo MinC, para entdo, analisar na presente pesquisa somente as
atividades nucleares* por campo cultural e codigo CNAE (subclasses) em Industria Criativa
na Regido das Missoes.

Codigos estes, que apresentam um maior detalhamento das atividades que
contemplam este vasto campo cultural e que permite categorizar todos os cddigos dos

setores criativos e culturais.

Microempreendedor Individual em Indastria Criativa

Séo considerados Microempreendedores Individuais (MEIS) as pessoas que trabalham
por conta propria e que tem um empreendimento formalizado, com faturamento anual de até
81 mil reais. A criagdo do MEI que se deu pela Lei Complementar n°® 128 de 2008, garantindo
a legalizacdo dos trabalhadores informais no pais, bem como o registro no Cadastro Nacional



de Pessoas Juridicas (CNPJ), possibilitando a abertura de conta bancaria, acesso a crédito e a
emissdo de notas fiscais, ja atingiu mais de 7 milhGes de formalizagbes no Brasil. O
crescimento é tdo alto, que desde sua criagdo, o pais ja formalizou quase 20% a mais do que 0
namero de Micro e Pequenas Empresas (MPE) abertas no mesmo periodo, que somaram mais
de quatro milhdes.

Por trabalhar diretamente com a inovacdo e a criatividade, o MEI em IC também
apresenta algumas habilidades empreendedoras que se destacam. No Rio Grande do Sul, por
exemplo, existe mais de 447 mil microempreendedores individuais, sendo que, em inddstria
criativa sdo mais de 40 mil empreendedores.

No seu livro “Cultura y Estrategia para el desarrollo local”, Koster (2007, p. 181)
comenta que o grande desafio das empresas que trabalham com atividades culturais no século
XXI é

Otorgar centralidad al desarrollo y La promocién de La capacidad creativa,
individual y colectiva através de la red de relaciones culturales de los sujetos y para
ello resulta necesario dotar de recursos humanos, y de atencién al fenémeno de
cémo se promueve La creatividad y como esta se puede convertiren parte del capital
cultural de um territorio.

O reconhecimento deste setor da economia é fundamental para impulsionar a
economia criativa como estratégia de desenvolvimento. Este dado mostra a importancia
destas empresas na economia do nosso Estado, pois, estes empreendedores estdo cada vez
mais se especializando em transformar a habilidade criativa em ativo econdmico e recurso

para o desenvolvimento de um negocio duradouro.

A Regido das Miss6es do Rio Grande do Sul

A proposta desse capitulo é realizar uma breve contextualizacdo da regido das
Missdes nos seus aspectos histdricos e culturais através da ocupacdo da etnia Guarani na
regido; das posteriores experiéncias reducionais dos padres jesuitas; das desavencas entre
portugueses e espanhdis e por fim, do periodo péstumo ao fim das redugdes, no qual define
as caracteristicas étnico-culturais da populagdo nos dias de hoje.

O desdobramento das disputas entre portugueses e espanhois se da nos séculos XVI
e XVII com a chegada dos europeus nesta regido. Este contexto histérico de disputa de
poder entre as coroas ibéricas alteraria toda a cara do territorio onde hoje esta situado o Rio

Grande do Sul. Tudo comecou com a assinatura do Tratado de Madrid, que foi na verdade



Uma troca entre as coroas ibéricas: Portugal se retiraria de sacramento,
entregando a Col6nia ao dominio espanhol e em troca receberia a regido dos Sete
Povos das MissBes. Ainda, por este tratado, os jesuitas deveriam abandonar a
regido juntamente com todo 0 seu povo e seus pertences, deixando, porém, todas
as instalagdes aos cuidados dos portugueses. (BAIOTO e QUEVEDO, 2005, p.
40)

Por beneficiar muito mais os portugueses do que 0s espanhois, os indios e 0s
jesuitas se revoltaram com o tratado. E ap06s varios apelos sem resposta para 0 seu
cancelamento, em agosto de 1750, foram enviados comissarios portugueses e espanhois
para retirar todo o0 povo missioneiro da regido, conforme Ramos (2006) comenta

Esse tratado desencadeou a resisténcia dos Guarani dos Sete Povos que perderiam
seu patrimdnio, terras, estancias e tudo aquilo que haviam construido. A partir
dai, gerou-se entdo a Guerra Guaranitica, onde os dois exércitos europeus se
uniram contra os indios dos Sete Povos das Missdes. [...] O fim da guerra
aconteceu porém apenas em 10 de fevereiro, na Batalha de Caiboaté. Foi um
banho de sangue onde os Guarani missioneiros foram vitimas frente ao poderoso
armamento dos inimigos. Cerca e mil indios missioneiros foram executados. Em

16 de maio de 1756, apds pequenos confrontos, as tropas ibéricas entraram em
S&o Miguel. A Republica dos Sete Povos fora derrotada. (RAMOS, 2006 p. 17)

A expulsdo dos jesuitas e a disseminacdo dos indigenas que restaram nas reducdes
marcaram o fim da experiéncia reducional. L& pelo século XIX, em torno do ano de 1800,
ndo existia quase nada das reducdes. Ao perderem sua autonomia e seus direitos sobre suas
terras, muitos colonizadores e fazendeiros foram ocupando esses locais e aos poucos estes
indios foram obrigados a se transformar em pedes destas estancias, gerando um processo de
miscigenagéo.

Este processo de miscigenacdo apds o fim das reducbes jesuiticas se deu pela
ocupacdo num primeiro momento pelos lusos e agorianos e posteriormente, por alemées,
italianos e poloneses. Toda essa diversidade étnica contribuiu para formar a caracteristica
socio-cultural da regido das Missdes dos dias atuais.

Num estado mais contemporaneo, trés municipios foram unidades base para a
formacio desta regido: Sdo Borja, Santo Angelo e S&o Luiz Gonzaga. Estas trés cidades
ainda hoje representam um destaque especial, pois sdo consideradas as principais cidades
da regido, chamadas de cidades-polo.

Atualmente, a regido missioneira € composta por 27 municipios, que sdo eles:
Bossoroca, Caibaté, Cerro Largo, Dezesseis de Novembro, Entre-ljuis, Eugénio de Castro,
Garruchos, Girua, Guarani das Miss@es, Itacurubi, Mato Queimado, Pirap6, Porto Xavier,
Rolador, Roque Gonzales, Salvador das Missdes, Santo Angelo, Santo Antdnio das
MissOes, Sdo Borja, S&o Luiz Gonzaga, S&o Miguel das Missfes, Sdo Nicolau, Sdo Paulo



das Missdes, Sdo Pedro do Butia, Sete de Setembro, Ubiretama, Vitéria das Missoes.

Figura 02 — Mapa Municipios Missdes
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E sdo exatamente estes municipios que usaremos como base para a nossa pesquisa,
pois é uma regido onde o aspecto missioneiro, enquanto um elemento histérico e cultural da
regido, esta presente no imaginario coletivo e social da comunidade, no qual caminha no
sentido de colaborar com a cultura.

Assim, essas comunidades locais configuram diariamente os tragos culturais da regido
missioneira e desenvolvem um processo histérico em torno da cultura jesuitica- guarani.
Dentro deste processo, destacamos, por exemplo, o municipio de S&o Miguel das Missdes, no

qual existe um sentimento de pertencimento as raizes missioneiras muito fortes.

O acervo missioneiro miguelense pertence & comunidade, faz parte da histéria
comum do povo, foi contribuicdo das diversas etnias que formaram o atual
municipio. Tais lagos, que ddo liga a cultura missioneira miguelense, criam
significados que tomam forma a partir dos vestigios arqueolégicos, das esculturas
gue compdem o imaginario missioneiro, na literatura, no linguajar. Porém,
devemos destacar outras formas criativas expressas através do artesanato e da arte
missioneira, onde estdo artesdos e artistas populares que ddo vida e movimento ao
patriménio. (BAIOTO e QUEVEDO, 2005, p. 61)

Dessa forma, o patrimbnio permanece sempre em movimento, pois a industria



criativa, que esta inserida dentro desta comunidade, cria e recria significados através do

artesanato, fotografia, literatura, documentarios, publicidade, entre outros.

Resultado da Analise

A apresentacdo da analise deve relembrar que na pesquisa realizou-se uma conexao
entre o codigo CNAE, as dimensdes da cadeia produtiva da cultura (nuclear, relacionada e
de apoio) e as categorias culturais apontadas pelo MinC, para entdo, analisar somente as
atividades nucleares por campo cultural e cddigo CNAE (subclasses) em Inddstria Criativa
na Regido das Missoes.

A pesquisa realizada em 2018, dentro do Portal do Empreendedor apontou, atraves
do codigo CNAE de cada atividade, um total de 447.511 MEIs no Rio Grande do Sul e um
total de 11.854 microempreendedores na regido das Missbes. Sendo que, 773
microempreendedores sdo da industria criativa.

Em percentuais percebe-se que 6,5% dos MEIs que atuam na regido das Missoes,
sdo da industria criativa. Se analisarmos, por exemplo, 0 possivel impacto econémico a
partir da projecdo do maximo de faturamento (R$80.000,00 anuais) destes empreendedores,
pode-se apontar um impacto anual de R$60.880.000,00 na economia das MissGes. Isto
mostra como este setor pode crescer ainda mais a ponto de virar um potencial econémico

para esta regido.



Figura 03 — Grafico Total MEI e Total MEI em Industria Criativa no RS
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Ao analisar as cinco categorias culturais que a Secretaria de Economia Criativa do
Ministério da Cultura estabeleceu (campo do patriménio; campo das expressdes culturais;
campo das artes de espetaculo; campo do audiovisual e do livro, da leitura e da literatura;
campo das criagdes funcionais), percebe-se conforme a Figura 4 que a regido das Missoes
possui uma predominancia de microempreendedores individuais criativos no setor de
CriacOes Funcionais, com 33% de empresas neste ramo e também no setor das Artes de

Espetaculo, com 32% de MEIs nesta categoria.



Figura 04 — Gréfico das Categorias Culturais dos MEIs nas Missdes
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No campo das Criacdes Funcionais, onde estdo as atividades relacionadas a moda, o
design, arquitetura e arte digital, destacamos os servigos de publicidade (demonstracdo de
produtos em pontos de venda, distribuicdo de folhetos, promocdo de venda, servi¢os de
promotora de venda, marketing de propaganda politica, publicidade por telefone,
telemarketing) e também os servigos de publicidade relacionada a carros de som alto-
falantes e computacdo grafica. JA no campo das Artes de Espetaculo, que inclui a danca, a
masica e o teatro, se destacam os servi¢os de organizacdo de feiras, congressos, exposi¢des
e festas, bem como artes cénicas, espetaculos e atividades complementares.

Na pesquisa realizada em todas as cidades missioneiras, destacamos as cinco cidades

com o maior nimero de MEIs em indUstria criativa.

Figura 05 — Mapa das Cidades com maior numero de MEIs em Industria Criativa
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Baseado em dados do SEBRAE (Agosto 2018)

O mapa da Figura 5 revela as cidades que possuem o maior nimero de MEI’s em
indUstria criativa da regido das Missdes: Santo Angelo, com 264 empreendedores; S30 Luiz
Gonzaga, com 116; Sdo Borja, com 97; Cerro Largo, com 56 e Girua, com 32
microempreendedores individuais em inddstria criativa.

Ao comparar os dados do MEI em inddstria criativa nas Missdes, com os dados das
cinco cidades em destaque da regido, percebe-se uma predominancia em ambos os casos, de
microempreendedores individuais criativos nos setores das Artes de Espetaculo e Criagoes
Funcionais. E possivel destacar também, que os cinco maiores municipios das Missbes dao
conta do perfil do MEI criativo da regi&o.

A Figura 5 apresenta também que em determinadas cidades, algumas categorias
culturais se destacaram mais que as outras. Em Girua e Santo Angelo, por exemplo, mais de
35% dos MEIs em inddstria criativa sdo da categoria de CriagGes Funcionais. Em Girua,
dos 32 MET’s que existe na cidade, 13 sdo da categoria Artes de Espetaculo, que engloba os
servigos de sonorizacado e iluminagdo, organizacdo de feiras, congressos, exposicoes e festas
(exposicdo de animais, parque e leildes, remates). J4 em Santo Angelo, destacamos 100

empresas na categoria de Cria¢fes Funcionais (62 empresas em atividades de publicidade) e
87 em Artes de Espetaculo.



Na analise consta também a cidade de Cerro Largo, que possui 33% das empresas
dentro da categoria Artes de Espetaculo e as cidades de Sdo Luiz Gonzaga e Sdo Borja, com
aproximadamente 35% dos MEIs dentro desta mesma categoria.

Na categoria cultural do Patriménio, que engloba os setores de patriménio material,
imaterial e arquivos e museus, Cerro Largo é a cidade que mais possui MEIs nessa
categoria, com 23% de empresas criativas em atividades paisagisticas (manutencdo de areas
verdes).

A categoria menos expressiva nas cinco principais cidades da regido das Missoes foi
a categoria Audiovisual/do Livro, Leitura e Literatura, que engloba os servicos de edicéo de
livros, jornais e revistas; Atividades de producdo cinematograficas de videos e de
programas de televisao; E atividades relacionadas ao radio e televisao.

Ao comparar as cidades missioneiras através do numero total de MEIs com o
namero total de MEIs em inddstria criativa, foi possivel verificar qual cidade possui a

quantidade mais significativa de MEIs em inddstria criativa.

Quadro 02 — Percentual de MEIs em Industria Criativa em relagdo ao n° total
de empresas

Cidades Missioneiras N° Total de MEI | N° MEIs Ind. Criativa | Percentual

Caibaté 117 19 16%
Mato Queimado 32 4 13%
Bossoroca 174 19 11%
Santo Angelo 3255 264 8%
S&o Pedro do Butid 102 8 8%
Sete de Setembro 26 2 8%
Cerro largo 783 56 7%
Salvador das Miss6es 99 7 7%
Guarani das Missdes 235 16 7%
Santo Antbnio das Missdes 435 29 7%
Sao Luiz Gonzaga 1825 116 6%0
Roque Gonzales 299 19 6%0
Garruchos 63 4 6%0
Girua 518 32 6%

S&o Miguel das Missdes 244 15 6%
Itacurubi 52 6%
Pirap6 52 6%

Porto Xavier 535 27 5%
Séo Borja 2057 97 5%
Entre-ijuis 311 14 5%

S0 Nicolau 177 7 4%




Ubirama 26 1 4%
Eugénio de Castro 81 3 4%
Vitéria das Missdes 71 2 3%
Séo Paulo das Missbes 197 5 3%
Rolador 41 1 2%
Dezesseis de Novembro 47 0 0%




Baseado em dados do SEBRAE (Agosto 2018)

A tabela revela que Caibaté, com 16%, é a cidade missioneira que possui mais
empresas criativas, em relacdo ao nimero total de MEI’s nas Missdes. Dentro deste
percentual destacam-se as categorias de CriacBes Funcionais, Artes de Espetaculo e
Patrimonio.

Mato Queimado e Bossoroca, com 13% e 11% respectivamente, sdo as cidades que
também aparecem com um indice elevado de MEIs em indUstria criativa. Podemos observar
por fim, que ndo necessariamente as maiores cidades da regido das Missdes, sdo as que

possuem a quantidade mais significativa de MEIs em indUstria criativa.

Considerag0es Finais

Conclusivamente é pertinente apontar uma grande concentracdo dos MEIs nas
cidades mais populosas e com maior potencial cultural. As cinco maiores cidades da regido
das Missdes sdo também as que tém mais empresas ligadas a inddstria criativa. A busca
pela formalizacdo é um fator que pode ser encarado como o ponto chave destes dados, pois,
ao se formalizarem, estes microempreendedores individuais estdo aptos a vender com nota
fiscal e também buscar alternativas de vendas em outros setores que nao seja o publico
final, como por exemplo, 6rgédos publicos, empresas, etc.

Mas ao mesmo tempo em que a concentracdo dos MEIs esta nas maiores cidades da
regido, o agrupamento dos MEIs em indUstria criativa esta nas cidades menos populosas.
Isso pode ser entendido como uma forma de estes microempreendedores estarem buscando
oportunidades nos grandes centros da regido (Santo Angelo, S&o Borja, S&o Luiz Gonzaga,
Cerro Largo e Girua).

Observa-se tambem uma grande concentracdo de microempreendedores individuais
em industria criativa nos setores das Artes de Espetaculo e CriagcBes Funcionais. Setores
estes, que englobam os servicos de arte, dancas, teatro, moda, design e arte digital.

Por fim, a proposta do presente estudo observou que os contextos constituidos no
entendimento das indUstrias criativas podem servir de apoio aos debates em economia
criativa, bem como, servir como um auxilio ao poder publico na tomada de decisdo. Além
disso, o estudo pode contribuir para verificar o perfil dos empreendedores individuais em
industria criativa da regido das Missdes, bem como, analisar qual categoria cultural e quais

setores culturais desta economia estdo mais presentes nesta regiao.
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