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RESUMO
Neste estudo, foi explorada a criação da identidade visual para um cliente real,
sendo proprietário de um atelier de costura localizado na cidade de São Francisco
de Paula, nos campos de cima da serra. Utilizando a metodologia de design gráfico,
que divide o processo em quatro partes distintas: imersão, análise, concepção e
modelagem. Durante a imersão, ocorreu a oportunidade de conhecer mais a fundo o
trabalho e os valores do atelier, entendendo as necessidades e expectativas do
cliente. Em seguida, a análise, onde se pesquisa elementos visuais e referências
que podem se alinhar com a identidade do atelier de costura. Com base nessas
informações, se parte para a concepção, desenvolvendo opções de logotipo, paleta
de cores e tipografia que melhor representa o cliente e sua especialidade. Por fim,
concluo o processo com a modelagem, criando um brandbook completo que guiará
o cliente na aplicação correta da identidade visual em diferentes mídias e materiais
de divulgação.
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