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Avaliação do composto promocional do  
Natal Luz 2010 a partir da análise de conteúdo 

de suas peças publicitárias  
impressas e institucionais

| 

Resumo

de considerações sobre composto promocional e elementos teóricos da comunicação 

metodologia compreende uma pesquisa documental com consequente análise de con-

Gramado. Natal Luz. Peças publicitárias. Publicidade.
                                                      

-

-

 
  alanoetonolli@gmail.com
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turismo. Esse crescimento representa uma grande oportunidade para o desenvolvimen-
to do setor.

-

Precisam estar preparadas para atender clientes mais exigentes e acostumados a serem 
bem recebidos.

-

O sucesso do Natal Luz contribuiu para a cidade de Gramado construir uma ampla 

-

coordenação e controle do evento.

algumas atrações. 
-
-
-

-

-

-

do espetáculo Arca de Noel
do espetáculo 
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-

-

-

-

obrigatoriamente envolve transferência de informação.
-

-

-
-

-
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-
nos pelos envolvidos na comunicação.

design

-

-

-

para a sua produção. 

-
-

-
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mercado dentro do sistema de mercadorias.

-

-

-

em todos os seus níveis e principalmente pelos discursos publicitários. 

-

-
tos concorrentes que está disponível no mercado.

nunca são evidenciados pelo anunciante.
-
-
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-

-

-

-

-

da palavra 
-

com uma dimensão metafórica.

Mercado e comunicação são dois elementos que fazem parte dos estudos do 
-

-

com os mercados.

-

-

analisar a rentabilidade e determinar quais mercados vão merecer maior atenção por 

-
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-

-
-

-

-

-

-

a competência intertextual (relações contratuais que um texto tem com outros e com 

-

-

de dois atos básicos: o de persuasão e o de venda.

-
-
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mais detalhes por meio de submolduras conectoras que fornecem mais informações.
-
-

externa e a interna.

encontrados indicadores formais que as diferem das publicidades das mensagens cir-

circundantes.

apud -

-

apud

VS

Valorização Lúdica

Valorização Utópia

Valores existenciais

Valores não existenciais

Valores instrumentais
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-

-
ma contrária a valores instrumentais e que denotam os valores existenciais relacionados 

-
-

-
-
-

apud
-

A modalidade tecnológica da produção da mensagem visual contempla as diver-

quais os efeitos que ela opera.
-

-

posições de visualização são oferecidas.
-

-
? ? ?  que? 

Como é interpretada? ? ?” 
-

-

-
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dos leitores do meio de comunicação.

manipulação:

-
-

-

para a terceiridade”.

3 A análise das peças publicitárias impressas

Considerando o delineamento teórico e a expressividade das peças publicitárias 
-

apud
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Peças impressas

CE GPO FD CEN CEFFN CEAN CEGDN CI

 Valorização utópica

 Valorização lúdica

Análise quanto a modalidades

 Modalidade composicional

 Modalidade social

 Análise das dimensões

Tipos de elementos de imagem

Logomarca escrita

Elementos em destaque

Marca

Título

Imagem

Destaque especial

Marca Natal Luz

Sedução

-
cursos esses que transmitem com mais facilidade a mensagem proposta. A logomarca 

manter fortalecida e divulgada a marca.
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-

receptor da mensagem. A marca do Natal Luz de Gramado apareceu em todas as peças 

explícita.
-
-

valorização lúdica presente em todas as peças está muito bem alinhada com os propósi-

-

-
-

-

-

selecionados para estarem em harmonia nas peças.
-

-

de entretenimento do evento.

-
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ao que está sendo comunicado pelas peças.

-
mento.

-

valorizado e o mais importante.
-

 

4 Para concluir 

O presente trabalho de pesquisa ofereceu uma oportunidade de aprendizado 
-

-

de pensamentos.

-

-

-

-
-

ver o evento e contribuir para a grandeza e para o sucesso que se tornou o Natal Luz de 
Gramado-RS.

Referências
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