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como consumidora e geradora de recursos

Felipe Ruppenthal | 

Resumo

-

-
dora de recursos no Vale do Paranhana. Para a elaboração desta pesquisa 

-

 Consumidora. Trabalhadora. Mudança. Valores. Mulher. 

t

-

-

  felislara@hotmail.com
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-

-

-
seguindo emprego com mais facilidades e que seus rendimentos crescem a um ritmo 
mais acelerado do que o dos rendimentos dos homens. Mesmo com todas essas evo-

salarial entre homens e mulheres.

-
-

bens e serviços.

-

uma mulher assumiu o comando do país. 

-

Group
-
-

horizontes na economia do Vale do Paranhana. 
A escolha desse tema representa uma parte de um campo de estudo no interior 
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-

-

-

-

-

exercidas pela mulher como consumidora e geradora de recursos para a economia do 

-

-
-

dos sobre o tema abordado.

-

-
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posição dos homens no mercado de trabalho.

milhões de mulheres. 
-

eram realizados inicialmente pelos seus maridos. 

-

a qual esteve no centro desse processo de transformação. 

mudanças ocorreram na produção e na organização do trabalho feminino. Com o desen-

que não se pode despedir mulher grávida pelo simples fato da gravidez. 

-

ganhar um salário equivalente ou superior ao do homem.

-
-
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-

mudanças na estrutura das famílias brasileiras. A pesquisa do IBGE aponta que o número 

-

-

-
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-

 

que a redução da diferença salarial entre homens e mulheres somada ao ingresso de 

bilhões de reais.
-

para crianças e bebês. O 

por meio da internet. 

-

-

-
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-

-

-

-

-

-

-
-
-

número de homens.
Quanto ao número de mulheres empregadas no Rio Grande do Sul (empregos for-

-

-

que a dos homens.

-
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-

-

O plano amostral estabelecido para esta pesquisa trabalhou com uma margem de 

lhe cause algum constrangimento.

-

novo olhar a respeito da mulher e de como ela vem conquistando seu espaço no merca-

4 Resultados

Conforme dados provenientes da pesquisa aplicada nas cidades do Vale do Para-

-

pesquisa.

-
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-

-

da baixa etária a que elas pertencem. 
-
-

vem ocorrendo uma mudança de valores sociais. A mulher deixou de ser apenas uma 

-
-

-

-
-

-
dutos devem ser adquiridos. A forma de pagamento preferida para bens de consumo 

-
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-

-
rios mínimos. A maioria delas trabalha nas indústrias calçadistas da região. As mulheres 

-

-
-

muitas se viram obrigadas a trabalhar fora para complementar a renda familiar. 
-

-

-

-
-

dessa faixa etária diz respeito aos maridos fazerem as compras em supermercado e fei-

para auxiliar nas compras.
Outro ponto importante constatado na pesquisa com as mulheres no Vale do 

-
dimentos familiares. Isso mostra que os rendimentos das mulheres são fundamentais 

-
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-

anos estão mais independentes e vêm buscando conquistar seu espaço no mercado de 
-

na estrutura das famílias do Vale do Paranhana. 

-

na economia do Vale como geradora de recursos.
Podemos constatar que as mulheres vêm conquistando seu espaço no mercado 

-

-

nas empresas.

Constatou em todas as faixas etárias que a mulher tem papel fundamental na 
decisão de compra de produtos para a família. 

-

-
damental.
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-

-
-

feminina no mercado de trabalho tem sido acompanhada por avanços importantes na 

-

-

homens e mulheres. 
-

-

Constatou-se que as mudanças de paradigmas que as mulheres vêm sofrendo 

-

-
-

-

-
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-

-

uma pós-graduação ou fazer uma viagem internacional. 
-

-

-
quada com esse público. As empresas em muitos ramos não estão habituadas a falar 

-

compra. As empresas precisam buscar conhecer melhor o público feminino e entender 

-

universo da pesquisa.
Um dos fatores que limitou a execução deste trabalho foi o elevado número de 

-

-
portam as mulheres quanto a compras pela internet. 

-
-

dos sobre o tema abordado.
-

nosso futuro. 
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Referências

na. O maior dos mercados emergentes. Disponível 

ÁVILA  

BRASIL. Senado Federal.  A  
condições do trabalho das mulheres nos estabelecimentos industriais e comerciais.  

 

INSTITUTO ETHOS. . São 

FUNDACAO DE ECONOMIA E ESTATISTICA. FEE. .  

FUNDAÇÃO DE ECONOMIA E ESTATISTICA. FEE Pesquisa de emprego e desemprego da 

-

. Disponível 

 
 

Contagem da população. 
-

 

. IBOPE. 
 

ferramenta Target Group Índex) -
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JORNAL DO COMÉRCIO. 

MINISTÉRIO DO TRABALHO E EMPREGO. MTE. 

O Estado de São Paulo. 

 

 


