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RESUMO: 
A presente monografia realizou um estudo exploratório, com a observação e identificação do 
posicionamento da marca Insecta Shoes nas redes sociais, mais especificadamente no Instagram. 
Como o consumidor absorve a divulgação de produtos pela rede social e como reage a mesma, 
com o intuito de entender o impacto do design de produtos na intenção de compra dos 
consumidores da marca. Para o desenvolvimento do trabalho foram analisadas publicações no 
Instagram da Insecta Shoes, considerando o período de janeiro a junho de 2020. O estudo será 
complementado por aspectos que envolvem temas como design, design de produto e o 
comportamento do consumidor, embasando o impacto e funcionalidade do design no cotidiano do 
mesmo, enquanto pessoa/ser humano, em elementos/objetos e ainda, análise com base nos 
resultados obtidos por esse trabalho. 
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