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RESUMO: 
Em 2017, o grupo de k-pop conhecido como BTS se vinculou à UNICEF através da campanha Love 
Myself, promovendo os Objetivos de Desenvolvimento Sustentável (ODS) ligados ao bullying e sua 
relação com o amor próprio. Os ODS fazem parte da chamada Agenda 2030, coordenada pela 
ONU, que tem participação de diversos países, organizações e personalidades influentes ao redor 
do mundo, em prol da sustentabilidade, não apenas da natureza, mas também de pessoas. Este 
projeto de pesquisa tem como objetivo a análise das estratégias de marketing de influência 
utilizadas na campanha Love Myself do BTS em parceria com a UNICEF, desde seu surgimento 
até o momento atual. Esta pesquisa está sendo realizada com dados obtidos no Twitter oficial da 
campanha (@bts_love_myself) e tem como foco as interações entre os seguidores e a campanha. 
O acompanhamento dessas opiniões está sendo realizado por meio de análise dos comentários, 
número de curtidas e reposts. A ferramenta utilizada é a análise netnográfica, a qual, mencionando 
Kozinets  (2010), Corrêa e Rozados (2016, p. 5) definem que ?o método não trata as comunicações 
realizadas no ambiente digital como  conteúdo, mas como interações sociais, expressões 
carregadas de significado e  artefatos culturais??. A pesquisa utilizará o estudo de caso, com 
caráter exploratório, sendo qualitativa e descritiva, visando a análise dos resultados da campanha, 
em relação à influência obtida pelo envolvimento do grupo BTS com a UNICEF. 
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